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ON SOZ

Kisi bagma diisen milli geliri arttirmaya, iilkelerin ekonomik, sosyal ve
toplumsal kalkinmalarmi hizlandirmaya, bolgeler arasinda ekonomik ve sosyal
gelisim farkliliklar1 gidermeye yardimei olan turizm sektdrii bacasiz sanayi olarak
adlandirilmaktadir. Sosyolojik olarak insanlar1 ve {ilkeleri birbirlerine yaklastiran,
birbirlerini daha yakindan tanimalarmi saglayan ve diinya barigina da katki sunan
turizm, ekonomik, sosyal, kiiltiirel, psikolojik, cografi, tarihsel ve dinsel boyutlar1
ile hayatm kendisidir.

Gliniimiizde insanlarin, giinlik hayatmn yogunlugundan, yorgunlugundan
ve tekdiizeliginden, kalabalik, giiriiltiilii ve stersli ortamlardan uzaklasip, daha
saglikli ve huzurlu ve daha rahat bir nefes almak icin yesil bir dogada ve dogal
ortamda yasama istegi icinde olduklar1 anlasiimaktadir. insanlarm bu talep ve
gereksinimlerinin her gecen giin artarak devam ettigi soylenebilir. Fakat doganin
huzurlu ve saglikli ortamindan yararlanmak isteyen insanin, dogay1 koruma ve
cevre bilincine yeterince sahip olmadigi, bu durumun gelecekte nelere mal
olacagini da pek hesaplamadig1 goriilmektedir.

Calismanin, insanlarin bu talep ve gereksinimlerini karsilayabilecek
Ozellikteki yerlerden biri olan Firtina Vadisi Ayder Turizm Boélgesinde yapilmis
olmasi, gelecekte bu tip doga ile icice yerlerin dneminin daha da artacagina olan
goriisi giiclendirmektedir.

Bu caligma fikrimin ortaya ¢ikmasi, gelistirilmesi ve tamamlanmasi
stireclerindeki  goriis, Oneri ve katkilarindan dolayr danigsman hocam
Sn. Dog. Dr. Ali Riza SANDALCILAR’a, goriis ve Onerileriyle calismama katki
saglayan Sn. Prof. Dr. Alaattin KIZILTAN’a, Sn. Dog. Dr. Cemalettin KALAYCI’ya,
calismalarimda desteklerini esirgemeyen mensubu oldugum Orman ve Su Isleri
Bakanligt DKMP Rize Sube Miidiirliigii ve Kagkar Daglar1 Milli Park Midirligi
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OZET

TURIZMIN BOLGESEL KALKINMAYA ETKILERI:
AYDER TURIZM BOLGESI ORNEGI

Bu caligmada, Firtina Vadisi Ayder Turizm Bdélgesine gelen ziyaretgilerin
harcama davranislar1 ile bolge ekonomisine katilar1 ve bolgesel kalkinmaya olan
etkileri analiz edilmistir. Bu amagla bolgeye gelen yerli ve yabanci, konaklamali
turistlere bir anket yapilmistir. Ankette turistlerin demografik ozellikleri, gelir
durumlari, tatil i¢in ayirdiklar1 biitgeleri ile tatil boyunca konaklama, yiyecek-
icecek, aligverig/hediyelik esya, glnliik aktiviteler ve kaplica gibi harcama
davranislar1 6l¢lilmeye calisiimistir.

Analiz sonuglarma goOre ankete katilan turistlerin giinliik konaklama
harcamalarinin ortalama 202,65 TL, gilnlik yiyecek-igcecek harcamalarmin
ortalama 55,25 TL, giinliik aligveris/hediyelik esya, aktiviteler ve kaplica gibi
diger harcamalarinin ortalama 53,85 TL ve toplamda giinliikk ortalama harcama
miktarinm 311,75 TL oldugu tespit edilmistir. Rize Il Kiiltiir ve Turizm
Midiirliigii  verilerine goére 2017 yilinda Ayder Turizm Bolgesine gelen
konaklamali turist sayist 244.296 kisidir. Diger bir ifadeyle bolgeyi giinliik
ortalama 669,30 turist ziyaret etmistir. Buna gore 2017 yilinda bolgeye gelen
konaklamal1 turistlerin bdlge ekonomisine veya ekonomik ydnden bolgesel
kalkmmaya katkisinin giinliik ortalama 208.654,28 TL, aylk ortalama
6.259.628,40 TL ve yillik ortalama 75.115.540,80 TL oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Ekonomik kalkinma, turizm, Ayder, Firtina Vadisi,

Rize
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ABSTRACT

THE EFFECTS OF TOURISM ON REGIONAL DEVELOPMENT:
AYDER TOURISM REGION EXAMPLE

In this study, the spending behaviors of visitors coming to Firtina Valley
Ayder Tourism Region and their effects on regional economy and regional
development were analyzed. For this purpose, a questionnaire was applied to local
and foreign tourists visiting the area. In the questionnaire, it was tried to measure
tourists’ demographical features, income status, and other spending behaviors
such as budget allocated for holiday, accommodation, food and beverage,
shopping, souvenirs, daily activities and spa during the vacation.

According to the results of the analysis, tourists’ daily expenditure is
averagely 202,65 TL, daily food and beverage expenditure is averagely 55,25 TL,
other expenditures such as daily shopping/souvenirs, activities and spa are
averagely 53,85 TL, and their total daily expenditure amount is 311,75 TL on
average. According to the Rize Provincial Directorate of Culture and Tourism, the
number of tourists staying in Ayder Tourism Region was 244.296 in 2017. In
other words, averagely 669,30 tourists visited the area per day. Accordingly, it
was determined that the contribution of the tourists staying in the area to the
regional economy or economically to regional development in 2017 is averagely
208.654,28 TL per day, 6.259.628,40 TL per month and 75.155.540,80 TL per

year.

Key Words: Economic Development, Tourism, Ayder, Firtina Valley,

Rize
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GIRIS

En hizli blyliyen ve gelisen ekonomik sektdrlerden biri olan turizm
sektorii, diinya gayri safi milli hasilasinin (GSMH) Onemli bir bdlimiini
olusturmaktadir. Turizmin milli gelire olan katkisinin yaninda, sagladigi doviz
geliri ile 6demeler dengesi acig1 bulunan iilkelerde bu acigin kapanmasina
yardime1 olmaktadir. Kalkinmanm bolgelerden basladigi gercegini dikkate alarak
turizm, gelistigi bolgelerde genis kitlelere i1 imkéni saglamasi nedeniyle
istihdamin da en yogun oldugu sektorlerden biridir. Turizm sektorii, ayn1 zamanda
iilkeler i¢in etkin ve maliyetsiz bir pazarlama ve reklam aract olma 6zelligini
tasimaktadir. Bir¢ok sektorii dogrudan ve dolayli olarak etkilemesi ile turizm,
ekonomik gelismenin siiriikleyicisi ve destekleyicisi durumundadir. Ekonomide
kisa siirede harekete gecirilebilecek en biiyiik doviz kaynagma, ekonomik biiyliime
ve kalkinmaya onemli katki saglama potansiyeline sahip olan turizm, bdlgeler
arasindaki ekonomik ve sosyal gelisim farkliliklarin1 gidermeye yardimci, kaynak
yatirimi  ve dolayisiyla elde etmenin maliyetsizligi ile bacasiz sanayi
niteligindedir.

Turizm bir iilkenin ekonomik ve sosyal kalkinmasi ve ekonomik
darbogazlardan kurtulmasi i¢in etkili bir ¢ikis yolu olarak goriilebilir. Turizm,
fabrika kurmadan, liretim maliyetine ve ihracata konu olmadan ddviz girdisi
saglayan, istihdam saglayarak issizligi azaltan ve bir¢ok sektorii harekete gegiren
dinamik bir sektdrdiir. Ulkelerin kalkinmalar1 kirsaldan ve bolgelerden
baslamalidir. Kirsal bolgelerin kalkinmasmin dinamiklerinden tarim, hayvancilik
ve sanayinin yaninda elverigli tarihi, kiiltlirel ve turistik cografi durumlar: ile
turizm Onemli bir secenek olarak O©ne ¢ikmaktadir. Bolgelerin turizm
potansiyelleri, tarim ve sanayi ithmal edilmeden ve ¢evre tahribatina neden
olmadan, ekonomik kalkinmay1 saglamak iizere Onemle ve kararlilikla
degerlendirilmelidir.

Tiirkiye, turizm arzi ve cografyasi yoniinden olduk¢a avantajli bir
konumdadir. Turizmin her c¢esidinin yasanabildigi {ilkede turizm sayesinde
kalkinmak ve ekonomik krizlerden kurtulmak daha kolay olabilir. Bir bolgesinde
kis turizmi yasanirken diger bir bolgesinde yaz turizmi yasanabilen Tiirkiye’nin

bu kapasitesini en iyi sekilde degerlendirmesi gerekir.
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Tiirkiye’de Turizme elverisli bolgelerden biri de Dogu Karadeniz
bolgesidir. Bolge, basta tabiat ve yayla turizm olmak iizere, kis turizmi, saglik
turizmi ve av turizmine elveriglidir. Bu baglamada ¢aligma bdlgesi olarak, Dogu
Karadeniz Bolgesinde Rize Firtina Vadisi Ayder Turizm Bolgesi ele almmustir.

Caligmanin amaci, Frrtma Vadisi Ayder Turizm Bolgesine gelen
ziyaretcilerin harcama davranislar1 ile bolge ekonomisine olan katkilar1 ve
bolgesel kalkinmaya olan etkilerini tespit etmektir.

Yapilan calisma ii¢ bolimden olusmaktadir. Birinci bodlimde turizm
kavrami, turizm ¢esitliligi ve turizmin genel boyutlar1 teorik olarak incelenmistir.
Ikinci boliimde, kalkinma kavrami ve bdlgesel kalkinma konular: iizerinde
literatiir calismas1 yapilmistir. Ugiincii béliimde ise turizmin bdlgesel kalkinma ile
olan iligkisi ve turizmin bdlgesel kalkinmaya etkileri Firtina Vadisi Ayder Turizm
Bolgesi ornegi ele alinarak analiz edilmistir. Bu amagla bolgeye gelen ziyaretgiler
iizerinde bir anket calismasi yapilmistir. Anket sonucunda elde edilen veriler
analiz edilerek turizmin bdlge ekonomisine katkilar1 ve bdlgesel kalkinmaya olan
etkileri tespit edilmeye ¢alisilmistir.

Ayrica ziyaretgilerin, bolgenin ¢evresel ve fiziksel faktorleri ile altyap: ve
iistyap1 konusundaki memnuniyet durumlari tespit edilmeye calisilmistir.

Calismanin sonunda, bdlgede turizm ile ilgili mevcut sorunlar ortaya

konmaya ¢alisilmig ve bu sorunlarin ¢6ziim onerileri tizerinde durulmustur.
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BIiRINCi BOLUM

1. TURIZM KAVRAMI, TURIZM CESITLILiGi VE TURIiZMIiN
GENEL BOYUTLARI

1.1. TURIZM KAVRAMI

Turizm kavrami ilk kez 1905 yilinda Guyer-Feuler tarafindan
tanimlanmistir.  Guyer-Feuler gore turizm, gittikge artan hava degisimi ve
dinlenme gereksinmeleri, doga ve sanatla beslenen goz alic1 giizellikleri tanima
istegine; doganin insanlara mutluluk verdigi inancia dayanan ve 6zellikle ticaret
ve sanayinin gelismesi ve ulasim araglarinin kusursuz hale gelmelerinin bir
sonucu olarak, uluslarmm ve topluluklarin birbirlerine daha ¢ok yaklasmalaria
olanak veren modern ¢aga 6zgii bir olaydir (Demirel, 2012: 24).

Literatiirde turizm kavrami c¢ok farkli sekillerde tanimlanmistir. Yildiz
(2011)’de turizmi, insanlar, stirekli yasadiklar1 yerlerden gecici siirelerle ayrilarak
baska tilke veya bolgelere gitmekte ve buralarda gezip-gérme, dinlenme, eglenme,
ogrenme gibi psikolojik ve sosyokiiltiirel ihtiyaclarmi karsilamak seklinde
tanimlanmaktadir. Turizm ¢ok karmasik ve dinamik bir kavramdir. Bu nedenle
turizmi basit bir sekilde anlatmak giictiir. Diinya Turizm Orgiiti (UNWTO)
turizmi, kigilerin ikamet ettigi yer disindaki bir yere bir yili agsmamak iizere, bos
zaman degerlendirme, gezip gorme, inang, kiiltiir, saghk ve is gibi amaglarla
yaptiklar1 seyahat ve konaklama aktiviteleri olarak tanimlamaktadir (Ozdemir,
2017: 1).

Turizm, insanlarin bos zamanlarini degerlendirmek amaci ile yapilan
maddi bir kazang elde etmeksizin ve politik faaliyetlerde bulunmaksizin toplu
veya bireysel olarak yapilan seyahatlerde gidilen yerde en az bir giin, ya da bir
geceleme yapilarak bu siire i¢inde dinlenme, eglenme, merak, spor, din, saglik
icin yapilan ziyaretler, kiiltlirel faaliyetler, dost ve akraba ziyaret etme gibi
etkinliklerden en az birinin gerceklestirilmesi ve bu siire¢ iginde ortaya ¢ikan
ihtiyacglar ile iliskileri kendisine konu alan sosyal, ekonomik ve kiiltiirel bir
faaliyet ve bir hizmet endiistrisidir (Akuilli, 2004: 18-19).

Turizm; turist, turizm isletmeleri, turizm organizasyonlarinin olusturdugu

alt sistemler ve bu alt sistemlerin ekonomik, sosyal, politik, hukuki, teknolojik ve
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ekolojik olan iliskilerine dayanan ve 41 farkli sektorii kapsayan bir yapidan
olugsmaktadir (Kozak, 2013: 7).

Ekonomistler ise turizmi ekonomik boyutu ile ele alarak tanimlarinda
turizmin ekonomik katkisini vurgulamistir. Bu kapsamda Edmond Picard
tarafindan turizmin ana fonksiyonunu iilkeye yabanci doviz girisini saglamak ve
turist harcamalarmin ekonomiye yaptig1 katkilar1 arastrmak oldugunu One
stirmiistiir (Demirel, 2012: 24-25).

Turizm ¢ok yonlii dogasindan dolay1 ekonomi, istihdam, ¢evre, yerel halk
ve turist iizerinde &nemli bir etkiye sahiptir. Ozellikle kiiresellesmenin ve
rekabetin hizla artis gosterdigi gliniimiiz diinya ekonomisinde, turizm pastasindan
pay almak isteyen destinasyonlar ve isletmeler markalagsma calismalarina
yogunluk vermekte, kaliteli turistik Uriin imaj1 ile miisteri memnuniyeti ve
sadakati olusturmaya c¢aligmaktadirlar. Her gegen giin hizla biiyliyen turizm
sektoriinde; rekabet gliciiniin elde edilmesi, uzun donemde de siirdiiriilmesi, pazar
pay1 ile turizm gelirlerinin arttirilmasi, kisacasi turizmin siirdiiriilebilirliginin
saglanmasi, turizm bolgesinde yasayanlarin ekonomik, kiiltiirel ve sosyal agidan
da daha refah bir yasam slirmesine imkan vermektedir (Tiirkeri, 2014: 1).

Turizm, ¢ok tarafli aktivitelerden olusan karma {iriin/hizmet karakterinde
bir olgudur. Turizm bir¢ok ekonomik, kiiltiirel, dogal alt sektorlerin girdilerini
kullanirken diger birgcok faaliyetin de girdisini teskil etmektedir. Dolayisiyla girdi
ve ¢ikt1 yoniinden etkileri yliksek olan bir faaliyet alanidir. Bu 6zelligi itibariyle,
turizm, insanlarin, hangi amagla katilirsa katilsinlar, ¢agdas bir tiikketim iirtintidiir.
Bunun o6tesinde, turizm iilkelere, bolgelere ve otuzu askin sektdre sagladigi
ekonomik katki, sektore, 6zellikle gelismekte olan iilkelerde/bolgelerde bir tanitim
ve gelir kaynagi1 olarak bakilmasma yol agmistir. Tiirkiye'de turizmin dnemi ¢ok
erken idrak edilmis, kamu ve 0zel kesimde Orgiitlenmeler ve kurumlagmalar
olusturulmustur. Ancak, turizmin c¢ok tarafli bir karma oldugu gercekligi ve
dolayisiyla buna uygun zincirleme yatirim, tanitim, nitelikli iirlin ihtiyaci
dogrultusunda etkili gelismeler saglamamigtir. Zira adeta dovize dayali bir turizm
politikasi ile hatali bir strateji kurgulanmistir. Diinya ve/veya bolge politikalarinda

ve ekonomide gii¢lii olan iilkeler, ayn1 zamanda iyi tanmnan iilkelerdir. Turizmin
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doviz kapist olarak goriilmesi ile tanitma vasitasi olarak algilanmasi arasinda bir
fark yoktur (Istanbul Ticaret Odas1, 2001: 7).

Turizm; dinlenmek, eglenmek, gezmek-gormek, c¢esitli kiiltir ve
uygarliklar1 tanimak, tarihi ve kiiltiirel 6zellikleri gérmek amaciyla yapilan, merak
ve Ogrenme gibi insani ihtiyaglarin karsilanmasma yonelik, bir iilkeye veya
bolgeye yerlesme ve ticaret amacli olmayan seyahat ve gezileri kapsayan, sosyal,

kiiltiirel, psikolojik ve ekonomik etkileri olan faaliyetler biitiiniidiir.

1.2. TURIZM CESITLILiGi

XXI. yiizyilin gelisme gosteren en Onemli hizmet sektorlerinden biri
turizmdir. Insanlarin gelir diizeylerinin artmasi, ulagim ve haberlesmede meydana
gelen teknolojik gelismelerin, insanlarin hayatlarinin kolaylastirmasiyla ortaya
¢ikan bos zamanlarmi degerlendirme istegi gibi nedenlerden dolayr hem ulusal
hem de uluslararas1 diizeyde turizme katilim siirekli artmaktadir. Giines, deniz ve
kum ficliistiniin olusturdugu kiy1 turizmi giiniimiizde de hakim olup, degisen ilgi
ve istekler dogrultusunda turizmde yenilik ve cesitlilik arayislar1 da artmaktadir.
Bunun sonucu olarak dnceleri kiyilarda gelisen turizm, yeni turizm akimlarinin
gelismesinin sonucu olarak i¢ kesimlere yonelerek, i¢ kesimlerde alternatif turizm
mekanlarmin olusmasina neden olmustur (Ozdemir ve Kervankiran, 2011: 2-3).

21. yiizyila girerken diinya turizminde turistlerin seyahat egilimlerinde
biliyiik bir degisim yasanmaktadir. Bu degisime neden olan faktorler arasinda,
“teknolojinin gelismesi, tiiketici istek ve egilimlerinin degismesi, miisteri odakl
turizm, ¢aliganlarin artan bos zamanlar1” gibi olgular sayilabilir. Bu dogrultuda
turizmde talebin daha aktif tatillere kayacagi ve geleneksel deniz-kum-giines
licgenine dayanan tatillerin toplamdaki paymin azalacagi Ongoriilmektedir.
Turizm talebindeki bu degisimler kuskusuz yeni turizm tiirlerine ihtiyaci 6n plana
cikaracaktir (Alper ve Erdem, 2011: 1).

Insanlarin turizme katilma istek ve gereksinimleri her gegen giin arttig1
goriilmektedir. Bu baglamda turizmde geleneksel deniz-giines-kum algis1
degiserek, giinlimiizde agagida basliklar halinde verilen ¢esitli faaliyet alanlarinda
ve ekonomik, sosyal, psikolojik ve kiiltiirel boyutlartyla 6nemli 6l¢iide kendini

gostermektedir.
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1.2.1. Deniz Turizmi/Yaz Turizmi

Literatiirde kiy1 turizmi de denilen deniz turizmi sahil veya kiy1 seridinde
bulunan, gilines, kum ve deniz gibi fiziki faktorler yoniinden elverisli olan yerlere
yapilan seyahatler ve oralarda dinlenme, eglenme ve hos vakit gegirmeye yonelik
faaliyetleri kapsar. Deniz turizmi, giinesin ve kumun insan sagligina olan yararlari
da hesaba katilarak giiniimiizde en ¢ok tercih edilen turizm c¢esididir. Bu tercih,
kiy1 seridindeki bolgelerin turizme uygun altyap1 ve tistyapi tesislerinin ihtiyaglara
ve tercihlere cevap verecek imkanlara sahip bulunmasi ile de dogrudan ilgilidir.

Deniz turizmi bir kiginin ikamet ettigi yerden baska bir yere seyahat
etmesini kapsayan, ayrica odagi ya da ev sahibi deniz cevresi olan eglence ve
dinlenme faaliyetlerini icerir. Dolayisiyla ¢ok sayida aktivite deniz turizmi
kapsaminda sayilmaktadir. Bunlar; dalis, riizgar sorfii, balik¢ilik, deniz canlilarini
ve kuslarmi1 gozlemleme, kruvaziyer turizmi, yelkencilik, yat turizmi, kutup
turizmi, deniz miizeleri, tiim kumsal aktiviteleridir (Orams, 2002’den aktaran:
Kozan vd, 2014: 116).

Deniz, turizm i¢in hep en ¢ekici unsurlardan birisi olmustur. Yillardan beri
turizm denilince akla gelen ilk seyin deniz-giines-kum olmasi, deniz turizminin
onemini vurgulamaktadir. Pek c¢ok tlilkede, o iilkeye seyahat eden turistlerin
onemli bir bolimli deniz turizmi amaciyla seyahatlerini gergeklestirmektedir
(Kozak, 2000: 27).

Diinya genelinde oldugu gibi, Tiirkiye'ye yonelik turistik talebin en fazla
oldugu alan deniz turizmidir. Tiirkiye, deniz turizmi i¢in gerekli olan temiz deniz,
uzun kiyilar, dogal ve tarihi giizellikler sayesinde bugiinkii seviyesine ulagmigtir
(Susam, 2007: 129).

Tiirkiye’nin {i¢ tarafi denizlerle g¢evrili bir yarimada niteliginde olmasi,
kiyilarinda uzun ve temiz kumsallarinin varligi, uygun iklim kosullar1 ile deniz
turizminin yil boyunca ve uzun bir yaz donemi i¢inde yapilmasina olanak
saglamaktadir. Tiirkiye’de turizm gelirlerinin biiylik cogunlugu geleneksel deniz
turizminden elde edilmektedir.

Tiirkiye’de deniz turizminin yogun olarak yasandigi yerler Akdeniz ve Ege
kiyilaridir. Bu bolgelerin iklim sartlari, sicaklik ve giinesli giin sayis1 gibi

meteorolojik durum deniz turizmi i¢in oldukca elverislidir.
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1.2.2. Saghk Turizmi/Termal Turizm

Saglik Turizmi; saglig1 koruma, iyilesme amaglariyla belirli bir siire igin
yer degistiren insanlarin dogal kaynaklara dayali turistik bir tesise giderek tedavi
gereksinimlerini kargilamasi sonucu dogan turizm hareketlerdir (Aydin, 2012: 92).

Insanlar1 turizme ydnelten faktorlerden bir tanesi de hi¢ kuskusuz saglik
olarak goriilmektedir. Bu faktor bazen kaybolan sagligi geri kazanmak, bazen de
mevcut durumu korumak amaciyla ortaya c¢ikmaktadwr. Termal turizm, dogal
sekilde belirli sicakliga sahip olarak yer iistiine ¢ikan ve faydali mineralleri igeren
sifal1 su, sifali camur ve buharin bulundugu yorelerde, yoreye 6zgii iklim sartlari
icerisinde gergeklesen turizm tiiriidiir (Ilban vd, 2008: 106).

Termal turizm insanlarin sinirsel ve bedensel yorgunluklarini gidermek ve
cesitli rahatsizliklarina fayda bulmak i¢in katildiklar1 turizm hareketleridir.
Insanlar, sicak su, hamam, kaplica ve bunlar1 tamamlayan kiir merkezlerini ve
bazi tibbi hizmetlerin sunuldugu saglik merkezlerini bu amaglarla ziyaret
etmektedirler (Saman, 2009: 5).

Diger bir ifadeyle termal kaynaklarin saglik ve tedavi amach kullanimi
olarak Ozetlenebilecek termal turizm yalnizca hasta insanlara degil, saglikli
insanlara da hitap etmektedir. Bu nedenle termal sularm saglik islevini iki baslik
altinda incelemek miimkiindiir. Genel saglik islevi, ¢esitli rahatsizliklar1 bulunan
kisilerin termal kaynaklardan tedavi amagh yararlanmalarini, 6zel saglik islevi ise
saglikl kisilerin saglikli kalmak, zinde olmak, giizellesmek, rahatlamak gibi
nedenlerle yararlanmalarini ifade eder (Adnan, 2004’ten aktaran: Avei, 2011: 18).

Gelismis iilkelerde sosyal ve ekonomik gelismelere paralel olarak degisen
diinya goriisii ile birlikte yasam sekli ve kalitesine verilen 6nem hem artmakta,
hem de farklilasmaktadir. Insan saglinm korunmasmnda, saglikli bir yasam
stirdiiriilmesinde dogal kaynaklarin kullanilmas: giderek daha fazla tercih
edilmekte eski, basit ama saglkli yasam tarzlarma biiyiikk bir 06zlem
duyulmaktadir. Bu noktada Tiirkiye uzun tarihi ge¢misi, emsalsiz doga ve iklimi
ve zengin kiiltliri ve nihayet geleneksel kaplica ve Tirk Hamami olgularmin
mevcudiyeti ile ¢agdas saglik ve termal turizm gelismesinde iddiali olabilecek bir

potansiyeli barindirmaktadir (Kiiltlir ve Turizm Bakanligi, 2017).
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Insanlarin yiizyillardir ¢esitli rahatsizliklarmi termal su kaynaklari ile
tedavi olabilecekleri inanciyla kaplicalarin oldugu yerlere seyahat etmektedirler.
Termal sularin bilesimindeki ¢esitli mineraller, 6zelliklerine gore birgok hastaligin
tedavisinde kullanilmasi tibben de kabul edilmektedir. Saglik amagli yapilan
seyahatler i¢cin gidilen yerlerdeki tedavi, konaklama, yiyecek-icecek ve aligveris
gibi faaliyetler termal turizmi kapsaminda degerlendirilen faaliyetlerdir.
Calismaya konu olan Ayder Turizm Bélgesi ayni zamanda kaplicas: ile saglik

turizmine de hitap eden 6nemli termal turizm merkezlerinden biridir.

1.2.3. Tabiat Turizmi/Eko Turizm

Doga turizmi genel olarak, dogal ortamlara yapilan seyahatleri ifade
etmektedir. Manzara biitlinliigii, topografya, su, vejetasyon ve yaban hayat1 gibi
dogal kaynaklarm kullanimi ile ilgili biitiin turizm sekillerini icermektedir.
Dogaya dayali turizm, kirsal mekanlarda yapilan rekreasyonel ve macera tiirii spor
faaliyetlerini i¢ine almaktadir (Kiper ve Arslan, 2007: 166).

Ekoturizmin eski ve yeni biitlin tanimlarinda, faaliyetin dogaya yonelik
olmasinin nedeni olarak, 6rnegin, dogaya geri donme arzusu, dogay1 deneyimleme
istegi, giinliik yagamin baskilarindan ka¢gma, dogay1 yok olmadan gérme istegi
gibi ¢cok daha o6zel ilgi ve amaglar i¢cin yapildigi belirtilir. Ekoturizm, ayni
zamanda, alternatif turizmle iliskilendirilir: Alternatif turizm, etkinligin
yonelimine gore doga temelli alternatif turizm veya kiiltiirel kaynaklara yonelen
sosyokiiltiirel alternatif turizm olarak ayrilir (Erdogan, 2005: 7).

Kitle turizmine bir tepki ve alternatif olarak 1990l yillarda gelisme
gosteren ekoturizm kavrami, kirsal ve kiiltlirel turizmin unsurlarini icermekte ve
hassas dogal ve kiiltiirel alanlarda gelistirilebilecek en uygun turizm tiirii olarak
ifade edilmektedir. Kontrolsiiz gelisen kitlesel turizm hareketinin ¢evre ve toplum
iizerindeki tahribatlar1  karsisinda  ekoturizm, siirdiiriilebilir  gelismenin
saglanmasinda 6nemli bir arag olarak goriilmektedir (Avcikurt, 2003: 74).

Amator ve profesyonel olarak yapilan dagcilik, kir gezisi, tirmanma, doga
arastirma faaliyetlerini de doga turizmi kapsaminda degerlendirmek miimkiindiir.

Dagcilik etkinlikleri, gittik¢e artan teknolojik olanaklar ve bireylerin spor
algisindaki  farkliliklar  dogrultusunda, dag yiiriiyiisleri, kayak dagciligi,
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geleneksel dagcilik gibi daha genis bir cergeveye ulasmis ve zamanla bu
etkinliklere paralel ¢ok sayida ekstrem spor dali ortaya ¢ikmustir. Ulkemiz, sahip
oldugu uygun iklimsel o6zellikler, kirsal 6gelerin agirlhik kazandigi geleneksel
yasam bicimi ve dagcilik/tirmaniglar, ath doga gezisi, trekking, yamag parasiiti,
flora/fauna incelemesi, jeep safari gibi doga sporlarina uygun alanlar ile doga
turizmine son derece elverislidir. iklim ¢esitliligi ile birlikte ve farkli cografi
kosullarda bulunmasi hasebiyle doga turizm potansiyeli agisindan ¢ok ¢esitli ve
zengin bir potansiyele sahip olmasima ragmen dogaya yonelik turizm faaliyetleri
diger turizm cesitlerine oranla oldukea diisiik bir seviyede seyretmektedir (Koper
ve Cakir, 2015: 65).

Tiirkiye’de Orman ve Su Isleri Bakanlig: tabiat turizmine ydnelik eylem
planlar1 ile bu alanda turizmi gelistirmek i¢in ¢alismalar yapmaktadir. Bu
baglamda boélgelerde tabiat turizmi master planlar1 hazirlanarak tabiat
turizminin gelismesine yardimci olmaktadir.

Calisma bolgesi olan Ayder Turizm Bolgesi dogal giizellikleri ile
Onemli tabiat turizmi alanlarindan biridir. Bolge giizergahinda bulunan Firtina

Deresi rafting sporuna elverisli parkuruyla uluslararasi degere sahiptir.

1.2.4. Kis Turizmi

Kis turizmi, yeterli bir siirede ve miktarda kar ortiisiiniin bulundugu karh
ve uygun egimli alanlara sahip yorelerde, kar mevsiminin getirdigi farkli atmosfer
icerisinde, kar kayagi veya karla ilgili faaliyet ve aktivitelerden olusan ve buna
bagli olarak gelisen diger hizmetleri de kapsayan faaliyetler biitiinii olarak
tanimlanabilir. Kis turizmi diinyada yaygin 6nemli turizm tiirlerindendir.

Kis turizmi daglk ve karli ortamlara bagli bir takim hareketleri
kapsamaktadir. Bu agidan kis turizm faaliyetlerinde belli yiikseklik ve egime
sahip, kayak ve diger yiirliyiis, tirmanis gibi aktivitelerin yapilabilmesine imkéan
sunan yerlerin varlig1 gereklidir. Bunun yaninda kayak sporuna elverisli kaliteli
kar varlig1 ve karin yerde uzun siire kalmasi da ki turizmi i¢in gereken diger
unsurlardir. Diger taraftan kis turizmi merkezinde kayakgilar1 belli ytliksekliklere
tagiyacak bazi temel mekanik tesislerin bulunmasi gerekmektedir (Mursalov,

2009: 17).
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Onceleri tatil denildiginde yaz mevsimi akla gelirken, daha sonraki
yillarda yasam standartlarinin yiikselmesi ile birlikte insanlar tatillerini diger
mevsimlere de yayma ihtiyact duymus boylece diger alternatif turizm tiirleri gibi
kis turizmine de ilgi artmustir (Tiirkdogdu, 2010: 12).

Turizmin tiim yila yayilmasi igin gelistirilen cesitli alternatif turizm
cesitleri arasinda kis aylarinda spor, rekreasyon, eglence, saglik igerikli faaliyetler
kis turizmi i¢inde bulunmaktadir. Kis turizminin yapildigi bolgelerin daglhk
alanlar olmas1 kisin spor turizmi i¢in olanak sunarken yaz aylarinda da giizel
manzarasi ve serin havasiyla alternatif turizm faaliyetlerini devam ettirici 6zellik
tasir. Kis aylarinda kis turizmi merkezi olarak kullanilan s6z konusu bdlgeler yaz
aylarinda da doga turizmi, yayla turizmi, genclik kamplari, kongre turizmi gibi
diger etkinlikleri gerceklestirmek amaciyla da kullanilabilmektedir. Boylece, kis
turizmi destinasyonlar1 turizm hareketini on iki aya yayma olanagi saglamaktadir
(Agger, 2011: 6).

Kis turizmi turistik {iriinlerini sunan tlkelerin turizm faaliyetlerini biitiin
yila yayma politikasinda biiylik bir avantaj elde etmektedir. Ciinkii kis turizm
merkezlerinin  gelistirildigi daghk bolgeler her mevsim ¢ekiciliklerini
stirdiirmektedir. Daglik bolgeler yaz aylarinda da gilizel manzaralarla turistleri
cekmektedir. Kis aylarinda kis turizm merkezi olarak kullanilan bu yerler yaz
aylarinda doga turizmi, yayla turizmi, genglik kamplari, kongre turizmi, dag
turizmi gibi diger etkinlikler i¢in de kullanilabilmektedir (Ibragimov, 2001: 26).

Cografi konumu ve 6zelligi bakimindan 6nemli kis turizm merkezlerine
sahip olan Tiirkiye, kis turizminde de iddiali iilkelerden biridir. Kis turizmine
elverisli yorelerdeki turizme yonelik altyapi ve iistyap1 yatirimlari, diger turizm
tiirlerinin faaliyetlerine de ortam hazirlayabilmektedir. Tiirkiye biiylik bir boliimii
ile kig turizmine elverigli bir iklim ve cografyaya sahiptir. Bu baglamda kis
sporlarinin yapildig1 uluslararasi organizasyonlar igin de yeterli altyap1 ve iistyap1

tesislerine sahiptir.
1.2.5. Yayla Turizmi/Kirsal Turizm

Yayla veya kirsal turizm Onemli turizm g¢esitlerinden biri olup kirsal

kalkmmanm da belirleyicilerinden biridir. Kalabaliktan uzak ve yilin belli
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zamanlarinda, yore insanin hem dogal ortamda tarim ve hayvancilik yapmak, hem
dinlenmek ve siirekli yasadigi yerlerden farkli bir atmosferde bulunmak {izere,
gecici olarak konaklandig1 yerler olan yaylalar, kirsal alanlardaki saglikli ve dogal
giizelliklere sahip kiiclik ve sakin yerlesim yerleridir. Doga ile daha fazla igige
bulunma ve saglikli bir ortamda yasamak istegi insanlar1 yayla turizmine
yonlendirmektedir. Dogal giizelliklere sahip bu yorelerdeki turizm faaliyetleri
kirsal kalkinma agisindan 6nemlidir. Bu baglamda yore halki son zamanlarda,
gerek yaylalarinda {irettigi dogal tarimsal ve hayvansal iiretimlerini ve gerek
dogaya uygun insa ettikleri kir evleri ve pansiyonlarim1 yerli ve yabanci
ziyaretgilerin hizmetine sunmaktadirlar. Boylece kirsal bolgede yasayan insanlar
hem belli bir miktar gelir elde etmektedirler hem de bolgeye gelen ziyaretgilerin
belirli bir siire dogal ve saglikli bir tatil gecirmelerine olanak saglamaktadirlar.

Yayla turizmi, tatillerini alisilmadik sekilde, temiz hava, bol oksijen,
kaynak suyu iceren tabii ortamlarda gecirmek isteyenlerin yaylalara giderek
yaptiklar1 gezileri ifade etmektedir. Yaylalar; taptaze havasi, tertemiz ve buz gibi
soguk sulari, yazin en sicak giinlerinde bile ferahlik veren serinligi, biiyiileyici
giizellikteki manzaralar1 ile her gecen giin daha cazip yerlere durumuna
gelmektedir. Dogal giizelliklerin bozulmadig1 bir ¢cevrede yasayan pek ¢ok yabani
hayvan ve bitki, sadece belgesellerde goriilen o sanal alemden kurtarip gergek
hayatin bir pargasi kilar. Bu ozellikleri ile yaylalar, turizm sektoriinde giderek
daha fazla 6nem arz etmektedir (Tekin, 2014: 196).

Kirsal turizmin kirsal kalkinmaya etkisi daha ¢ok yoredeki tarihi, dogal,
kiiltiirel ve tarmmsal kaynaklarin etkin bir sekilde kullanilmasiyla orantilidir.
Giliniimiizde kirsal turizme dayali kalkinma, kirsal girisimcilerin varhigiyla birlikte
daha iyi calisir ve kirsal alanlarda tarimla gec¢inen insanlara ikincil bir gelir
kaynag1 saglar. Ayrica kirsal alanlar turistlere, etnik ve cografi karakterinden,
tarthinden, farkli kiiltiirinden ve kirsal dogasindan kaynaklanan gizemli bir
cekicilik sunmaktadir. Baslangigta turizm, talep acisindan toplumun sadece belirli
bir kesimine hitap ederdi. Fakat zamanla kisilerin gelir seviyesinin artmasi,
calisma kosullarinin iyilesmesi, teknolojik ilerlemeler sonucunda hiz ve konforun
on plana ¢ikmasi, haberlesme agmin gelismesi, uluslararasi barisin yayginlagmasi

ve Kkisilerin egitim seviyelerinin yiikselmesi sonucunda, giiniimiizde turizm
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faaliyeti farkli gelir grubundan, farkli ihtiya¢ ve isteklere sahip insanlarin
taleplerine de cevap verebilmektedir. Turizm talebinde meydana gelen bu degisim
turizm sektori icerisinde, dagcilik, yayla turizmi, kiiltiir turizmi, av turizmi, kirsal
turizm gibi alternatif turizm c¢esitlerinin ortaya ¢ikmasma sebep olmaktadir.
Ozellikle sanayilesmis iilkelerde ve biiyiik sehirlerde yasayan insanlarin hayatin
yorgunlugunu dogayla i¢ i¢ce kirsal alanlarda bulunma gereksinimi kirsal turizme
olan talebin artmasina neden olmaktadir (Ceken vd, 2007: 2).

Kalkmmanin kirsal kesimlerden ve bdlgelerden basladigmi, tarim ve
hayvanciligin yaninda turizmin de kalkinmada 6nemli rol oynadigmi sdylemek
miimkiindiir. Turizm kirsal kalkinmanin en 6nemli unsurlarindan biridir. Tarim
iilkesi olmasinin yaninda bir turizm {ilkesi olan Tiirkiye, bu iki sektorii birbirinin
tamamlayicis1 ve destekcisi olacak sekilde ekonomik politikalar gelistirmelidir.

Ayder Turizm Bolgesi ayni zamanda Ayder Yaylast olarak da
bilinmektedir. Bolgede dogal giizelliklere sahip ve yatirim bekleyen daha birgok
yayla mevcuttur. Turizme elverisli olarak Kavrun Yaylasi, Sirt Yayla, Sataple ve

Kagkar (Kogdiizii) Yaylalar1 bunlardan bir kagidir.

1.2.6. inan¢ Turizmi

Insanlar psikolojk olarak inandiklar1 dinin ve felsefi diisiincelerinin
dogdugu ve yasadig yerleri ziyaret etmek isterler. insanlarm bu istek ve inang
konusundaki merak icgiidiileri, ulasim ve haberlesme imkanarinin gelismesi ile
birlikte inan¢ turizminin de dogmasina neden oldugu sdylenebilir. Dinsel yasamin
geregi icin ortaya ¢ikan tapinak, sunak, kilise, manastir, cami ve mescid gibi dini
yerler ile, bu yerlerin tarihi, kiiltiirel ve sofistik ozellikleri inan¢ turizminin
merkezini olusturmaktadir.

Son yillarda 6nemi hizla artan ve {ilkelerin tanitiminda dnemli katkis1 olan
turizm cesitlerinden biri de inang turizmidir. inang turizmi genel olarak su sekilde
tanimlanabilir. “Insanlarin devamli ikAmet ettikleri, ¢alistiklar1 ve her zamanki
olagan ihtiyaclarini karsiladiklar1 yerlerin disinda inang ¢ekim merkezlerine dini
inanglarin1 tatmin etmek maksadiyla yaptiklar1 ve bu seyahatleri sirasinda
genellikle turizm isletmelerinin {irettigi mal ve hizmetleri talep ederek, gecici

konaklamalarindan dogan olaylar ve iligkiler biitiiniidiir (Celik, 2008: 23).
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Insanlarin devamli ikamet ettikleri, ¢alistiklar1 ve her zamanki olagan
ihtiyaclarini karsiladiklar1 yerlerin digina, dini inanglarini gergeklestirmek, inang
cekim merkezlerini gérmek amactyla yaptiklart turistik amagh gezilerin turizm
olgusu igerisinde degerlendirilmesi Inan¢ Turizmi olarak tanimlanabilmektedir
(www.yigm.kulturturizm.gov.tr, 2017).

Din faktorii gegmisten bu yana insanlar1 seyahate yonlendiren 6nemli bir
faktor olmustur. Dini binalar, ayinler, dini festivaller, inanglar ve dinsel olaylar
turistin davraniglarini etkileyen ve insanlar1 inang¢ turizmine yonlendiren onemli
faktorlerdir (Henderson, (2003)’ten aktaran: Avci, 2011: 24).

Inang turizm, gidilen yerlerdeki turizm faaliyetleri sonucuda olusan
ekonomik etkinligin yaninda, kutsal duygularin tatmini yOniindeki psikolojik
faydasi ve diinya barisina sagladigi katki ile 6nemli bir turizm tiiriidiir.

Tirkiye iic semavi dinin ve farkli dinsel kiiltiirlerin bulundugu bir iilke

olarak inang turizmi agisindan da olduk¢a 6nemli bir yere sahiptir.

1.2.7. Kiiltiir Turizmi

Kiiltiir turizmi bir iilkenin veya bir toplumun tarihsel, geleneksel, sanatsal,
disiinsel ve farkli yasam tarzlar1 gibi kiiltiirel ozelliklerinin merak edilip
goriilmesi, bilimsel veya kiiltiirel yonden incelenmesi, bu farkliliklarini taninmasi
amaciyla o bolgelere yabanci iilkelerden ve yurt icinden gelen turistler tarafindan
yapilan ziyaretler olarak tanimlanabilir.

Kiiltlir turizmi; tarihi yapilari, yerel mimariyi ve eski eserleri gormek,
festivallere ve fuarlara katilmak, yerel mutfaklar1 tecriibe etmek, dini seyahatlerde
bulunmak gibi amaclar1 giiden turistlerin katilimiyla gerceklesen bir turizm
tiiridtir (Culha, 2008: 19 ve Usta, 2012: 164).

Kiltir turizmi farkli kiiltiirel 6zellikteki toplumlarin yasantisin1 ve
yasadiklar1 yerlerin kiiltiirel 6zelliklerini gdrmek ve tanimak amaciyla yapilan
gezileri kapsayan bir turizm faaliyetidir. Kiiltiir turizmi ile farkl kiiltiirler
birbirlerini daha yakindan tanima imkani bulmaktadirlar. Birbirlerini etkileyerek
kiiltiir aligverisinde bulunmaktadirlar. Ayrica farkl kiiltiirel 6zellikleri gormek
isteyen ziyaretciler bu seyahatlerle gittikleri yorenin kiiltlirlerinin canli kalmasini

da saglayabilmektedir.
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Kiiltiir turizmi; dogal alanlari, anitsal ya da sivil mimari yapilarini, sanat
iirinlerini, koleksiyonlari, kiiltiirel kimlikleri, gelenekleri ve farkli dilleri
kapsayan, somut ve somut olmayan kiiltiir mirasinin tiim iirlinlerini paylagsmay1 ve
tanimay1 amaglayan bir gezi tiirli olarak tanimlaniyor. Kiiltiir turizmi, tilkemizin
kiiltiir mirasini1 korumak ve yagatmak i¢in 6nemli firsatlar barindirirken, 6zellikle
kiigiik oOlcekli tarihi kentler i¢in yeni yatrmim ve is olanaklarmi, ekonomik
kalkmma ve rekabet giiciinii artiran segenekleri de giindeme getiriyor. Ote yandan
turizm, kiiltiir varliklarinin ve yerel yasam bi¢iminin yipranip bozulmasina neden
olarak, yerel kiiltlirlin ve kiiltlir mirasmnin ticari amaglarla piyasa iriiniine
doniigmesine, kiiltiir iirlinlerinin yozlasmasma ve yapaylasmasina neden olur.
Oysa kiiltiir gezginlerinin kiiltiiriin bozulmamis, 6zgiin halini aradiklar1 da bir
gercektir. Tarihi kent ve kasabalarin ziyaretcilerine sundugu en degerli deneyim
kiiltlir miras1 ise, bu miras1 korumanin 6nemi de kendiliginden ortaya ¢ikmaktadir.
Kiiltiir turizmini hedefleyen tiim kesimlerin elbirligi ile yerli yabanci gezginlerin
ilgisini ¢eken degerlerin, turizmden zarar goriip yok olmamasi giivence altina
almmalidir (Dedehayir, 2012).

Kiiltiir turizmi, insanlarin yasadiklar1 yerlerden kiiltiirel ihtiyaglarini
karsilamak, deneyim kazanmak ve yeni bilgiler elde etmek amaciyla kiiltiirel
cekiciliklere sahip olan destinasyonlara hareket etme durumudur. Diinya Turizm
Orgiitii’niin tanimma gore; kiiltiir turizmi, insanlarin kiiltiirel motivasyon
saglamak amaciyla yaptiklar1 is seyahatleri, kiiltiir turlari, festivaller ve diger
kiiltiirel olaylara katilimlari, sit alanlarmma ve anitlara yonelik ziyaretleri ile dini

seyahatleri kapsayan hareketlerdir (Bandeoglu, 2014: 157-158).

1.2.8. Is ve Kongre Turizmi

Kongre turizmi ya da daha genel bir kavramla i turizmi, ilkeler i¢in
turizmin tim yila ve bdlgelere dengeli bir sekilde yayilmasi hedefinin
gerceklesmesine onemli katki saglayabilecek bir turizm tiiriidiir. Yogun olarak
bahar aylarinda gergeklestirilen kongre ve toplantilar, turizm hareketleri
bakimindan yaza oranla genellikle daha durgun olan bu donemlere hareketlilik

getirmektedir (Atabas, 2008: 1-2).
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Son yillarda gelisen ve O6nemi hizla artan turizm cesitlerinden bir de
kongre turizmidir. Kongre turizmi, turizm faaliyetleri igerisinde, sezonu deger
olarak uzatma 6zelligi ile ulusal turizm geliri ve turist sayisini artirarak sektore
0zel bir canlilik kazandiran organizasyonlardir (Susam, 2007: 132).

Turizm sektoriiniin 6nemli unsurlarindan biri haline gelen kongre turizmi
ivmesini her gegen yil artirtyor. Kongre turizmi gerek uluslararasi gerekse ulusal
capta, organizasyon firmalar1 ve oteller basta olmak {izere bircok kesime is alani
yaratryor. Diinya Turizm Orgiitii kongre ve toplant1 turizmini turizm endiistrisi
icerisinde en hizh gelisme kaydeden turizm tiirii oldugunu agiklad1. Istatistiklere
gore kongre turisti normal bir turiste oranla gittigi sehirde iic kat daha fazla
harcama yapiyot. Gelen turistin kisi bas1 harcamas1 637 ABD Dolar iken, kongre
delegesinin kisi bas1 harcamasi ise 1.911 ABD Dolarina ulasiyor. Kongre turizmi
faaliyetler1 itibariyle otellerin yillik gelirinin yaklasik % 25-30’unu
olusturmaktadir (Turizm Yatirim Dergisi, 2012: 8).

Kongre turizmi i¢in Tiirkiye’ye gelen yabanci ziyaretgilerin kisi basi
harcama miktarlar1 2015 yilinda 2.500 ABD Dolarinin iizerinde ve kongre
turizminde geliri 2.5 milyar ABD Dolarina ulasmistir (Giingor, 2018).

Giinitimiizde teknolojinin, ulasim ve iletisim olanaklarmin gelismesi, diinya
capinda artan is olanaklar1 ve diinyada yasanan hizli sosyal ve ekonomik
gelismelere paralel olarak is ve kongre turizminin de hizla gelistigi sOylenebilir.
Her zaman yapilabilen kongreler, is toplantilari, sempozyumlar, seminerler gibi
faaliyetler, turizmin yil boyunca faal olmasini ve ayrica donemsel turistik atil

kapasitenin de doldurulmasina yardimci olabilmektedir.

1.2.9. Av ve Yaban Hayati Turizmi

Av turizmi, av ve yaban hayat1 kaynaklarinin denetim altinda olmak iizere
yerli ve yabanci avcilarm kullanimina sunulmasini, bu kaynaklarm rekreasyonel
ve turistik yOnlerden degerlendirilerek {iilke turizmine ve ulusal ekonomiye
katkida bulunmasini amaglayan etkinliklerdir (Ozdénmez vd, 1996: 24).

Av turizmi; turizmin degisik bir uygulama sekli olup avci niteligine sahip
kisilerin avlanma amaclarini gerceklestirmek iizere belirlenmis ilkelerle yaptiklar1

etkinliklerdir. Avcilar, av turizmi faaliyetleri ile yaban hayvanlariin boynuz, dis,
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post ve benzeri hatira degeri tasiyan kisimlarina sahip olmakla birlikte, degisik
kiiltiirleri tanima ve farkli cografyalar1 gérme olanagini da elde etmektedirler
(Ukav, 2012: 4).

Av turizmi, yerli ve yabanci avcilarin kendi iilkelerinde ve iilkeleri
disindaki baska cografyalarda bulunmak, oralarda av ve yaban hayvanlarm
izlemek ve onlar1 psikolojik bir tatmin duygusuyla avlamak icin yapilan
faaliyetlerdir. Insanlara dogal ortam icinde farkli deneyimler kazandiran, avcilik,
safari, kus gozlemciligi ve sportif olta balik¢ilig1 av turizmi kapsamindadir.

Avlak isletmeleri, av turizmi acenteler vb. tarafindan av meraklilari i¢in
diizenlenen av programlari, av turizmi kapsaminda yer almaktadir. Av turizmi
icinde 6nemli bir yere sahip olan avcilik, dogaya doniis 6zlemi iginde bulunan
glinimiiz insanmn1 monotonluktan uzaklastirarak degisik gereksinimleri
gidermektedir (Safak, 2003: 135).

Tirkiye, cografi yapisi, bitki Ortiisii, av ve yaban hayati bakimmdan av
turizmine oldukca elverisli bir konumdadir. Tiirkiye’de diizenlenen Av Turizmi
icin, 4915 sayili Kara Avciligt Kanunu ve bu Kanuna dayanilarak ¢ikartilan
08.01.2005 tarih ve 25694 sayili Resmi Gazete'de yayimlanan Yerli ve Yabanci
Avcilarm Av Turizmi Kapsaminda Avlanmalarina iliskin Usul ve Esaslar
Hakkinda Yonetmelik ile 6831 sayili Orman Kanunu hiikiimleri kapsaminda
Orman ve Su Isleri Bakanlig1 Doga Koruma ve Milli Parklar Genel Miidiirliigiince
belirlenen esaslar dahilinde yiirtitiilmektedir. Bakanlik Tiirkiye genelinde actigi
avcilik kurslar1 ve fahri av miifettisligi goreviyle bilingli, doga korumact avci
vatandas yetistirmeye ¢alismaktadir. Siirdiiriilebilir avcilik anlayisi icinde yapilan
av turizmi, dogal ortamm korunmasini destekleyecek, ekosisteme zarar
vermeyecek ve av yaban hayvanlarinin iireme ve gelismelerine engel olmayacak
sekilde ve bilimsel yontemlere yapilmalidir. Av yaban hayat1 envanter raporlari
ve belirlenen kotalar dahilinde yapilacak av turizmi faaliyetleri, turizm ekonomisi
baglaminda iilke ekonomisine katki ve kirsal kalkinmaya yardimer olabilir.

Ormanlar, meralar ve sulak alanlar yaban hayatinin barindigi, beslendigi
ve iredigi dogal alanlardir. Bu alanlar yenilenebilir dogal kaynaklarimizi
icermektedir. Ancak, bu kaynaklarin devamliligi koruma ve kullanim dengesinin

kurulmasi ile miimkiin olacaktir (Eroglu, 2013: 1).
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1.2.10. Kruvaziyer/Yat Turizmi

Dev gemilerle gergeklestirilen ve kisa silire igerisinde ¢ok farkl
giizergahlarin ziyaret edildigi, genellikle yirimidort saatten az kalindigi turistik
aktiviteler kruvaziyer turizmi olarak adlandirilmaktadir. Kruvaziyer turizmi, deniz
temelli turizm kategorisi igerisindedir. Kruvaziyer turizminde, geminin limana
yakin yerlere ziyaret ve aligverislerden olusan aktiviteler seklinde
gerceklestirilmektedir (Sezer, 2014: 52).

Wild ve Dearing (2000: 319)’da, kruvaziyer turizm; konuklarm, belli bir
rotada islemekten ziyade degisik turistik yerleri ziyaret etmek {izere, temel amaci
normal olarak tagima degil, misafirleri agirlamak olan bir gemiye, bos zamanlarini
degerlendirmek icin, bir licret 6deyerek gezmek suretiyle yapilan seyahattir”.
Buna gorekruvaziyer turizmi, amaci tasima veya ulastirma degil, konuklar1 olan
turistleri agirlamak olan ve bu amagla gerekli hizmet donanimina sahip bulunan
biliyiik gemilerle yapilan deniz seyahatleri; kruvaziyer turisti de {riiniin ana
eksenini olusturan kisiler olmaktadir (Kusadasi Ticaret Odasi, 2010).

Kruvaziyer turizmi daha ¢ok zengin turist kitlesine hitap ettiginden yapilan
turizm faaliyetleri de diger turizm g¢esitlerine nazaran daha ¢ok turizm
harcamasmin yapildig1 turizm c¢esididir. Bu agidan kruvaziyer turizmi, ziyaret
edilen yerlerde, kisa siireligine de olsa ekonomik canliligi ve bdlgenin

kalkinmasina 6nemli katki saglayan bir turizm ¢esididir.

1.3. TURIZMIN GENEL BOYUTLARI

Turizmin, inceleme konumuz olan ekonomik ve sosyal boyutunun
yaninda, kiiltiirel, tarihi, cevresel, psikolojik, dini, siyasi ve tarihi vb. birgok
boyutu oldugunu sdylemek miimkiindiir. Giiniimiizde turizm 6zellikle ekonomik
ve sosyal boyutu ile 6n plana ¢iktig1 sOylenebilir. Turizmin bu ¢ok yonlii
boyutunun yaninda, ayn1 zamanda faaliyetleri ve katilimi i¢cin ekonomik yeterlilik
gerektiren bir 9zellik tagimaktadir. Yani turizm ekonomik ve sosyal kalkinmaya
katki sagladig gibi faaliyetlerine katilabilmek i¢in de ekonomik ve sosyal yonden
gelismis olmay1 gerektirir. Bu durum turizm ekonomisinin zengin ve pozitif
dongiilii bir sistem icerisinde yiiriidiigiinii ve turizm faaliyetlerinin belli bir

standart ¢eregevesinde gelistigini ve gerceklestigini gdstermektedir.

35



Glinlimiizde turizmin yarattig1 ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve politik etkiler,
ozellikle uluslararas1t ekonomik ve politik iliskilerde oynadigi rol giderek onem
kazanmaktadir. Bu durum, yalniz uluslararasi turizm hareketinden biiyiik pay alan
gelismis tlkelerde degil, ayn1 zamanda gelismekte olan iilkelerde de turizme
verilen 6nemi artirmaktadir. Turizm, uluslararasi 6l¢ekte genis istihdam olanaklar1
yaratan bir sektordiir ve diinyada yaklasik 300 milyon insan1 istihdam etmektedir.
Baska bir ifadeyle; diinyada her 16 ¢alisandan biri turizm sektdriindedir ve tiim
uluslararas1 sermaye yatmrimlarmin yaklasik %7'si turizm alanmna yapilmaktadir.
Bu baglamda diinyada ve lilkemizde turizme verilen 6nem artmakta, turizm
egilimleri cesitlilik kazanmakta, yeni yerler yeni turizm tiirleri insanlarin ilgisini
cekmektedir (Emekli, 2005: 2).

AB’nin turizme yonelik bakis acisi; sosyal, kiiltiirel, ekonomik i¢ dengeleri
ile birlikte kurumsal yapisini da biiyiik Ol¢iide degistirmistir. Avrupa Birligi
turizmin kiiltiirel, ekonomik ve sosyal yonlerden 6nemini kabul etmekte,
ekonomik biiylime i¢in ¢ok dnemli bir sektor olan turizmi, ayn1 zamanda kiiltiir,
topografya ve yasam tarzi cesitliliginin taninmasint ve bolgesel esitsizliklerin
azaltilmasim kolaylastiran bir sosyal faktor olarak tanimlamaktadir. Avrupa
Birligi’nin turizm sektoriinde devlet tesviklerine yaklagimi oldukc¢a olumlu bir
seyir izlemektedir. Devlet tesvikleri; hibe, uzun vadeli krediler, faiz siibvansiyonu
gibi mali tesviklerden olugsmaktadir. AB {ilkelerinde turistik hizmet kalitesinin
artmasi ve turizm faaliyetlerinin ¢esitlenmesi karsisinda Tiirkiye turizminin i¢inde
bulundugu durumu, Tirkiye’ye yonelik talep acisindan 6nem kazanmaktadir
(Devlet Planlama Teskilat1, 2006: 17-18).

Insanlarm turizm hareketine katilmasini1 saglayan baslica etmenleri
teknolojik gelismeler sonucunda calisma disindaki zamanin artmasi, c¢aligma
stiresinin kisalmasi, erken emeklilik, teknolojik gelismeler sonucunda daha hizli,
konforlu, giivenli ve ucuz ulagim araglarinin ortaya ¢ikmasi, ekonomik gelisme
sonucunda orta siniflarm toplum i¢indeki oranlarinin artmasi ve gelir diizeylerinin
yiikselmesi, ekonomik gelismeler ve is¢i hareketleri sonucunda calisanlarin
ticretlerinin yiikselmesi ve ticretli tatil olanaklarinin saglanmasi olarak sayabiliriz.
[letisim teknolojisindeki gelismeler sonucunda insanlarin iginde yasadiklar1 diinya

konusunda bilgi ve ilgilerinin artmasi, insanlarm kendi yasadiklari bdlgenin
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disindaki nesnelere karsi genel bir ilgi gelistirmeleri, sanayi toplumunda ¢alisma
konusunda degerlerin degismesi, yasamin deger ve dneminin is diginda aranmasi
ve turizmin insan1 yenileyici ve gelistirici, yasama anlam veren bir etkinlik olarak
deger kazanmas1 gibi nedenler turizm hareketlerinin nedenleri olarak sayilabilir

(Milli Egitim Bakanligi, 2014: 3).

1.3.1. Turizmin Sosyo-Kiiltiirel Boyutu

Ozellikle 19.yiizy1lda hiz kazanan sanayilesme ile birlikte tatil ve turistik
seyahatler toplumda sosyal yasamin vazge¢ilmez bir parcasi haline getirmeye
baglamistir. Artik bireyler icin tatilini baska bir bolge veya iilkede gegirmek
olagan bir ihtiya¢ olarak kabul edilmistir. Giderek yaygmnlasan bu egilim
nihayetinde turizm sektoriinii katma deger meydana getiren 6nemli bir ekonomik
birim haline getirmistir. Gliniimiizde 6zellikle gelismis tilkelerde niifusun 6nemli
kismi turistik seyahatlerde bulunmaktadir (Alpagu, 2016: 157).

Dogrudan veya dolayli etkilenen ya da etkileyen insan guruplarinin,
iligkileri, demografik ve Kkiiltiirel Ozellikleri, gelenek ve gorenekleri, yasam
bigimleri, folklorlari, deger yargilar1 vb. konular sosyal yapi kavrami igerisinde
incelenebilir. Turizm farkli sosyal ve kiiltiirel yapiya sahip toplumlar arasinda
etkilesim saglamaktadir. Bu etkilesim sonucu sosyal yapida bazi1 degisimlere yol
acmaktadir. Turizm sektorii agisindan, sosyal ¢evrenin etkisi olduk¢a 6nemlidir
(Civelek, 2000: 333).

Turistler baska yerlere gitmekle buralarda yeni insanlarla, toplumlarla
temasa gecmekte ve degisik sosyal iliskiler kurmaktadir. Turistler bir yandan
gittikleri yerleri sosyal agidan etkilemekte, diger taraftan da bu yerlerden kendileri
de etkilenmektedir. Turizm, ekonomik oldugu kadar sosyal ve kiiltiirel bir alis
veristir (Glirbliz, 2002: 53).

Kiiltiir, bir toplum tarafindan paylasilan ve kusaktan kusaga aktarilan
Ogrenilmis inanglar, degerler, tutumlar, aligkanliklar, davranig bicimleri ve
toplumun sahip oldugu maddi varliklarin toplamidir. Kiiltiir, toplumun satinalma
davranisint genel bir bicimde, toplum i¢indeki toplumsal kiimelerin ve
tiikketicilerin davraniglarmi 6zel bir bigimde etkiler. Giiniimiizde bos zamanin

onemi artmistir. Kayak, yayla, dag tatil tesisleri, saglik tesisleri, kamping ve hizli
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gida lokantalariin sayist gittikce artmaktadir. Egitim ve seyahat ayni zamanda
kiiltiirler {izerinde derin etkilere sahip olmaktadir. insan davranislarinm cogunlugu
kiiltiirce ve toplumsal olaylarca bicimlenir. Bunlar; endiistrilesme ve kentlesme,
toplumsal davraniglar1 belirleyen 6lgiitler, bos zamani1 degerlendirme, ekonomik
haklar, sosyal turizm, teknolojik gelismeler, kitle iletisim araglariyla iletisim ve
toplumsal-mesleki-kisisel hareketlerdir (Milli Egitim Bakanligi, 2014: 16).

Turizm olgusu ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve ¢cevresel faktorleri etkilemesi
acisindan ¢ok boyutlu ve turist ile ev sahibi arasinda bir etkilesim olusturmasi
acisindan da dinamik bir siirectir. Bu baglamda turizm, toplumsal degisim araci
olarak goriilebilmektedir (Rizaoglu, 2004: 19).

Turistlerin hayat tarzlar1 ve turistik davraniglari ile iligki i¢indeki insanlara
etki edebilmektedir. Her yil binlerce insanm gergeklestirdigi turizm olayi ile aile
yapisinda, inang ve deger yargilarinda, kiiltiirel ve siyasal yapida daha dogrusu
sosyal yapida 6nemli degismeler meydana gelmektedir (Akman, 2007: 134).
Turist ve yore halkimin ekonomik, egitim ve kiiltiir diizeyleri agisindan benzer
ozellikler gostermesi halinde sosyal degisim daha az yasanwr. Buna karsin
iilkelerin, kiiltiirlerinde ve ekonomilerinde biiyiik farkliliklar varsa, ¢ok daha fazla
sosyal degisim gerceklesir (Demircioglu, 1997: 137).

Turizm faaliyetleri ile ortaya c¢ikan kisisel ve toplumsal etkilesimler,
insanlarin hayatlarinda din olgusu da dahil olmak {izere bir¢ok radikal degisimleri

de beraberinde getirebilir.

1.3.2. Turizmin Tarihi ve Kiiltiirel Boyutu

Insanlar hem kendi tarihlerini hem de yabanci uygarhklar1 daha yakindan
tanimak isterler. Turizm faaliyetleri, seyahat etmek, gezmek-gormek, eglenmek ve
merak gidermenin yaninda, gidilen yerlerin tarihini, kiiltiir ve uygarliklarimi gorsel
motiflerle birlikte yakindan tanima firsati vermektedir. Insanlar ve dolayisiyla
toplumlar arasi kiiltiirel etkilesimler turizm hareketleri ile de olbilmektedir. Bu
yolla toplumlarin sosyal ve kiiltiirel yonden degismesi miimkiiniidiir. Turizm,
insanlarin ve toplumlarm sosyal ve ekonomik yapisindan, kiiltiir, din ve inang

yapilarina kadar pek ¢ok konuda radikal degisimler meydana getirebilir. Turizm,
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iilkeleri ve toplumlar1 kiiltiirel etkilesimler sonucu birbirine daha ¢ok
yaklastirmaktadir.

Turizmin gelismesi ziyaret edilen yerlerin tarihi dokusunun zengin ve
kiiltiirel farkliliklarin ¢ok olmasma baghdir. Turizmde tarihi ve kiiltiirel degerler,
ziyaretgilerin en ¢ok tercih ettigi ve en ¢ok incelenmeye deger buldugu 6zellikler
arasinda oldugu soylenebilir. Tarihi ve kiiltiirel varliklar1 en ¢ok barindiran iilke
ve bolgelerin daha fazla turist cekecegi ve buna bagl olarak daha fazla sosyal ve
ekonomik faaliyetlerin ortaya ¢ikacagi soylenebilir.

Kiiltiiriin bir toplumun sahip oldugu maddi ve manevi degerlerden olusan
bir biitiin oldugunu sdyleyen bilim insanlari, ayn1 zamanda kiiltiiriin toplumda
mevcut her tiir bilgi, ilgi, aliskanliklar, deger yargilari, genel tutumlar, goris,
digince ve tiim davranig sekilleriyle bir biitiin oldugunu savunmaktadirlar
(Turhan, 1994: 45).

Farkli kiiltiirlere olan merak, onlar1 6grenme arzusu, kendininkinden farkl
bir kiiltiirel ¢evrede bulunma ve bundan hoslanma gibi hususlar insanlarda bir

cekicilik yaratmaktadir (Gogebakan, 207: 51).

1.3.2.1. Turizmin Tarihi Kaynaklan

Giinilimiizde turizm sadece deniz, doga ve kis turizminden ibaret olmadigi,
tarihi ve kiiltiirel zenginliklerin de turizm i¢in 6nemli bir talep ve kaynak unsuru
oldugu soylenebilir. Eski uygarliklarin tarihi nitelikteki yerlesim alanlari,
giiniimiize kalmis harabeleri, tarihi yapilar, eski kutsal tapinaklar, arkeolojik
kalintilar, antik kentler, eski heykel ve figiirler turizmin tarih yonden fiziki
kaynaklarini1 olusturmaktadir. Tarihten gilinlimiize ulasmis bu kaynaklara sahip
iilkelerin daha ¢cok merak edilen iilkeler oldugu ve dolayisiyla bu iilkelerde turizm
hareketlerinin daha fazla yasanip gelistigini soylemek miimkiindiir.

Kiltir ve Turizm Bakanhigr’nin hazirladigt “Bir Yorenin Turizm
Imkanlarinin Degerlendirilmesi Igin Rehber” adli yaymda “Tarihi ve Kiiltiirel
Degerler” baslig1 altinda bazi alt basliklar verilerek bir siniflandirma yapilmigtir.
Bunlar agagida siralanmaktadir (Uygur ve Baykan, 2007: 35);

-Arkeolojik eserler olarak ise yorede yasamis cesitli medeniyetlerden

giiniimiize kalan eserler olarak degerlendirilmistir: Antik kent, kale, sur, tiyatro,
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hamam, su kemeri, nekropol, akropol, mabed, tapmak, kilise, sarni¢ ile yeraltt
arkeolojik eserleri buna drnektir.

-Tarihi eserler adi altinda yorenin tarihini yansitan, giiniimiize kadar
gelmis eserler: Cami, han, hamam, tiirbe, su kemeri, tescilli yapi-sokak, anitsal
agaclar, cesme, kervansaray, saat kulesi sayilabilir.

-Tarihi dini merkezler, degisik tarih donemlerinde yapilmis dini yapilardir.
Cami, tiirbe, manastir, kilise, sinagog tarihi dini merkezlerdir.

-Miizeler, iilke ve yorenin tarthi ve Kkiiltiirel ozelliklerini yansitan
tagmabilir eser ve esyalarin sergilendigi agik ya da kapali mekanlardir. Etnografya
miizesi, arkeoloji miizesi, a¢ik hava miizesi, 6zel konulu miizeler buna 6rnektir.

Diinyada zengin medeniyetlere besiklik etmis Anadolu topraklarinda
Hititler, Stimerler, Urartular, Likyalilar, Lidyalilar, Frigyalilar, iyonlar, Romalilar,
Bizanslilar, Selguklular, Osmanlilar, Tiirkiye Cumhuriyetine gelinceye kadar
bircok iz ve kalmt1 birakarak, iilkemyi benzersiz bir tarihi ve kiiltiirel zeginlige

ulagtrmiglardir (Doganer, 2001).

1.3.2.2. Turizmin Kiiltiirel Kaynaklar

Kiiltiirel zenginlikler turizmin gelismesi agisindan 6nemidir. Sosyal bir
varlik olarak dis ¢evreye ilgi ve meraki olan insan farkli kiiltiirleri tanimak ister.
Diinyada her iilkenin gelenek, gorenek, Kkiiltlir ve yasam tarzlari gesitlilik
gostermektedir. Insanlar bu farkliliklar1 yakindan gérmek ve tanimak icin en iicra
yerlere kadar seyahat edebilmektedirler. Farkli ve daha otantik kiiltiirel 6zellikteki
yerler, turizm agisindan daha fazla ziyaret edilen yerlerdir. Farkli ve cesitli
kiiltiirel yap1y1 daha fazla barindiran iilkelerin turizmin gelismesi agisindan daha
avantajli lilkeler oldugu sdylenebilir.

Kiiltiirel zenginlikler i¢inde oOrf, adet, gastronomi, tarih, miizik ve resim,
din, mimari yapi, edebiyat, el sanatlari, giyim tarzi1 dikkate deger Ozelliklerdir
(Emekli, 2005: 103).

Kiiltiirel boyutlardan bazilar1 Kiiltiir ve Turizm Bakanligi tarafindan

asagidaki gibi siniflandirmalar yapilmistir.
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-Festivaller, yilin belirli gilinlerinde diizenlenen konulu ulusal veya
uluslararasi katilima agik (miizik, tiyatro, 6zel konulu toplantilar) faaliyetler
biitiinii olarak kabul edilmektedir.

-Gelenek ve gorenek ya da dini inanglardan kaynakli, torensel 6zelligi olan
giinler.

-Yoresel el sanatlar1 adi altinda ise hali, kilim gibi dokumalar, toprak
isleme, agac isleme, bakir isleme, tas isleme, miicevher siralanmustir.

-Folklor turistik talebin dogmasinda rol oynadig1 gibi turizme arz edilen
degerler acisindan da onemlidir.

Turizm genel anlamda ve 6nemli Olciide Ozellikleri itibariyle sosyal ve
kiiltiirel a¢idan olumlu ve olumsuz etkiler olusturmaktadrr (Kiiltiirel Bellek,
2017).

Buna gore, olumlu toplumsal kiiltiirel etkiler su sekilde siralanabilir:

-Farkli toplumlardan gelen bireylerin birbirleri ile bilgi alisverisinde
bulunmalar1 ve kiiltiirel yapilarin1 daha yakindan tanimalari, olusan dostluk ve
arkadasliklar sonucunda diinya barigmin saglanmasina katkida bulunulmasi.

-Turist kabul eden iilke halkinin turistlerle daha yogun bir iletisime
girebilmek i¢in okuma ve arastirma zorunlulugu hissetmeleri sonucunda egitim ve
kiiltlir diizeyinin yiikselmesi.

-Farkl kiiltiirleri tanimak, yeni arkadasliklar ve bolgeye gelen turistlere
yardimci1 olabilmek amaciyla bolge halkinin yabanci dil 6grenme istegi.

-Turizm olgusunu korumak amacryla kiiltiirel degerlere sahip ¢ikilmasi ve
bu degerlere gereken 6nemin verilmesi.

-Turizmin kirsal bolgelerde kentlesmeyi hizlandirmasi.

-Aile yapis1 ve kadm haklarinda birtakim yenilikleri beraberinde getirmesi.

-Ulusal bilinci artirip halkin sahip oldugu degerlerle 6viinmelerini saglar.

-Yeni meslek gruplarinin ortaya ¢ikmasini saglar.

Olumsuz etkilerini ise soyle siralamak miimkiindiir.

-Turist kabul eden bdlge halkinin sahip oldugu deger ve inan¢ yapismin
degismesi, giyim ve yagam bi¢giminde meydana gelen degisiklikler.

-Turist kabul eden bdlgenin dil yapisina giren yabanci sézciikler sonucu

dilde yabancilagsmanin ortaya ¢ikmasi.
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-Sanat degeri tastyan eserlerin yok olarak yerini yapay ¢alismalarin almasi.

-Insanlar arasi iliskilerdeki dostluk, arkadaslik, konukseverlik gibi manevi
degerlerin yok olarak yerini ekonomik ¢ikar gruplarinin almasi.

-Turist kabul eden bolgede yasayan halkin is dist bos zamanlarini
degerlendirmek icin bar, sinema, gece kuliibii vb. eglence yerlerini tercih etmesi.

-Yore halkinin turistlere 6zenerek onlar1 taklit etmek istemeleri.

-Kiiltiirel catigmalarin kendini gdstermesi.

-Ev sahibi iilke halkinin turistleri kiskanmasina yol agmasi sonucunda,
kendilerini yalnizca turistlere hizmet etmek zorundaymis gibi hissetmeleri.

-Turistlerle ev sahipleri arsasindaki belirgin 1rksal farklarin oldugu
yerlerde irksal gerginliklere yol agmasi.

-Maddi olmayan tarihi ve kiiltiirel varliklarin, turistik talep ugruna ait
oldugu ortamdan sokiilerek maddi kazan¢ elde etmek admna ticari mal haline
getirilmesi (Kiiltiirel Bellek, 2017).

Goriildigi gibi turizmin olduk¢a Onemli ve ¢ok sayida faydalarinin
yaninda c¢okca da zararli etkilerinin oldugu soylenebilir. Zararli etkilerin
giderilmesi i¢in basta turizm bolgelerinde olmak iizere halkin bilingli olmasi
gerekmektedir. Gelecek nesillerin olumsuz etkilerden armdirilmasi i¢in de ailede

ve okullarda konu ile ilgili gerekli egitimler verilmeli, yeterli biling saglanmalidir.

1.3.3. Turizmin Psikolojik Boyutu

Maslow’un gereksinim kuramina gore; merdivenin besinci ve en iist
basamaginda kendini gerceklestirme gereksinmesi yer alir. Kisinin mutlu olmak
icin yapabileceginin doruguna ¢ikmasma yonelik etkinlikler en {istte yer alir.
Egitim, spor, gezi, sanat etkinlikleri, hobiler buna Ornek verilebilir. Tatil
giidiilenmesi ve davranig1 konusunda ilk ¢calisma Grinstein tarafindan yapilmaistir.
Grinstein, tatil giidiilenmesi ve davramiginin altinda yatan temel psikolojik
etmenlerden bir¢oguna deginmis, olagan yasamin gereklerinden kagmak diye bir
gereksinimden bahsetmis ve bu gereksinimin ancak yer degistirme ile en iyi
sekilde karsilanabilecegini ileri siirmiistiir. Grinstein’e gore bizzat tatilin kendisi,
her bireye gore degisen, benlik sinirlarinda en yiiksek artma olanagi saglayan bir

ortama ge¢cme olmalidir (Milli Egitim Bakanligi, 2014).
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Meyer, turizmi, insan psikolojisinin bir gostergesi olarak ortaya ¢ikan yer
degistirme, degisiklik, kagma, uzaklasma istegi ile tanimlar (Bayer, 1992: 4).

Turizm, kisilerin yogun ve stresli is ortamlarindan ve sehirlerin kalabalik
ve glriiltiili ortamlarindan kurtararak bedensel ve zihinsel olarak dinlenme
imkam vermektedir. Insanlarda psikolojik sorunlarin arttig1 giiniimiizde turizm
faaliyetleri daha fazla 6nem kazanmistir. Bazi bilim adamlar1 turizmin sosyo-
psikolojik giidiileri asagida belirtildigi sekilde kiimelere aymrmiglardir (Milli
Egitim Bakanligi, 2014: 12).

Crompton; turistik giidiileri,

1-Sosyo-Psikolojik Giidiiler,

a. Olagan c¢evreden kagma,

b. Benlik degerleme ve arastirma,

c. Rahatlama,

d. Saygilik,

e. Ge¢cmise Ozlem (ge¢misi arama),

f. Akrabalik iliskileri (kan bagmni) gelistirme,

g. Toplumsal etkilesim, olarak siralamaktadir.

2-Kiiltiirel Giidiiler;

a. Yenilik

b. Egitim, olmak tizere iki kiimede toplamaktadir.

Schmidhauser; tek bir tatilin bir insanin tiim gereksinimlerini
karsilayamayacagini ve her tatilin gereksinimlerin ancak bir kismini
icerebilecegini ileri siirmekte ve turizme katilmanin hi¢ karsilanmayan veya
yetersiz olarak karsilanabilen toplumbilimsel islevleri oldugunu belirtmekte ve bu
islevleri dort kiimede toplamaktadir. Bunlar;

1. Calisan bir toplumda giinliik yasamin yarattigi yetersizlikleri telafi
etme;telafi edilecek bu yetersizlikler;

a. Toplumsal yetersizlikler veya insansal iliskilerde ve arkadagliklarda
meydana gelen yetersizlikler,

b. Iklimsel yetersizlikler,

c. Dogaya yakinlikta, manzara zevkinde ve agik hava etkinliklerinde

yetersizlikler,
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d. Degismede, deneyimde, kesfetmede ve eylemde yetersizlikler,

e. Eglencede, liikste ve sayginlikta yetersizlikler,

f. Ozgiirliikte yetersizlikler.

2. Zihinsel ve fiziksel iyilesme,

a. Gerilim ve bunalimdan zihinsel ve fiziksel olarak rahatlama,

b. Basarma baskisindan arinma,

c. Giinliik yasamin tekdiizeliginden kurtulma.

3. Kigsisel degeri arttirma;

a. Utku genigletme,

b. Meraki giderme,

c. Oz gergeklestirme,

d. Kendi degerini arttirma.

4. Kendini édiillendirme ve kendine yonelme.

Hudman; Turizm davranisina kaynaklik eden giidiileri insanlarm
amagclarina bagl olarak on kiimede toplamaktadir. Bunlar;

Merak, zevk, 0zsaygi, atalara 6zlem, din, saglik, is, akraba ve arkadaslar1
ziyaret etme, sportif etkinliklere katilma, sportif etkinlikleri seyretmedir.

Bunlarin disinda, moda ve prestij, dini inanglar, dogal yasama duyulan
0zlem, psikolojik tedavi, reklam ve tanitim gibi faktorler turizmin diger psikolojik

faktorleri olarak sayilabilir.

1.3.3.1. Moda ve Prestij

Moda, turizm talebi lizerindeki fiyat unsurunun negatif etkisini azaltabilen
en onemli faktdrlerden biridir. insan yasamini yonlendirmede etkin bir gérev
iistlenen moda, zevk ve aligkanliklar, diger mal hizmetlere olan talebi etkiledigi
gibi turistik mal ve hizmetlere olan talebi de etkilemektedir. Ozellikle turistik
bolgelerdeki turizm triinleri gogunlukla moda egilimlerinin etkisi altindadir (Cak,
2007: 23-24). Insanlar hayatlarinda yaygin olarak moda Kkiiltiiriiniin etkisinde
olduklar1 sdylenebilir.

Prestij, insan psikolojisinin tatmini agisindan baskin bir duygudur. Turistik
seyahatlerle farkli yerleri gezmek ve gormek, farkl kiiltlirler tanimak ve farklh

deneyimler kazanmak ve kiiltiirlenmek prestij sebebi sayilabilmektedir.
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1.3.3.2. Dogal Yasam Ozlemi
Ozellikle biiyiikk kentlerde yasayan insanlarmn, sehirlerin kalabalik,
giiriiltiilii ve havasiz ortamlarindan uzaklasip bol oksijenli ve huzur veren dogal

ortamlara yonelme istegi her gecen giin daha da arttig1 soylenebilir.

1.3.3.3. Alsveris Yapma Arzusu

Gilintimiizde aligveris amagh seyahatlerin de artigin1 gormek miimkiindiir.
Ekonomik gelismeler, iletisim ve ulagimin imkanlarmin artmasi ve kolaylasmasi,
biiyiik aligveris magazalari, piyasada artan triin farkliligi, cesitliligi ve kalitesi bu
yondeki turizm hareketlerini de beraberinde getirdigi sOylenebilir. Daha ¢ok
zengin turistler tarafinda yapilan ve genelde psikolojik tatmin ve farkli ortamlar1
gorme amagli olan aligveris arzusu, ziyaretcilerin yurt disina seyahatlerini de

arttirmaktadir.

1.3.3.4. Reklam ve Tamitim

Reklam ve tanitim, bir kisi, topluluk veya kurum tarafindan, uygun
yontem, teknik ve haberlesme araglarindan yararlanilarak hedef gruplar1 bir
durum veya olay konusunda aydinlatmak veya bir tutum ve davranig sahibi
kilmak amacina yonelik bir faaliyet seklinde tanimlanmaktadir (DPT, 1983).

Yurt icinde ve disinda yapilan fuarlar, sergiler, uluslararasi yerli ve
yabanc1 organizasyonlar, seminerler iilkelerin, firmalarin ve her tiirden orgiitlerin
tanitim1 icin Onemli etknliklerdir. Reklam ve tanitim, ozellikle gilinlimiizde

ekonomik ve sosyal hedeflere ulasmada en etkili araglar oldugu s6ylenebilir.

1.3.4. Turizmin Cografi ve iklimsel Boyutu

Turizm iklim ve cografya ile dogrudan iliskilidir. Turizm ¢esitliligi ayn1
zamanda iklim ve cografi farkliliklar ve buna bagli meydana gelen olaylara
paralel olarak gelisme gostermektedir. Cografi yap1 ve iklim, talebi etkiledigi gibi
arzin da olusmasint saglamaktadir. Cografi olarak arazinin yapisi, doga
manzaralari, dogal olusumlar, selaleler, piknik alanlari, kaplicalar turistik talebi
belirleyen cografi etmenlerdir. Bir bolgenin turizm potansiyeli, s6zkonusu

bdlgenin iklimi ve cografi yapist ile dogrudan iligkilidir. Yorenin giinesli giin
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sayisi, sicaklik degerleri, yagislar ve riizgar gibi olaylar turizmin iklimsel
boyutunu, delta, yamag, kiy1 seridi, kumsal, ormanlik, mesire yerleri ve piknik
alanlar1 gibi dogal ve fiziki etmenler cografi boyutunu olusturdugu sdylenebilir.
Turizm ayn1 zamanda cografi bir olaydir. iklim kosullar1 bos zaman
etkinliklerinde istemi etkileyen dnemli bir etmendir. Diger yandan iklim kosullar1
cekimyeri icin gezi kaliplar1 olusmasina neden olur. Turistik istemi etkileyen
kosullardan biri de dogal cekiciliklerdir. Bir ¢gekimyeri dogal kaynaklar1 a¢isindan
ne kadar zenginse o denli turizm istegini arttrmaktadir (Alper ve Erdem, 2005: 6).
Turizm, doga olaylari, dogal ¢evre ve ekosistem ile yakindan iliskilidir.
Turizm hareketlerinin doganin kendisi ve doga olaylar1 tarafindan etkilendigini
sOylemek miimkiindiir. Ayrica turizmde arzi olusturan kaynaklar cogunlukla
dogaldir. Bu baglamda siirdiiriilebilir turizm ve doga koruma anlayisi, turizme
taraf herkesin ve her kesimin benimsemesi ve ig¢sellestirmesi gereken 6nemli bir
konu oldugu soéylenebilir. Turizm, cevre bilincinin olusmasi ve turizm arz
potansiyelinin ortaya c¢ikmasi agisindan olumlu, ¢evrenin kirlenmesi, doganin
tahribata ugramasi ve ekosistemde canlilar i¢in olumsuz yasam kosullarinin ortaya

cikmasi agisindan olumsuz etkiler gosterebilmektedir.

1.3.5. Turizmin Cevresel Boyutu ve Fiziki Cevreye Etkileri

Turizmin ekonomik, sosyal, kiiltiirel bircok etkisi ve bolgesel kalkinmaya
katkismin yaninda dogal ¢cevreye de oldukca 6nemli etkileri vardir. Arzi olusturan
faktorlerinin bilingsiz kullanilmasi, turistik dogal kaynaklarin etkin ve verimli
kullanilmamasi, doganin ekonomik kaygilar yiiziinden tahrip edilmesi ve ¢evre
kirliligi turizmin olumsuz etkileridir. Bunlar ayrica yeni maliyetlerin olusmasima
da neden olmakta, turizmin siirdiiriilebilir olmasinin 6niinde engel teskil
etmektedir. Bununla birlikte turizm doganin, tarihin ve Kkiiltiirel degerlerin
korunmasi bilincini de beraberinde getirdigi soylenebilir.

Inskeep (1991)’e gore, gevresel baslica olumlu etkiler dogal, arkeolojik ve
tarihi alanlarin korunmasi, ¢evre kalitesinin iyilestirilmesi, ¢evrenin degerinin
artirilmasi, altyapt olanaklarnmn gelistirilmesi, ¢evrenin on plana ¢ikarilmast;
baslica olumsuz etkiler su, hava ve giriiltii kirlilikleri, gorsel kirlenme, kati

atiklar, ekolojik bozulmalar ve biyolojik cesitliligin azalmasi, arkeolojik ve tarihi
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alanlarin zarar gormesi ile alan kullanim sorunlaridir. Sosyo-ekonomik olumlu
etkiler, ekonomik yararlar, kiiltiirel mirasin korunmasi, kiiltiirel degerlerin
yenilenmesi, karsilikli kiiltiirel degisim; olumsuz etkiler potansiyel ekonomik
yararlarin kaybolmasi, ekonomi ve istthdam bozulmalari, asir1 kalabalik ve
yerlilerin ayricaliklarinin  kaybolmasi olumsuz kiiltiirel etkiler ve sosyal
sorunlardir (Inskeep, 1991). Olumlu, olumsuz gergeklesen bu degisikliklerden en
cok etkilenen kesim ise o bolgede yasayan yerel halktir. Bu agidan yerel halkin
bolge turizmine bakis acis1 dnemlidir (Ozdemir ve Kervankiran, 2011: 4).

Ekonomik, sosyal, psikolojk, kiiltiirel pek ¢ok yarar1 olan turizm, asiri
dogal kaynak kullanim1 ve yanlis yer se¢imleri nedeniyle dogal alanlarin, tarihsel
degerlerin ve kiy1 alanlarmin tahrip edilmesine yol agabilmektedir. Turizm
potansiyelinin temelini olusturan dogal, kiiltiirel ve tarihi degerlerin, uzun vadede
korunabilmesi i¢in yapilacak planlama ¢alismalarinin her asamasina yerel halkin
katilimiin saglanmasi 6nem tasimaktadir (Mansuroglu, 2006: 36).

Kiiltiirel Bellek Kiiltiir ve Sanat Sitesi (2011)’de turizmin olumlu ve
olumsuz cevresel ve fiziksel etkilerini asagidaki basliklar halinde agiklamaktadir.

Turizmin Fiziksel Cevre Uzerindeki Olumlu Etkileri:

-Turizmin mevcut tarihi doku, anit ve yapilarin restorasyonu ya da
tyilestirilmesi i¢in itici giigtiir.

-Eski yapitlarin yeni kimlikleriyle bugiinde yasamalarmi saglayacak
diizenlemelere gidilmesini 6zendirmektedir.

-Cevre korumasina i¢in aliman Onlemler, ¢evre planlamasi ve yOnetimi
boyutu ile fiziki ¢cevrenin korumasma katki ve hiz vermektedir.

Turizmin Fiziksel Cevre Uzerindeki Olumsuz Etkileri:

-Turizm faaliyetleri dogay1 tahrip etmekte, fiziksel dengeyi bozmaktadir.

-Dogal manzaranin siradanlasmasina neden olmaktadir.

-Tarihi SIT alanlarmm maddesel olarak kirlenmesine neden olmaktadr.

-Turistik mal ve hizmet {iretim ve tiikketiminden kalan zararl artiklar ¢cogu
kez dogayi kirlettigi kadar kisilerin saghigi icinde tehlike olusturmaktadir.

-Giiriiltii oranin1 ytikselterek giirtiltii kirliligine yol agmaktadir.

-Turizm yalnizca sahil kiyisinda degil, yogunlasmanin neden oldugu tiim

yorelerde diizensiz kentlesmeye yol agmaktadir (Kiiltiirel Bellek, 2011).
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1.3.6. Turizmin Ekonomik Boyutu ve Etkileri

Bir¢ok iilkede turizm, gayri safi milli hasila ile istihdamin 6nemli bir
boliimiinii meydana getirmektedir. Buna ilave olarak turizmden elde edilen
uluslararas1 doviz gelirleri iilkelerin mevcut biitge aciklarmi finanse etmeye
yardimc1 olmaktadir. Bolgesel diizeyde ise turizm issizlik sorununun ¢dziimiine
katki saglamanm yani sira bolgesel gelismeye arttirarak, bolgesel ekonomik
farkliliklarin azaltilmasina olanak saglamaktadir (Bahar ve Bozkurt, 2010: 255).

Turizm, ekonomik ve sosyal boyutu ile toplum refahini artrmaya katki
saglar. Dinamik bir sektdr olan turizm, faaliyetleri kapsaminda tarimda sebze,
meyve, et, siit, yumurta, balik {ireten tarim kesimindeki cift¢isinden, hediyelik
esya imal eden zanaatkarina, orman koyliisiinden, tekstil, gida, giyim esyasi satan
esnafina, ulasim ve tasima isini yapan dolmusg¢usundan kamyoncusuna kadar
herkesi ve her kesimi kapsayarak genis capta ekonomik faaliyet olanag1 sagladigi
sOylenebilir. Turizm ekonomik agidan aile isletmeleri gibi kii¢iik ekonomik
birimleri de genel ekonomik sisteme dahil etmektedir.

Turizm, bitiin {lkeler i¢in hayati bir éneme sahiptir. Turizmle birlikte
devletlere doviz girdisi saglanirken, i¢ piyasalarinda canlanma ve issizlik
sorununda da azalma goriilmektedir. Buna ek olarak kiiltiirler arasi etkilesim
hizlanmakta ve ortak degerler artmaktadir (Tutar vd, 2013: 15).

Konaklama tesisleri basta olmak iizere turizm tesislerinde tiiketilen ¢ok
cesitli Uriin ve tiiketim malzemesine olan talep, turizm sektoriiniin diger
sektorlerin, alt sektorler ve faaliyet alanlarinin biiyiimesine ve gelismesine katki
sagladig1 bilinmektedir. Bdylece turizm biitiin ekonominin gelismesine ve
bolgesel kalkinma ile birlikte {ilke kalkinmasina da katki sagladigi soylenebilir.

Turizm sektorli, doga, iklim, tarih, folklor, kiiltiir dogal cevreye biiyiik
Olctide bagimlik gosterir ki bunlar turizmin hammaddesi durumundadirlar. Sayilan
bu zenginlikler —ancak turizm sayesinde ekonomik mal niteligine
dontistiiriilebilirler. Endiistriyel faaliyetler yoniinden yeterli kaynak ve gelisme
olanagna sahip olmamasina ragmen, zengin turizm potansiyeline sahip bdlgelerin
planlt ve etkin bir turizm uygulamasi sonucunda turistik yonden kalkinmalar1 ve
iilke ekonomisi icinde dengeli bir bicimde gelismeleri miimkiindiir (Ilkin ve

Dinger, 1991: 36).

48



Turizm elbette ki, ekonomideki yapisal degisikliklerin ana nedeni degildir,
ancak ekonomiye yapmis oldugu uyarici etki sayesinde ekonomik yap1 degisimini
hizlandirmaktadir. Turizmin kirsal bir ekonomide gelismesiyle oradaki is ve
mesleklerde yavas yavas bir degisme gozlemlenir ve bireyler tarimsal alandan
turizm sektoriiniin sundugu yeni istihdam alanlarina yonelmeye baslarlar (Cak vd,
2007: 30).

Gilinlimiizde turizm, gelir yaratici etkisi, sagladig1 doviz girdisi ve istihdam
saglayict ozelligi ile diinya ekonomilerinin en onemli sektorlerinden biri olarak
kabul edilmektedir. Diinya genelinde degerlendirdigimizde, ekonomik 6nemi 20.
ylizy1lin ortalarindan itibaren anlasilmakla birlikte 1950'li yillara kadar, kalkinma
ve biliylime gibi ekonomik ve kiiresel nitelikli arastirmalarda turizm sektorii
genellikle gozardi edilmistir. Ekonomik 6neminin 6n plana ¢ikmasi ile birlikte
turizm, 21. yiizyilda kiiresel ekonomide, telekomiinikasyon ve bilgi teknolojileri
ile birlikte en hizla gelisen sektor olmustur. Giiniimiizde ise s6z konusu sektor,
gelismis ve gelismekte olan bir ¢ok lilkede ekonomik biiyiimenin ve gelismenin
en dnemli determinantlarindan biri olarak goriilmektedir (Oktayer, 2007: 35).

Turizm ekonomik 6neminin zamanla anlagilmasiyla birlikte bugiin en hizl
gelisen sektorlerden biri durumuna gelmistir. Glintimiizde, gelismis ve gelismekte
olan bir¢ok tilkede turizm 6nemli bir ekonomik faaliyet, ekonomik biiyliimenin ve
gelismenin en 6nemli kaynaklarindan biri olarak goriilmektedir. UNWTO’e gore,
uluslararasi turist sayis1 2007 yilinda 903 milyon kisiye, uluslararasi turizm geliri
ise 856 milyar ABD Dolarina ulasmistir. I¢ turizm hareketleri ve harcamalar1 da
g6z Oniine alindiginda, bu verilerin daha da artacagi kesindir. Diinya Turizm
Orgiitii’ne gore, bu rakamlarmn 2020 yilinda sirastyla 1,6 milyar kisi ve 2 trilyon
ABD Dolari, 2050 yilinda ise 2 milyar kisi ve 2,1 trilyon ABD Dolar1 olmasi
ongoriilmektedir. 2050 yilinda da diinya genelindeki i¢ ve dis turizm gelirinin
toplam olarak 24,2 trilyon ABD Dolarma ulasacagi beklenmektedir (Kozak ve
Bahar, 2013: 5).

Turizmin 6nemli fonksiyonlarindan biri, emek-yogun sektdrii olmasi
nedeniyle istihdam saglama oraninin yiiksek olmasidir. Turizm sektdriiniin yogun
olarak yasandig1 bolgelerde hemen her aileden bireyler turizm hizmet sektdriinde

istihdam olanag1 bulduklar1 sdylenebilir.
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1.3.6.1. Turizmin Mikro Ekonomik Boyutu

Mikroekonominin turizm sektdriine uygulanmasi ile birlikte, turizm
sektoriindeki tiiketici (turist) davraniglarimi ve harcamalarini etkileyen, hem arza
ve hem de talebe iliskin faktdrlerin neler oldugu ayrintili olarak incelenebilir ve de
turist harcamalarinin mikro ve makro anlamdaki ekonomik etkiler arastirilabilir.
Uretim ve maliyet gibi temel yontemlerle turizmde ¢ok kisa, kisa ve uzun dénem
iretim iliskileri analiz edilebilir. Temel maliyet kavramlarindan yararlanarak, tatil
koyl, otel, apart otel, pansiyon, seyahat acenteleri, tur operatdrleri ve rehberleri
gibi ¢esitli kapasitedeki ve biiyiikliikteki turizm igletmelerinin, tiretimin degisik
evrelerinde kars1 karsiya kalabilecekleri maliyetler hesaplanabilir (Kozak ve
Bahar, 2013: 8).

Turizm sektorii birgok sektoriin ¢iktisin1 kullanmaktadir. Bu nedenle
iretim ve pazarlama isletmeleri, faaliyetlerini bu sektoriin talebini de dikkate
almak zorundadirlar. Boylece isletmelerin daha ¢ok miktarda mal ve hizmet
iretmeleri ve bunlarm reklam ve pazarlama faaliyetlerini artan oanda ve siirekli
yiriitmeleri saglanmig olmaktadir. Mikroekonomik bazda irili ufakli birgok
ekonomik isletmenin turizmle olan yakin iliskisi, ekonominin {iretim, istihdam,

tiiketim, pazarlama ve fiyat gibi unsurlarini dogrudan etkilemektedir.

1.3.6.2. Turizmin Makro Ekonomik Boyutu

Benzer sekilde makroekonomik teorilerin, turizm sektoriine uyarlanmasi
ile bu sektoriin bir iilke, bolge ya da tiim diinya genelindeki ekonomik 6nemi
konusunda fikir sahibi olmak, analiz veya ileriye yonelik Ongoriiler yapmak
miimkiin olabilecektir. Turizmin iilke ekonomisindeki yeri ve onemi hakkinda
ayrmtil bilgi sahibi olmak, yukarida belirtilen temel makroekonomik gostergeler
yoniinden iilkeler, bolgeler ve hatta kitalar arasinda karsilastrma yapabilmek
acisindan makroekonomideki konularin turizm sektorii ile iliskilendirilmesi biiyiik
onem arz etmektedir (Kozak ve Bahar, 2013: 8-9).

Ulusal ekonominin turizm araciligiyla gelistirilmesi, turistlerin ihtiyaci
olan konaklama, yiyecek, ulasim faaliyetleri, hediyelik esya, eglence, giivenlik,
bankacilik ve saglik gibi hizmetler sektoriindeki arz kapasitesinin arttirilmasina ve

gelistirilmesine ek olarak, bu sektore yapilacak altyapt yatirimlarinin
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yapilabilmesine baghidir. Bu baglamda uluslararas: sermaye otel, tur operatorleri
ve ulasim hizmetleri ile altyap1 yatirimlarinda dogrudan yabanci sermaye yatirimi
(FDI) olarak turizm sektoriine giris yapmaktadir (Bahar ve Bozkurt, 2010: 256).

Makroekonomik degiskenlerle etkilesim halinde olan turizmin ve
dolaysiyla turizm gelirlerinin artirilmasi baglaminda ekonomik biiylimede
yakalanan istikrarin devaminin Tiirkiye ekonomisi acisindan 6nem arz ettigi ifade
edilebilir. Ayrica, ylikselen bir turizm sektoriinlin sanayi-ingaat gibi aktivitelerin
artmasina, yeni ig imkanlarinin dogmasma sebebiyet verecegi ve bu durumunda
biiylime iizerinde olumlu katkida bulunabilecegi sdylenebilir. Dolayisiyla, kamu
kesiminin turizmin gelismesine ivme kazandiracak politikalara daha fazla agirlik
vermesinin 6neminin bilyiik oldugu ifade edilebilir (Kanca, 2015: 11).

Ulkelere énemli miktarda doviz girdisi saglamasi1 ve ddemeler dengesine
olumlu yondeki etkileri nedeniyle turizm sektorii, makroekonomik acidan
tartisilmaz bir 6neme sahip oldugu sdylenebilir. Istihdam yaratma, kalkinmayi
destekleme, gayri safi milli hasilay1 arttirma yoniindeki temel gostergelere etkisi
ile turizm, makroekonomik politikalarda 6nemli bir ekonomik aktordiir. Turizm,
iilkelerin makroekonomik politikalarinda g6z Oniinden bulundurulmasi gereken

olmazsa olmaz endustrilerden biridir.

1.3.6.3. Turizmin Odemeler Dengesi Uzerindeki Etkisi

Odemeler dengesi bilancosu; cari islemler dengesi, sermaye hareketleri
dengesi, rezerv hareketleri ve net hata ve noksan olmak {izere dort ana bolimden
olugsmaktadir. Cari denge olarak da tanimlanan cari islemler dengesi, 6demeler
dengesi bilancosunun en 6nemli ana hesaplarindandir ve dis ticaret, hizmetler,
yatirim (net faktor) gelirleri ve cari transferler (karsiliksiz dis gelirler-karsiliksiz
dis giderler) dengelerinin toplamimdan olusmaktadir (Sahin, 2011: 48-49).

Odemeler bilangosu, bir iilkenin belirli bir dénem boyunca yabanci
iilkelerle olan ekonomik islemlerin sonucunu gdsteren sistematik bir kayit olarak
tanimlanmaktadir. Turizm, O6demeler dengesini olusturan kalemlerden cari
islemler hesabr altinda yer almaktadir. Bu itibarla iilkeye doviz girdisi saglayarak
cari ag181 kapatici veya cari fazlayi arttirict yonde olumlu etkiye sahiptir. Turizm

diger endiistrilere oranla daha az bir yatirnm maliyeti gerektirmektedir. Fiyat
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indirimleri, tanitim kampanyalar1 ve ulagim kolayliklar1 ile dis turizm talebini ve
turizm gelirlerini arttrmak miimkiin olabilmektedir. Diger ihra¢ edilen mallardan
farkli olarak iiretildigi yerde tiiketilme zorunlulugu iilkelere dogrudan doviz
girisine neden olmaktadir. Turizmde iiriin ¢esitlendirme olanaginin varhgi,
sektoriin doviz kazandirma etkisini giiglendirmektedir (Demirel, 2012: 46).

Turizmin neden oldugu doviz hareketlerinin iilke ekonomisi agisindan
onemi, 6demeler dengesi i¢indeki yeriyle dl¢iilmektedir. Doviz hareketleri, turist
gonderen iilkenin doviz talebini, turist kabul eden iilkenin de doviz arzin1 arttirict
bir rol oynadigindan, iilkelerin 6demeler dengesini etkilemektedir. Bu 6zelligi ile
turizm gelirleri, doviz sikintis1 ¢geken ve ddemeler dengesi acik veren lilkeler i¢in
olduk¢a 6nemli bir doviz kaynagidir (Kar vd, 2004: 89).

Ozellikle sanayisi ithalata dayali, dis borg yiikii agir ve enerjide disariya
bagl olan iilkeler i¢cin turizm, sagladigi doviz gelirleriyle 6nemini daha da

arttirmaktadir.

1.3.6.4. Turizmin Gelir Saglayic1 Etkisi

Ekonomide var olan ¢arpan etkisinin bir geregi olarak ekonomide turistler
tarafindan yapilan harcamalar, once kendi biiyiikliikleri kadar bir gelir etkisi
yaratmakta, daha sonra bu gelir ekonomi igerisinde el degistirerek diger faktor
sahipleri i¢in gelir olusturmaktadir (Demirel, 2012: 47).

Gelismekte olan iilkelerin, turizmi ekonomik kalkinma araci olarak
kullanmak isteme nedenlerinden birisi, turizmin goriinmeyen ihracat olarak soz
konusu tilkeler i¢in dnemli miktarda gelir yaratmasi oldugu sdylenebilir (Unur,
2000:2).Turizm sektorii diger bircok sektdrle yakin iliski icerisinde oldugundan,
turizm gelirleri diger bircok mal ve hizmetlerin tiiketimine ve ihracatina olanak
saglamaktadir. Yani turist bir lilkeye geldiginde, o iilkede yaptig1 her harcama
sadece turizmle ugrasan kisilere degil, turistin harcama yaptig1 diger sektorlere de
gelir saglamaktadir (Kar vd, 2004: 90). Ayrica artan turizm talebini karsilamak
amaciyla yapilan turistik yatirimlar, gerek turizm sektOriiniin gerekse sektorii
besleyen diger sektorlerdeki iiretim faaliyetlerinin gelirlerinin artmasimna katkida
bulunur. Dolayisiyla turizm harcamalari, ¢garpan mekanizmas: ile kendisinden kat

kat fazla gelir yaratilmasma neden olmaktadir (Kizilgdl ve Erbaykal, 2008: 354).
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Ozellikle 1980 sonras1 ekonomik disa agik politikalar turizme de yansimis
ve Tiirkiye'nin turizm arz kosullar1 giderek daha ¢ekici hale gelmis, Tiirkiye'nin
turizm destinasyonlarina olan talebi artirmigtir. Buna bagli olarak turizmin iilke
ekonomindeki 6nemi giderek artmis ve ekonomik gostergeler turizm gelirleri ile
birlikte pozitif yonli etkiler gdstermistir. Ozellikle bu sektoriiniin degerinin
anlagilarak 6nem verilmeye baslandigi ve bu c¢ercevede yasal ve kurumsal
diizenlemelerin yogun bir bicimde yapildigi 80'li yillardan itibaren turizm
gelirlerinde biiylik bir artis oldugu gozlenmistir. Ekonominin lokomotif
sektorlerinden biri olarak degerlendirilen turizmin Tirkiye ekonomisi igindeki
yerini belirlemede basvurulan en oOnemli gostergeler, turizmden elde edilen
gelirlerin ulusal gelir i¢indeki payr ve turizm gelirlerinin ihracat gelirlerine
oranidir (Oktayer, 2007: 68).

Turizm, yapis1 geregi bir¢ok sektorle girdi ve ¢ikt1 aligverisi icinde olmasi,
her sektoriin ¢iktilarini kulanabiliyor olmasi, ekonomide genel bir canlanliligi ve

dolayisiyla her kesime gelir saglayici etkilerini da beraberinde getirmektedir.

1.3.6.5. Turizmin Istihdam Arttiric1 Etkisi

Gilinitimiiz diinyasinda tiim tilkelerin en biiyiik sorunlarindan biri issizliktir.
Ulkeler, issizlik oranlarm diisiirmek icin cesitli yollar aramaktadir. Insanm insana
hizmet ettigi sektor olan turizm, istihdam yaratmada 6nemli katki saglayacaktir.
Bu amagla birgok iilke c¢esitli reklam ve tanitimlarla turist sayisini ve turizm
gelirlerini arttirmaya caligmaktadir (Tutar vd, 2013: 15).

Turizm harcamalarinin istihdam etkisi, turizm talebinin yogunluguna
baglidir. Diger bir ifadeyle, {ilkeye olan turistik talep ne kadar artiyor ise, o iilkeye
dogrudan ve dolayl istthdam etkisi de o kadar yiiksek olacaktir. Yani istihdam
artig1 talep artisina paralellik gosterecektir. Turizm talep artisma karsi cevap
verebilmek i¢in, turizm yatirimlarmin arttirilmasi gerekir (Cetinkaya ve Altok,
2003: 113).

Turizm, hizmet sektorii oldugundan dolay1 insan kaynaklarindan yogun bir
sekilde yararlanmaktadir. Diinyanin en hizli is yaraticilarindan olan turizm

sektorii, gencler, kadmlar gibi kesimler i¢in de istthdam yaratmaktadir. Turizm
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ekonomisi dogrudan ve dolayli olarak, 230 milyondan fazla istihdam saglayarak,
kiiresel isgiicliniin yaklasik %8’ini temsil etmektedir (UNEP, 2012: 39).
Giliniimiizde var olan teknolojik gelismeler 15181inda turizmin gerektirdigi
emek yogun isgiicii sermaye ile ikame edilebilmektedir. Turizm sektorii genel
itibari ile yiiksek egitimli ve nitelikli isgiiclinii gerektirmemektedir. Bu durum
talebin yiiksek oldugu donemlerde isgiicii saglanmasi kolaylastirmaktadir.
Turizmdeki c¢alisma kosullar1 ve mevsimsellige bagl olarak isgiicii doniisiim
oranmin yiksekligi, baslangic {icret diizeylerinin diisik olmasi sonucunu
dogurmaktadir. Turizmde mevsimsellige bagli olarak talebin diisiik oldugu
sezonlarda isgilicii gereksinimdeki diisiis iicretleri diislisii beraberinde getirir.
Sektorde gecerli olan yar1 zamanli ve gegici islerin yogun olmasi tcretlerin
seviyesini etkileyen bir diger unsurdur. Turizm sektoriiniin kendi igerisinde
yarattig1 istihdam dogrudan istthdam, turizme girdi saglayan diger sektorlerde
yarattigi is olanaklar1 ise dolayli istihdam olarak adlandirilir (Demirel, 2012: 49).
Turizmin nitelikli isgiiciine olan talebi ve gereksiniminin yaninda,
niteliksiz isgiiclinii de onemli oranda istihdam edebilme 6zelligine sahiptir. Bu
nedenle turizm sektorii issizligi azaltici etkisiyle istihdamda onemli bir sektor

oldugu soylenebilir.

1.3.7. Turizmin Yatinnmlara Etkisi

Turizm yatirimlari; alt yap1 yatirimlari, konaklama tesisleri yatirimlari ve
diger hizmet tesisi yatmimlar1 olmak {izere {i¢ ana grupta toplanmaktadir
(Barutgugil, 1986: 131). Alt yap1 yatwrimlar1 basta yol olmak iizere, su,
kanalizasyon, enerji, haberlesme, yiiriiylis ve rekreasyon alanlari; iist yap1 olarak
konaklama, yeme i¢me, alis veris merkezleri, spor ve eglenme tesisleri gibi orta
ve biiyiik 6lgekli yatirimlar sayilabilir. Turistik ¢cekim 6gelerine sahip bir turistik
bdlgenin turizme agilmasi ve orada turistik hareketlerin yogunlagsmasi, umuldugu
kadar hizli olmamaktadir. Bolgede turizm icin gerekli altyapr ve {istyapi
yatirmmlarmin gergeklestirilmesi biiyiik miktarda sermayenin sektore yonelmesine
baglidir. Smirli imkanlarla yapilacak turizm yatirimlar ile turizmden beklendigi

kadar fayda elde edilememektedir (Tutar, 1999: 50).
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Turizm talebinin artmaya baglamasi, lilkedeki 6zel girisimcileri ve devleti
ek yatirimlar yaparak; turizm talebini karsilama yoluna sevk etmektedir. Bu ek
yatirimlar ayni zamanda turizm sektorii icin ek kapasite anlamina gelmektedir.
Ancak turizm talebinin artmas1 sadece turizm sektoriini degil, diger sektorlerdeki
yatirim miktarini da etkilemektedir (Tarhan, 1996: 51).

Bir bolgeye yonelik turizm talebinin karsilamasinin temel sartlarindan biri
o bolgenin altyap1 ve lstyapi kosullarinin uygunlugudur. Altyapt ve iistyap1
yatrimlarmin turizm talebini karsilayacak nitelige ve yeterlilige sahip olmasi
gerekir. Bolgedeki altyapi ve lstyapinin gelistirilmesi hem yerel halkin gilinliik
hayatinin kolaylagsmasi hem bolgede ticari hayatin gelismesi agisindan da dnem
arz etmektedir. Turizm, illerin ve bdlgelerin kalkinmasi icin gerekli yatirimlarin

planlanmasinda karar alicilar iizerinde de etkili rol oynayabilmektedir.

1.3.7.1. Turizm ve Altyap1

Genel altyap1 hizmetleri, temel kamu hizmetlerini; su, ulastirma, enerji,
kanalizasyon, haberlesme gibi hizmetleri kapsar. Turizme 0zgii 0zel altyapi
calismalar1 ise, turistik tesislerin yayginlastirilmasi olarak ifade edilebilir. Bir
iilkede turizm sektoriiniin gelismesi ile birlikte altyapi imkanlarinda belirgin bir
iyilesme goriiliir. Turistik bolge igerisindeki ulasim olanaklari, garaj, terminal,
kamp yerleri, plajlar, yollar vb. altyap1 olanaklar1 dogal kaynak olarak turizm
arzmin bir gostergesidir. Bu olanaklarm iyilestirilmesi ve turistik standartlara
uygun olmasi turizm sektoriiniin gelismesi ve biiylimesi i¢in bir zorunluluktur

(Susam 2007: 114).

1.3.7.2. Turizm ve Ustyap1

Turizm sektoriiniin gelismesi icin dnem tasiyan ve turizmin gelismesi ile
birlikte gelisme gdsteren bir faktdr de {istyapir yatrmmlaridir. Ustyapi yatirimlar
genellikle turistik tesisleri ifade etmektedir. Bunlar turistlerin barinma, beslenme
ve eglenme gibi ihtiyaclarini karsilamalari icin tesis edilen yerlerdir. Ustyapiy1
kendi icerisinde cesitlendirir ve turizm endiistrisinde otel, tatil kdyii, motel,
kaplica, pansiyon, cadir, kamping vb. seklindeki konaklama tesislerini meydana

getirir. Bu konaklama tiirlerine restoranla, eglence ve alis veris merkezleri,
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rekreasyon alanlari, spor alanlar1 gibi iistyapi elemanlarin1 da dahil etmek
miimkiindiir. Konaklamaya, yeme-icme ve eglenceye yonelik bu tip tesisler

turizmin birincil {istyapisini meydana getirir (Susam 2007: 119).

1.3.7.3. Diger Hizmet Tesisleri Yatirimlari

Alt yap1 ve konaklama disinda kalan ve turistlerin yeme-igme, eglenme,
spor yapma ve alis-veris gibi gereksinimlerini karsilamak iizere kurulan lokanta,
gazino, kafeterya, ¢ay bahcesi, ylizme havuzu, spor tesisleri, plaj, eglence yerleri,
dans ve oyun salonlari, alig-veris merkezleri ve benzeri tesisler igin yapilan
yatrimlardir. Bunlar, konaklama tesisleriyle biitiinlesik olarak ya da onlardan
bagimsiz olarak kurulabilir ve isletilebilirler (Zengin, 2010: 120).

Turizm sektoriiniin - gelistigi bolgelerde bankacilik, sigortacilik ve
emlak¢ilik gibi finans ve diger hizmet sektor kuruluslarinin bolgede faaliyet

gosterme arzusu ve gerekliligi i¢inde olduklar1 goriilmektedir.

1.3.8. Turizmin Diger Sektorlere Etkisi

Sektorler mal ve hizmet iiretebilmek i¢in diger sektorlerin ¢iktilarina
ihtiya¢ duyarlar. Turizm endiistrisi en ¢ok ve g¢esitli girdi ihtiyacinda olan
endiistrilerin  basinda gelmektedir. Bu nedenle bir¢cok sektoriin ¢iktisini
kullanabilmektedir. Bu zincirleme etkiler ekonomiye dinamizim katmakta ve
stirekli bir biiyiime saglamaktadwr. Turizm tarim, sanayi ve diger hizmet
sektorlerinin gelismesine dnemli katkilar saglamaktadir.

Turizm sektorii diger sektorler {izerinde olusturdugu dolayli etkiden
kaynaklanan siiriikleyici bir rol oynamaktadir. Turizm talebinin ortaya ¢ikardigi
ek talep nedeniyle, mal ve hizmetlerin yerli halkin 6dedigi fiyatlardan ve ihracat
fiyatlarindan daha yiiksek fiyatlara satilabilmesi, diger sektorlerdeki iireticilerin
ilgisini ¢gekmektedir. Turizmin sektorler iizerindeki etkisi iilke, bolge ve turistik
merkezlerde geligmis turizm tiirline gore degisiklik gostermektedir. Turizmin
tarim sektorii iizerinde olumlu etkiler yaptigi kadar olumsuz etkileri de
bulunmaktadir. Turistik bolgedeki tarim alanlarmin turizm faaliyetleri igin
ayrilmas: turistik tesis ve yazlik konutlarin yapimi i¢in tarim alani yapilmasimdan

vazgegilmesi, tarmmsal faaliyetlerin gerilemesine neden olmaktadir. Turistik
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faaliyet ugruna koylii kesimin tarim alanlarina pansiyon, kamping, tatil koyli ve
benzeri tesislerin kurulmasma izin verip bu dogrultuda yatirim yapmasi tarmmsal
iiretimin gerilemesine neden olmaktadir (Albayrak, 2001: 44).

Hizmetler sektorii icinde yer almakla birlikte turizm, tasidigi 6zellikler
nedeniyle diger sektorlerle yakin bir iligki i¢indedir. Turizm sektori, turistik
ithtiyaclarin karsilanmasinda ekonominin biitiin sektorlerinden yararlandig1 gibi,
bazi sanayi kollarin1 da i¢ine almakta, bazilarma kendi ihtiyaglarina gore sekil
vermekte, bir kismimi1 da yeniden sekillendirmektedir (Oztas, 2002: 65).

Turizmin tarim, sanayi ve hizmet sektoriine olan etkileri kisaca su sekilde
Ozetlenebilir. Turizm talebindeki artis bolgede yeme-icme gereksinmelerinde
artisa neden olarak tarim iirlinlerine olan talep artisin1 da beraberinde getirecektir.
Bu durum, tarim sektoriinde gelir yaratarak istihdami arttirici1 etki yapmaktadir.
Turizm talebindeki artis tiiketim ve yatirim mali lireten sanayi dallarinda da talebi
arttirrr. Turizme bagli olarak, el sanatlari, ulasim, saghk gibi diger hizmet
sektorlerine yonelik talep artis1 gergeklesmektedir (Demirel, 2012: 48).

Turizm talebinin niteligi ve boyutlar1 ile iligkili olarak ¢esitli yatirimlarin
yapilmasi, mevcutlarmin gelistirilmesi, turistik faaliyetler dogrultusunda tarimsal
ve sanayi Uretimin arttirilmasi, haberlesme ve wulastirma imkanlarmin
tyilestirilmesi, turizmin gelismesine bagh olarak siirdiiriilmesi gerekmektedir.
Turizm sektoriinde talep ¢ok esnek olmasina karsin, arz kisa vadede inelastik,
uzun vadede ise kismen elastiktir. Turizm sektoriinde talep; milli gelir, fiyatlar,
ulastirma ve sehirlesme faktorlerinden etkilenirken; arz, dogal, sosyal, psikolojik
ve ekonomik kaynaklardan etkilenmektedir. Turizm sayesinde 6zellikle sanat,
ticaret ve hizmet isletmelerindeki verimlilik artiglari, daha kaliteli hizmet ve
kalifiyeli personel istthdamini tesvik ederek iilke kalkinmasmin yani sira sosyal

gelismeye de biiyiik bir katki saglamis olacaktir (Zengin, 2010: 116-122).
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IKiINCi BOLUM
2. KALKINMA KAVRAMI VE BOLGESEL KALKINMA

2.1. KALKINMA KAVRAMI

Kalkinma, iktisat yazininda tanimmlanmasi oldukc¢a karmasik olan bir
kavramdir. Genis tartigmalarin yasandigi kalkinma literatiiriinde s6z konusu
kavramin biiyiime, yapisal degisme, sanayilesme ve modernlesmeyle baglantilari
ele alinmis ve ortaya ¢ikan farkliliklar incelenmistir. Dolayisiyla tanimlanmasi
bile tartismali olan bu kavramla ilgili, geri kalmis toplumlarin hem ekonomik olan
hem de ekonomik olmayan kendi 6z kaynaklarmi igine alacak yeni bir tanimin
yapilmast zordur. Ancak kalkimma kavraminin tanimlanmasi aslinda tam da
ekonomik ve ekonomik olmayan kaynaklar1 bir biitiin olarak i¢inde barmndiracak
yerden baslatilmas1 gerekmektedir. Nitekim kalkimmayi1 sermaye ve teknoloji
ikilemine mahkiim ederek sadece bu iki faktoriin birikimine baglayan anlayislara
karsin yeni bir kalkinma kavrami gelistirebilmek gerekir (Crocker, 1991: 459).
Boylece kalkinmay1 kabaca iktisadi biiylimeyle ve teknoloji-sermaye yonlii bir
unsur olarak goren anlayiglardan ayirip daha genis bir ¢ergevede ele almak
miimkiin olacaktir (Ozyakisir, 2011: 48).

Kalkimma; iilkenin ekonomik, toplumsal, siyasal yapilarmin degiserek
insan yagaminin maddi ve manevi alanda ilerlemesi ve giderek toplumun refahinin
artmasidir. Bu bakimdan kalkinma sadece genel sayilarla belirlenen ekonomik
biiyiimeyi icermekle birlikte bunu agmaktadir. Ekonomik kalkinma toplumun
maddi refahin1 saglama yoniinde ¢ok Onemlidir, ancak tek basina kalkinmishgi
ifade etmeye yeterli degildir. Kalkinma kavrami iktisat disiplini i¢inde oldugu
kadar iktisat disiplini dismnda da karsiligin1 bulan bir kavramdir. Kalkinmay1
ekonomik biliylimeden ayiran en onemli unsur, toplumun genelini kapsamasidir.
Ekonomik biiylime, bir iilkenin iiretim kapasitesinin ve bu kapasitenin kalitesinin
artmasidir. Bu artig yapisal olarak ekonomik olmayan toplumsal unsurlara
yansidiginda sosyal kalkinmadan bahsetmeye baslayabiliriz (Ozbek, 2010).

Kalkmma olgusu, normatif bir terim olmasmin yaninda, tanimlanmasi
oldukca gii¢ kavramlardan biri olarak kabul edilmektedir. Buna neden olarak, her

tilkenin iktisadi, sosyal ve siyasi yapilari, dogal kaynaklari, egitim diizeyi vb.

58



kosullarm farkli olmast gosterilmektedir. Dolayisiyla, iktisadi kalkinmayi
degismez bir Olgliye dayandirmak ve biitiin iilkeleri ayni1 bigimde varsaymak
oldukea giictiir (Ozgiiven, 1998: 99).

Kalkinma, teknoloji ve tiiretimde meydana gelen gelismelerle beraber
ortaya ¢ikan toplumsal ve iktisadi gelismeleri kapsamaktadir. Kalkinma, gelir
dagilimindaki iyilesmeyle birlikte dagilimda adaleti de igermektedir (Arslan,
2013). Gelir dagiliminin daha adil ve esit dagilmasi, Tirkiye’de ele alinmasi
gereken konulardandir. Bunun i¢in yatwrmmlarm, {iretimin ve istthdamin
artirilmasina ¢alisilmalidir (Altinok vd, 2016: 286).

Kalkmma, genel olarak bir iilkenin milli gelir diizeyinde meydana gelen
stirekli artisa bagli olarak ekonomik, sosyal ve siyasal yapisinda meydana gelen
degisimleri iceren bir siire¢ olarak nitelendirilmektedir (Clark, 1996'dan aktaran:
Ceken, 2008: 294).

Kalkimma ve biiylime farkli kavramlardir. Ancak gelisme kavramu, iktisat
literatiirtinde kalkmma anlaminda kullanilmaktadir. Bu iki kavramm birbirinin
yerine es anlamli olarak kullanilmasinda sakinca goriilmemekte ve ¢ogu zaman da
yazinda kullanilagelmektedir. Gelisme kavraminda, kalkinma kavraminda oldugu
gibi kalitatif dzellikler agir basmaktadir. Iktisadi biiylimeyi sadece gayri safi milli
hasiladaki artis ile agiklayan yaklasimlar agirliktadir. Bu yaklagimlara gore gayri
safi milli hasila artis1 saglayan her iilke kalkinmistir. Fakat sadece bu artisila
yeterli goriilen bir ekonomik biiyiimenin, kars1 karsiya bulundugu bazi problemler
vardir. Bunlarim  basinda genis kitlelerin  yoksullagmasi, aswr1  bdlgesel
dengesizlikler, dogal cevrenin tahribi ve uzun donemde biiyiime kosullarinin
asindirilmast vb. sorunlar gelmektedir (Karatas ve Cankaya, 2010: 32).

Kalkinma, bir iilkenin ekonomisinde belirli donemler araliginda ortaya
cikan gelisme ve bilylime, iretilen iriinlerin kalitesinde, toplumun yasam
standartlarinda ya da iiretim mekanizmasinda geligmelerin yasandigi ekonomik
ortami ifade etmektedir. Bir iilkede olusan niceliksel ve niteliksel yonde
gerceklesen tiim pozitif yonlii ilerlemelerin bir arada yer almasidir. Ulkelerin
GSMH’nin biiyiikliigii niceliksel durum olurken; demografik yapi, gelir dagilima,

sosyal refah ise, niteliksel durum igerisinde degerlendirilir (Seving, 2011: 40).
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Son yillarda kalkinma iizerine yapilan c¢aligmalar, iilkeler arasindaki
kalkmmiglik farkliliklarini azaltmanin yani sira, kamu ve 6zel sektor arasindaki
koordinasyonu ve dayanigmayi arttiracak, bilginin sektorler arasindaki yayilimini
kolaylastiracak, Arastirma-Gelistirme (Ar-Ge) ¢aligmalarmin artmasi ile rekabetin
stiriikleyicilerinden biri olan inovasyon siireclerinin hizlanmasinit saglayacak
faaliyetler lizerine yogunlasmaktadir. Bu baglamda inovasyon, iktisadi biiyiimenin
tetikleyicisi ve iktisadi kalkinmanin itici bir giicii olmasmin yani sira, orta ve uzun
vadede iilkelerin rekabetci yapilarini korumalar1 ve siirdiirmelerini saglayan
onemli bir faktor olarak degerlendirilmektedir (Isik ve Kiling, 2012: 32).

Yoksullar i¢in egitim, beslenme, saglk ve istthdam olanaklarinin
saglanmas1t bu yaklasimin temel 6geleridir. Bu bakis acisi, basarili gelisme
endeksini hesaplamak i¢in GSMH ile birlikte saglik ve egitim 6lcekleri kullanan
Birlesmis Milletler Kalkinma Programi’nin Insan Gelisme Endeksinden
esinlenmistir (Harris, 2000: 3).

Kalkinma, herkesin temel hak ve temel saglik, adalet, giivenlik, istihdam
ve egitim hizmetlerine ve bilgi kaynaklarma kolayca ulasabildigi, piyasa
kosullarinin adil bir sekilde isledigi, katilimci, cinsiyet dengeli, demokratik ve
kiiltirel doniistimlere agik, saydam/hesap verebilir yonetim yapilarma sahip,
toplumsal anlamiyla tiim dezavantajli grup ve tabakalarin ortadan kalktigi, sorun
¢ozme yetenegi gelismis, dogal kaynaklar1 koruyan ve gelistiren, insanlarn
gelecege giivenle baktigi toplum ya da topluluklar yaratma eylemidir (Ag¢ikalin ve
Saltik, 2007: 8).

Kalkinma; ekonomik biiyiime ile birlikte, egitimde, saglikta, teknolojide,
ulastirma ve haberlesmede, kiiltiirel alanda tolumun refah seviyesinin yiikselmesi
olarak tanimlanabilir. Kalkinma, toplumda egitim seviyesinin ylikselmesi,
okullagsma oraninin artmasi, egitim ve 6gretimde olanaklarin geligmesi, sosyal ve
kiiltiirel faaliyet imkanlarinin artmasi, daha uzun yasam siiresi, herkese daha iyi
saglik hizmetlerinin sunulmasi, siyasal alanda daha seffaf ve katilimci,
demokratik bir yonetim, adil hukuk sistemi gibi her alanda toplumun ¢agin
gereklerine ulagtiracak bir gelismenin saglanmasidir. Kalkinma, toplumun biitiin
fertlerini adil bir sekilde kapsayacak bu gelismelerle bir refah toplumunun

olusmasini saglayacak gelismelerin biitiinii olarak tanmlanabilir.
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Kalkinma literatiiriinde kabul edilen genel goriis, kalkinmanin sadece
iiretimin ve kisi basina gelirin artmasindan ibaret olmadigidir. Bunun yaninda
olumlu yondeki yapisal degisimlerle sosyal, kiiltiirel ve ekonomik yapmin da

cagin gereklerine uygun olarak topyekiin degismesi anlamia geldigi sdylenebilir.

2.1.1. Ekonomik Kalkinma

Genel olarak ekonomik kalkinma, siirdiiriilebilir ekonomik biiylimenin
saglanabilmesi i¢in kit kaynaklarin etkin bir sekilde dagitilmasinin yani sira,
ekonomik, sosyal, politik ve kurumsal mekanizmalarin insanlarin yasam
standartlarinin iyilestirilmesi i¢in organize edilmesine yonelik oldukg¢a genis bir
alan1 kapsar (Todaro ve Smith, 2012). Bagska bir deyisle, ekonomik kalkinma uzun
donemde ekonomik biiylimenin yanmda, sosyal ve kiiltiirel yapinin da
degistirilmesini ve yenilestirilmesini 6ngdriir (Alatas, 2014: 5).

Ekonomik kalkinma; bir iilkenin gelir ve iiretiminde saglanan artisa ek
olarak ekonomi, sosyal, kiiltiirel ve politika alanlarinda yasanan yapisal
degisimini ifade eder. Maddi refahin saglanmasi, yoksullukla etkin bir miicadele,
iretim i¢in gerekli girdi miktar1 ve iiretim sonucunda elde edilen c¢iktinin
kompozisyonlarmin degistirilmesi gibi evrelerden olusur (Berber, 2006: 9).

Ekonomik kalkinma, iktisat yazininda biliytimeden farkli olarak ¢ok genis
bir ¢ercevede ele alinmaktadir. Cok boyutlu bir siire¢ olan ekonomik kalkinmada,
niifus, teknoloji, dis ticaret, tarim, finansal gelisme ve beseri sermaye gibi ¢esitli
faktorler dnemli rol oynamaktadir (Ozyakisir, 2011: 46).

Ekonomik kalkinma, {ilkenin ekonomik, toplumsal, siyasi yapilarmin
degiserek insan yasaminin maddi ve manevi alanda ilerlemesi ve toplumsal
refahin artmasidir. Bu bakimdan kalkinma, dlglimlere dayali olan ve gayri safi
milli hasiladaki hizli artigla belirlenen ekonomik biiyiimeyi icermekle birlikte,
ekonomik ve sosyal degisimleri de kapsar (Demircan, 2003: 99).

Iktisadi kalkmmma genel olarak toplumsal refah artisini, gelir diizeyinin
yiikselmesini, egitim ve saglik diizeylerinin yiikselmesini, verim artigini, sosyo-
kiilttirel gelismeyi, teknolojik ilerlemeyi vb. faktorii kapsamaktadir. Bu faktorlerin
her biri iktisadi kalkinmay1 farkli yonlerden kapsamaktadir. Tiim bu faktorleri

icine alan ve iktisadi hayatin her gecen giin daha karmasik hale gelen yapisi
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icerisinde, kalkinmiglik gostergelerinin tanimlanmast ve Ol¢iilmesi, son yillarda
basta kalkinma iktisat¢ilar1 olmak iizere politika yapicilarinin oldukga ilgisini
¢cekmektedir. Bunun nedenlerinin basinda, teorik tartigmalarin iktisadi gelismenin
sadece kantitatif yoniinii degil, kalitatif yoniinii de icermesidir (Yumusak ve Tuna,
2003: 456).

Ekonomik kalkinma, uzun vadeli bir kavram oldugu halde ekonomik
biliylime genellikle daha kisa vadeli bir gelismedir. Kalkinmanin gerceklesmesi
icin 6nce ekonomik bilyiimenin olmasi gerekir. Ulkenin milli gelirindeki bir artis
ekonomik biiylimeyi temsil edebilir, ancak ekonomik biiyiime sonucunda olusan
milli gelirin herkese esit bir sekilde dagilmamasi1 durumunda biiyiime, ekonomik
kalkinmay1 temsil edemez. Ekonomik biiylimeye ragmen gelir dagilimindaki
esitsizlik, ekonomik kalkinmay1 saglamayacagi, bu esitsizlikler zamanla
toplumsal huzursuzluklarin da neden olabilir.

Ekonomik kalkinma (economic development), bir ekonomide, iiretim
hacminde meydana gelen artis demektir (Koklii, 1973: 117) . Kalkinma ekonomik
ve sosyal yapilardaki degisikligi icerir. Yine kalkinmada, ekonomik ve sosyal yap1
degisikligi zorunludur ve bu yeni yapilanma i¢inde toplumun belli bir sinif ya da
grubunun yani sira bolgenin artan refahtan pay alarak refah diizeyinin dengeli
dagiliminin saglanmasi esastir. Kalkinma, ayn1 zamanda sosyal sorunlar1 ¢ézerek
biliylimedir. Kalkimmanin asil amaci, insanlarin daha iyi yasamalarmni saglamak
icin artan ekonomik olanaklar1 sosyal sorunlarin ¢oziilmesinde kullanmaktir
(Giiven, 1995: 5).

Kalkinmanin bir unsuru olan ekonomik biiyiimenin saglanmasi i¢in gerekli
olan kaynaklar kit degildir. Insanlarin gecimleri i¢in gerekli kaynaklar kainatta
smirsiz olmalidir. Her tiirlii tiretim, tiiketim ve paylasim planli, adil ve israfsiz bir
sekilde yapildig: takdirde kaynaklar yeterli olabilir. Diinyadaki aclik ve sefaletin
nedeni niifus artis1 veya kaynak yetersizliginden degil kaynaklarin adil bir sekilde
dagilmamasindan kaynaklandig1 s6ylenebilir.

Ekonomik kalkinma ekonomik biliylimeden daha genis bir anlam
tasimaktadir. Ciinkii ekonomik kalkinma hem tiretim miktarindaki artis1 hem de
sosyo-Kkiiltiirel yapida meydana gelen degismeleri ve gelismekte olan iilkelerin

kars1 karstya bulundugu durumlari igerir (Ceken, 2008: 295).
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Ozellikle ekonomik biiyiime ile kalkmma cogu kez birbirinin yerine
kullanilmaktadir. Fakat bu iki kavrami birbirinden ayirt etmek gerekir. Ekonomik
biiylime daha ¢ok iilkenin ¢ikt1 diizeyinde ve kisi basma gelirindeki artigi ifade
etmektedir. Ekonomik kalkinma ise, ekonomik biiyiime ile birlikte c¢ikt1
dagilimidaki ve ekonominin yapisindaki degisimleri igermektedir (Nafziger
2005'ten aktaran: Alatag, 2014: 6).

Ekonomik kalkinma ile ekonomik biiylimeyi birbirinden ayiran en temel
ozellik, ekonomik biiylimenin nicel biiytikliiklerle, ekonomik kalkinmanm ise
nitel biiyiikliiklerle ilgili olmasidir. Diger bir ifadeyle, ekonomik biiyiime, gayri
safi yurti¢i hasilasmnin rakamsal olarak biliylimesi anlamina gelirken, ekonomik
kalkinma, daha adil gelir dagilimi, daha yiiksek okuma-yazma orani,
tamamlanmis altyap1 hizmetleri, yiiksek oranda hasta basina diisen doktor sayisi,
diisiik oranda cezaevi basina diisen mahk(im sayisi, yiiksek oranda kentlesme,
yiiksek oranda 6grenci basina 6gretmen sayisi, yliksek oranda tiyatro ve sinema
gibi kiiltiirel ihtiyaglarin karsilanma orani gibi nitel bazi degiskenlerde ortaya
cikan gelismeleri ifade eder. Bu oranlarda ortaya ¢ikan artiglar, gelirden ziyade
yasam kalitesi ve standardini arttiran unsurlardir. Ekonominin kalkimmanin
saglanabilmesi i¢in biiyiime yadsimamaz bir gereklilik iken, biiylime i¢in kalkinma
bir gereklilik degildir. Yani, biiyliyen her ekonomi kalkinmis demek degildir.
Ancak kalkiman her iilke biiyiimeyi ¢ok daha kolay basarabilir (Yildiz ve Topuz,
2011: 202).

Ekonomik biiyiime, bir iilkenin iiretim, tiiketim, paylasim gibi ticari
faaliyetler sonucunda elde edilen gayri safi milli hasila miktarinin siirekli olarak
biiyiimesi oldugu halde ekonomik kalkinma biiylime ile birlikte, bireylerin
egitimden sagliga, kiiltiirden sanata her tiirlii maddi ve manevi gereksinimlerin
yeterli ve esit olarak kullanilip toplumun her yonden zenginlesmesini saglayan bir
stire¢ olarak da tanimlanabilir.

Ekonomik kalkinma iki asamali bir siireci ifade etmektedir. Birinci
asamanin belirleyici unsurlar1 iiretim faktorleridir. Bu asamada, iretim
faktorlerinin olusturulabilmesi i¢in ekonomiyi de i¢ine alan kurumsal/yapisal bir
degisimin olmas1 gerektigi vurgulanmaktadir. Ikinci asama ise {iretim

faktorlerinin en uygun bilesimini icerisine almaktadir. Dolayisiyla ekonomik
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kalkinma kavramu, iktisadi nitelikte olan yapilar yaninda sosyal, siyasal nitelikteki
yapilarda da gelisme yOniinde bir degisme, hatta yeni yapilarin olusturulmasini
iceren siireglere de isaret etmektedir. Yani iktisadi kalkinma sadece ekonomik
boyutlarla sinrlanmayan, toplumu sosyolojik, psikolojik ve politik tim
boyutlariyla kusatan karmasik bir siiregtir (Yavilioglu, 2002: 66).

Bir iilke ekonomik olarak zengin olsa bile bu zenginlik toplumun biitiin
katmanlarina yansimadigi takdirde toplumsal bir kalkinmadan s6z edilemez.
Kalkinmis bir toplumdan bahsedebilmek i¢in basta egitim, saglik ve giivenlik
olmak tizere genel toplum hizmetlerinde ve ekonomik sartlarda toplumsal esitligin

saglanmis olmasi gerekir.

2.1.2. Toplumsal ve Sosyal Kalkinma

Geray, (2002)’de toplum kalkinmasi kavramini, “Kirsal ve kentsel yerel
topluluklarin  toplumsal, ekonomik, ekinsel sorunlarin1 ¢6zmek amaciyla
giriskenligi ele alarak yerel giliclerini birlestirmesi, 6zgiiclerini ortaya koymasi,
olanaklarmin elvermemesi durumunda giristigi bu goniillii ¢abalarin devletge
desteklenmesi ilkesi ¢ercevesinde bir dayanisma, Ozline yardim ve karsilikl
yardimlagma siirecidir. Bu, sorun ¢6zmeye ve duyulan gereksinmeye dayali
planlari, programlari, demokratik uygulama yontemlerini igeren egitsel ve
orgiitsel bir siire¢” olarak tanimlanmaktadir (Bilir, 2003: 5).

Sosyal kalkinma ekonomik biiyliimenin yaninda sosyal gelisim ve
degisimleri de kapsamaktadir. Ornek vermek gerekirse, sosyal kalkinma, ulusal
gelir dagilimmin 1iyilestirilmesi ve yoksullugun azaltilmasini, altyap:r ve sosyal
yatirimlarin sadece {ilkenin belli bolgelerinde degil, o6zellikle geri kalmis
bolgelerinde yogunlastirilmasini, boylelikle iilkenin her bolgesinin ekonomik ve
sosyal acidan geri kalmishik olgusundan ¢ikarilmasini, egitim sorununda ¢agdas
teknolojik bilgiyi kapsayan bir diizeye ydnelinmesini, iilkenin maddi varligi
artarken, halkin yasaminmm manevi yOnden de zenginlesip kiiltiiriin
yaygmlagmasmi, kalkinmishgin  paralelinde ¢evre koruma  bilincinin
gelistirilmesini, kadm, c¢ocuk ve insan haklar1 bilincinin yerlestirilmesini,
kadmlarin ekonomiye katilimlarinin saglanmasimi ve kadinlarin da sosyal ve

ekonomik gelismelerde s6z sahibi olmalarin1 hedeflemektedir. Kisacasi, {ilkenin
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ekonomik, sosyal, toplumsal, siyasal yapilarinda yasanan ilerlemelerin bireyin
yasaminin kalitesini arttirmasi yoniinde bir degisimi olarak tanimlanan giiniimiiz
kalkinma anlayisinin insana dair sosyal boyutunu sosyal kalkinmay1
olusturmaktadir (Ozbek, 2010).

Ekonomik kalkinmanin ardinda insan unsuruna yapilan yatirimlar ve genel
olarak yasam standartlarinin gelisme yoniinde degismesi vardir. Bu nedenle de
gelismekte olan iilkelerin kalkinmasi genellikle ekonomik kalkinma ve gelisme
biciminde olmaktadir. Eger, gelir dagilimi adaleti bozuluyorsa, iilkenin egitim ve
saglik hizmetleri yaygmlasmiyorsa, konut ve sosyal gilivenlik hizmetleri
geriliyorsa, ulusal gelir topyek(in artsa bile bir kalkinmadan s6z etme olanagi
yoktur. Gergek bir kalkinmadan s6z edebilmek i¢in okuma-yazma oraninin
yilikselmesi, egitilmis ve uzmanlasmis iggiiciiniin artmasi, tiim niifusun sosyal
giivenlik semsiyesi altina alinabilmis olmasi1 ve bu arada issizlik oranmin %2
dolaylarinda olmas1 gerekir (Kongar, 2009: 1).

Kalkmmanin temel amaci, birey ve toplumun iyi olma hali olarak
tanimlandig1 i¢in kamu politikalar1 olusturma, degerlendirme ve uygulama
stirecleri de bu temel ilke dogrultusunda yeniden yapilandirilmalidir. Bu ilke ile,
Insani Kalkinma (iK) sosyal politika alanmin bilgi ve icerik ve yontemsel olarak
gelismesinin de gerekli oldugu saptamasini da yapmaktadir. Klasik kalkinma
kavram veya politika kurma kapsaminda daha 6nce one ¢ikmayan insani merkezli
alanlarin gitgide Oncelik kazandigi goriilmektedir. Sosyal kalkinmanin temel
bilesenlerinden olan insani kalkinma, esitsiz ve dengesiz kalkinmay1 gz Oniine
sermekte, okur-yazarlik, anne-¢ocuk sagligi, bebek Oliimleri gibi konulara dikkat
cekmekte, halihazirda izlenen kamu politika ve kalkinma modellerinin
irdelenmesine vesile olmaktadwr. Kamu harcamalar1 igerisinde sosyal kalkinma

oncelikli sosyal alan harcamalarma dikkat ¢gekmektedir (Aydmligil, 2009: 24).

2.1.3. Siirdiiriilebilir Kalkinma

Siirdiiriilebilir Kalkmma kisaca, gelecegi bugiinle biitiinlestiren kalkinma
demektir. Birlesmis Milletlere 1987 yilinda sunulan bir raporda siirdiiriilebilir
kalkinmayi, bugiiniin ihtiyaclarmi, gelecek kusaklarm da kendi ihtiyaglarm

karsilayabilme  olanagindan  6diin  vermeksizin  karsilamak  olarak
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tanimlanmaktadir. Onceleri cevresel hassasiyet {izerine bina edilen bu kalkinma
modeli, zamanla sosyal, kiiltiirel ve siyasal alanlarda da giindeme gelmistir
(Zengin vd, 2014: 5).

Son yillarda, ¢evresel kaliteyi ve beseri sermayeyi de dikkate alan
kaynaklarin optimum kullanimin1 amaglayan uzun donemli tek kalkinma modeli,
“stirdiirtilebilir kalkinma” modeli iktisat literatiiriinde daha ¢ok tartigilma imkani
bulmustur. Siirdiirtilebilir kalkinma yaklagiminda; sosyal ve ekonomik politikalar,
dogal kaynaklarin yonetimi, ¢cevrenin korunmasi ve gelecek nesillerin ihtiyaglari
ad1 altinda dort anahtar konu birlikte ele alinmaktadir (Alagoz, 2004: 6-7).

Bolgeler arasindaki biiylime farkliliklarmin  nedenleri, kalkinma
ekonomisinin en ¢ok tartisilan konularindan birisi olmustur. Birgok bilim adama,
bazi bolgelerin neden digerlerinden daha hizli biiylidiigiinii agiklamak igin
calismalar yapmistir. Bolgeler arasindaki biiyiime farkliliklarin azaltilmasi,
stirdiiriilebilir kalkinmanimn ana kosullarindan biri olarak goriilmektedir. Neoklasik
yakinsama hipotezi, bolgeler arasindaki bu farkliliklarin, kalkinma ile birlikte
azalacagini ongérmektedir (Akdede ve Erdal 2004: 1).

Stirdiiriilebilirlik; siirekliligi olan herhangi bir sistemin isleyisini kesintisiz,
bozulmadan, asir1 kullanimla tiiketmeden ya da sistemin yasamsal bagi olan ana
kaynaklara asmr1 yliklenmeden siirdiiriilebilmesi yetenegidir. Siirdiriilebilir
kalkinma ise cevresel, ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel boyutlar1 igeren bir
kavramdir. Hem bugiinlin insanlari hem de gelecek kusaklar arasinda esitlik
anlayisini icerir. Daha ¢ok gelisme, ancak dogal ve insan yapis1 sistemlerin tagima
kapasitelerinin kaldirabildigi siiregte gerceklesebilir. Siirdiiriilebilir kalkinmanin
temelinde kaynaklarin korunmasi ve gelistirilmesi bulunmaktadir. Kaynaklarm
stirekli olarak korunarak degerlendirilmeleri, 6zellikle yenilebilen kaynaklarin
kendilerini yenileme simirlar1 agilmadan kalkinmaya destek olabilmeleri, ¢evreyi
koruyan kalkinma felsefesinin temelini olusturur (Cakilcioglu, 2013: 28).

Stirdiiriilebilir kalkinmanimn temelleri klasik iktisat teorisine kadar uzanir.
Malthus biiyiimenin smirmi kitlik olgusuna dayandirmis, kullanilabilir alan1 sabit
olarak kabul ederek niifus artiginin smirlandirilmas: geregini vurgulamistir.
Ricardo, homojen 6zelligi nedeniyle topragin azalan verimleri {izerine kendi

aciklamalarin1 dayandirmistir. Ricardo’ya gore, artan niifus daha az verimli olan
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alanlar1 kullanmak zorunda kalacagindan hayat standartlar1 belli bir siire sonra
azalacak, niifus artis1 da duracaktir. Mill ise, bireysel sagduyu ve tutumlulugun
sonucunda daha iyi bir refah dagilimmin gerceklesebilecegine inandigi icin
duragan durum konusunda Ricardo’ya gore daha iyimser bir goriise sahiptir
(Cetin, 2006: 3).

1987 Bruntland Raporuna gore stirdiiriilebilir kalkinma, uluslararasi
literatlirde, glinlimiiz  kusaklarmmn  gereksinimlerinin  gelecek  kusaklarin
gereksinimlerinin  karsilanmasindan 6diin  verilmeden karsilanmas1 olarak
tanimlanmaktadir (OECD 2001: 13). Bu tanim, yurdumuzda yapilan bagka
calismalarda da kullanilmaktadir Yerel Giindem 21 siirecine iliskin ¢alismalarda,
stirdiiriilebilir kalkinma kavraminin tiim insanlarin mevcut ¢evresel sinirlar iginde,
sosyal ve ekonomik gelismeye adil olarak katilmalari saglayabilmek i¢in gerekli
olan iiretim ve tiikketim bi¢cimlerindeki degisimlerle ilgili bir kavram oldugu
belirtilmektedir (Uysal, 2003: 1).

Holmberg ve Sandbrook, (1992)’de; siirdiiriilebilir kalkinmanin, kavram
olarak tartisilmaya ve kullanilmaya baslandig1 glinden bu yana genellikle kabul
edilen ii¢ boyutu bulundugunu belirtmektedir. Bunlar;

Ekonomik boyut: Ekonomik olarak siirdiiriilebilir bir sistem, mal ve
hizmetleri siiregelen esaslara dayanarak iiretebilmeli; hiikiimet ve dis borglarin
yonetilebilirligini siirdiirebilmeli, tarimsal ve endiistriyel iiretime zarar veren
sektorel dengesizliklerden sakinmalidir.

Cevresel boyut: Cevresel olarak siirdiiriilebilir bir sistem, kaynak temelini
sabit tutmali, yenilenebilir kaynak sistemlerinin ya da c¢evresel yatirim
fonksiyonlarmin istismarindan kagmmali ve yenilemeyen kaynaklardan yalnizca
yatirimlarla yerine yeterince konulmus olanlar1 tiikketmelidir. Bu siire¢, ekonomik
kaynak olarak siniflandirilmayan, biyolojik cesitlilik, atmosferik denge ve diger
ekosistem islevlerinin korunmasini da i¢ermelidir.

Sosyal boyut: Sosyal olarak siirdiiriilebilir bir sistem, esitlik dagilimini,
saglik ve egitim, cinsiyet esitligi, politik sorumluluk ile katilimi iceren sosyal
hizmetlerin yeterli diizeyde gerceklestirilmesini saglamalidir. (Holmberg ve

Sandbrook, 1992).
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Stirdiiriilebilir Kalkinma, temelde c¢evrenin korunmasi, kaynaklarin israf

edilmeden kullanilmas1 ve toplumun biitiiniine esit dagilmasi ile miimkiindiir.

2.1.4. Ekonomik Kalkinmanin Belirleyici Unsurlar

Ekonomik kalkinma sadece ekonomik biiylimenin basit bir tanimi olan
milli gelirdeki artigla Ol¢iilmez. Milli gelirdeki artisin yaninda, toplumda saglik
hizmetlerine ulagsma ve hizmetlerin niteligi, ortalama yasam siiresi, ¢ocuk Oliim
oranlar1 gibi saghk sistemindeki sonucglar, toplumda fertlerin egitim durumlari,
okuma yazma ve okullagsma orani gibi egitim sisteminin durumu, temiz ve saglikl
cevre, diizenli kentlesme, sektorel yapi, dogal kaynaklarin kullanimi, tekonolojide
ilerleme kalkinmanin belirleyicileri unsurlar1 olmaktadir.

Iktisatgilar, iilkelerin kalkinma diizeyini 6lgmek iizere onemli gdstergeler
kullanmaktadir. Bunlardan ilki, kisi basi gelir ya da biiyiime kriteridir. Gelir
diizeylerinin {ilkelerin kalkinma diizeylerini kiyaslayabilmek icin oldukca
mantikli oldugu belirtilmektedir. Ancak bu bakis acisina alternatif diger yaklagim
ise, kalkinmanin olduk¢a karmasik ve ¢ok yonlii bir kavram olmasi nedeniyle
sadece gelirden ziyade daha kapsamli bir sekilde disiiniilerek ve daha farkh
standartlar yardimi 6l¢tilmesi gerektigini savunmaktadir (Berber, 2006: 11).

Ekonomik kalkinmanin tek basina gelir diizeyi ile agiklanamayacagimin
kabul edilmesinin yani sira, kisi basina diisen gelir diizeyinin kalkinma oldukca
onemli bir paya sahip oldugu da vurgulanmaktadir. Gelir, insanlarin temel
ihtiyaclarini kargilayabilmek i¢in dnkosuldur, kalkinmanin genis ¢apli taniminin

icerdigi amaglar1 elde edebilmek icin temel bir aragtir (Ozcan, 2011: 62-63).

2.1.4.1. Dogal Kaynaklar

Dogal kaynaklar, insanlarin pek ¢ok ihtiyaglarmin karsilanmasinda
vazgegilmez unsurlar olarak nitelendirilmektedir. Ozellikle gelismekte olan
iilkelerin ve bolgelerin sahip olduklar1 degerlerin onemli bir kismi geng¢ ve
dinamik niifuslarmin yaninda, dogal kaynaklaridir. Cagimizda dogal kaynaklarin
ekonomik ve sosyal kalkinmadaki 6nemi, gelismekte olan iilkeler tarafindan iyice
anlasilmis bulunmaktadiwr. Sahip olduklar1 niifusla beraber, mevcut dogal

kaynaklar bu iilkelerin baslica iktisadi degerlerini meydana getirmektedir (Basol
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vd, 2005: 65). Kalkinabilmek ve istikrarli biiyiime saglayabilmek i¢in dogal
kaynaklardan yararlanmak zorunludur ancak dogal kaynaga sahip olmak
gerekmemektedir. Sanayilesmis Tllkelerin biiylik bir bolimii buna 6rnek
olusturmaktadir (Karatag ve Cankaya, 2010: 35).

Dogal kaynaklara zengin olarak sahip olmanin ekonomik gelismeyi pozitif
etkiledigine iliskin bu yargmin dogru olduguna iliskin Ornekler var olmakla
birlikte, iktisadi gelismeyi otomatik olarak saglayabilecegini diisiinmek kolay
degildir. Hatta tersi sonuclar dahi s6z konusudur. Dogal kaynaklar agisindan
zengin lilkelerin ekonomik performansini degerlendiren pek ¢ok calismada bu
acidan dikkat cekici tespitlere yer verilmekte ve dogal kaynaklar agisindan zengin
olmanin negatif etkiler dogurabilecegi ifade edilmektedir. Giiniimiiz diinya
ekonomilerine bakildiginda pek ¢ok ornekle karsilasilabilir. S6zgelimi, Japonya,
Giiney Kore, Isvicre, Italya, Finlandiya, Irlanda gibi dogal kaynak fakiri iilkelerin,
Meksika, Nijerya, Veneziiella, Rusya, Iran, Irak, Sili, Brezilya, Kolombiya, Gana
gibi dogal kaynak zengini iilkelerden daha gelismis ve daha fazla gelir sahibi
olmalar1 bu agidan siklikla verilen 6rneklerdendir (Sachs ve Warner, 1995; Auty,
2000; Strauss, 2000; Kaser, 2003; aktaran Bal, 2011: 90-91).

Gilintimiizde, iilkeler tarafindan, dogal kaynaklarin etkin kullanimiyla
yapilan iiretimin, basta, milli gelire olmak iizere, istihdama, yatirimlara, sanayiye,
ticaret sektoriine, enerji sektoriine, turizme ve dig ticarete, hi¢ de
kiiciimsenmeyecek oranda katkilari mevcuttur (MTA, 2000: 1). Bu katkilar
dikkate alindiginda, kalkinma saglanmasi amag olarak goriilen bir {ilkede, dogal
kaynaklara dayal1 yeterli liretim imkan1 ve kullanim fikri saglanamazsa ekonomik
anlamda kalkinmadan bahsedilemez (Basol vd, 2005: 68).

Yeralt1 ve yeriistiinde ¢ok ¢esitli olan dogal kaynaklar, insan ihtiya¢larinin
karsilanmasimda smirsiz arzi olusturan en temel birimlerdir. Dogal kaynaklar
ekonomik kalkimma i¢in olduk¢a 6nemli ekonomik degerler tasir. Dogal kaynak
yoniinden zengin olan {ilkeler, kaynaklar1 iyi degerlendirebildikleri siirece,
teknolojik destekle birlikte kalkinmayi kisa siirede saglayabilmeleri miimkiindiir.

Tiirkiye dogal kaynak agisindan zengin bir iilke olmasma ragmen
kalkinmada gelismis {ilkler smifinda degildir. Bu durumun dogal kaynaklarini

etkin ve verimli bir sekilde kullanamamasindan kaynaklandigi soylenebilir.
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2.1.4.2. Teknolojik Gelisme Diizeyi

Teknolojik yenilikler; ekonomik, endiistriyel, politik, askeri alanlarda ¢ok
yeni uygulamalar getirmekte ve bu yeni teknolojilere sahip iilkeler digerleri
karsisinda biiylik istiinlik saglamaktadirlar. Cagimizin gelismis toplumlari
arasinda yer alabilmek, refah ve bilgi seviyesinin diger toplumlar diizeyinde
olmasini gerektirmektedir. Bunun tek bir yolu vardir; o da bilime-teknolojiye
hakim olmak, teknolojik bilgiyi sanayide istenen lriin, hizmet ve servisler olarak
sunabilmek, pazarlarda 6nemli pay sahibi olmak, bilgi toplumunu olusturacak tiim
olanaklara sahip olmaktan ge¢mektedir. Ekonomik biiylime siireci igerisinde,
kaynak tahsislerinde yapilan degisiklikler ile etkinlik derecesinde kaydedilen
kazanglar teknolojik gelisme sayesinde elde edilen verimlilik artislar1 ile
biitiinlesmektedir. Uriin cesitliligi yaninda kalite ve verimlilikteki artislar ile
toplam {iretimde sanayinin paymin ylikselmesi, teknolojik bilginin sanayiye
aktarilmasi ile elde edilmektedir. Teknolojik gelismeler, pazarda rekabet
istlinliigiinii saglamak i¢in daha gelismis makineler ve yontemlerle yeni iiriinlerin
iiretilmesi firsatin1 vermektedir. Teknolojik gelismenin amaci ekonomik kalkinma
ve sosyal gelismeyi saglamaktir (Bal, 2010: 5).

Toplumsal ve iktisadi yapida buhar teknolojisinin yarattigr kokli
degisikliklere esdeger bir defisim ise glniimiiziin mikro-elektronik bazli
enformasyon ve telekomiinikasyon teknolojilerinin yarattigma tanik olmaktayiz.
Bu yeni teknolojileri gelistirip ekonomik hayata igsellestiren {ilkeler diinya
pazarlarinda rekabet giicii elde ederek diinya ticareti icerisindeki pazar paylarini
artirabilmektedir. Bilisim teknolojisi ekonomik ve toplumsal hayatin hemen
hemen tiim alanlarina uygulanmakta, uygulandiklar1 sektorlerde {retkenligi
artirmaktadir. Bagka bir deyisle, birim isgiicii ya da sermaye bagina iiretilen ¢ikt1
degerinin yiikseltilmesini saglamakta, bu teknolojileri igsellestiren ekonomilere
onemli rekabet Ustiinliigli saglamaktadir (Esiyok, 2004: 159).

Giliniimiizde geligmis tilkelerin ulagsmis olduklar: diizey, gerek sanayilesme
sirecinde gerekse bilginin anahtar rol oynadigi yeni ekonomi bazli gelisme
asamasinda, teknolojiyi tretebilir konumda olmalarina ve teknolojik alanda

saglanan yeniliklere bagli bulunmaktadir. Bu ileri gelismislik diizeyi, iilkelerin
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fiziki sermaye birikimleri yaninda nitelikli isgiiciine sahip olmalar1 sayesinde elde
ettikleri teknolojik gelismelere baglidir (Karatas ve Cankaya, 2010: 37).

Teknolojik degisim siireci tirlin tasarimindaki gelismeler, yeni {riinlerin
gelistirilmesi, tiretim siireglerinin tiretkenlik ve esnekliginin arttirilmasi, yeni
iretim Orgilitlenmelerinin gelistirilmesi gibi liretim prosesinde yapilan her tiirlii
tyilestirmeleri igermektedir. Teknolojik degisim, Ar-Ge gibi 6zel olarak yeni
teknolojilerin  gelistirilmesine yonelik sistemli, kurumsallagsmis faaliyetlerin
sonucu olabilecegi gibi, yaparak 6grenme, kullanarak 6grenme ve Ogrenirken
o0grenme gibi slireglerde de olusabilmektedir (Taymaz, 1994: 551).

Teknolojik gelisme kalkinmanin hem en O6nemli belirleyicisi hem de
sonuclarindan biri oldugunu séylemek miimkiindiir. Teknolojinin olmadig1 bir
kalkinmadan bahsetmek imkansizdir. Ekonomide iiretim kapasitesini ve verimini
arttrmak, daha az iiriinle daha ¢ok gelir elde etmenin yolu teknolojik gelismeden
gecer. Dogal kaynaklarin iiretime ve kullanima doniistiiriilmesi teknoloji

sayesinde miimkiin olabilmektedir.

2.1.4.3. Kisi Basina Diisen Milli Gelir

Bir iilkenin gelismisliginin en iyi gostergesi kisi bagina diisen gelir olarak
kabul gormektedir. Kisi basina diisen gelir agisindan gelismis iilkelerle azgelismis
iilkeler arasinda biiyiikk bir ugurumun oldugu dikkat cekmektedir. Azgelismis
iilkelerin gelir seviyesi aslinda gelismis iilkelerin gelir seviyesinden ¢ok yiiksek
miktarlarda diisiik degildir, ancak bu iilkelerin niifus artis hiz1 gelismis iilkelere
gore yiliksek oldugu i¢in dolayisiyla kisi basma diisen gelir de azalmaktadir.
Azgelismis iilkelerin gelir seviyesinin diisiik olmasinda yetersiz sermaye,
niteliksiz isgiicli teknolojiyi kullanamama, egitim diizeyinin diisiik olmas1 ve buna
bagl olarak niifus artiy hizinin yiiksek olmasi sayilmaktadir. Gelir seviyesinin
diisiik olmasindan dolay: tasarruflar da diisiik kalmakta, bu itibarla yatirimlar da
azalmaktadir. Yatirimlarin istenilen seviyede olmamasi nedeniyle de yoksulluk
asilamamaktadir (Isik, 2006: 17).

Bir iilkede, milli gelirin artisinda niifus miktarinin ¢ok 6énemli rolii oldugu
bilinmektedir. Ciinkii toplam niifusa eklenen her fert, {ilke milli gelirine katkida

bulunur. Ancak niifus yapisin1 dikkate almadan, toplam milli gelire bakarak bir
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iilkenin refahindan s6z etmek dogru olmaz. Nitekim, niifusun milli gelirden hizh
artmasi halinde, toplumun refahinin artmasi sdyle dursun toplumun fakirlesmesine
ve refahin diismesine neden olur. Bu nedenle, kisi basina gelir rakamlarinin
dikkate alinarak gelisme ve refahin Glgiilmesi sarttir. Ekonomik gelismenin bir
taniminin da, kisi bagina diisen milli geliri devamli surette arttirabilme siireci
oldugu unutmamak gerekir. Surasi1 da gergektir ki, bir toplumdaki kisi bagmna milli
gelir rakamlar1 da her zaman o iilkenin gelisme refahinin gercek Olglisii
olmayabilir. Cilinkii milli gelirin toplumun fertleri arasindaki dagilimi da biiyiik
onem tagir. Kisi bagina geliri ¢cok yiiksek, fakat ekonomik ve sosyal refahi biiyiik
Olciide diisiik bazi zengin petrol iilkelerine rastlamak miimkiindiir. Ekonomik
refahta, kisi basina gelir rakamlarinin yani1 sira, daha bircok istatistiki veri ve

bilgilere ihtiya¢ vardir (Erdogan, 1994: 9).

2.1.4.4. Gelir Dagilhm

Bir {lkenin milli gelirinin bireyler arasinda ne kadar adaletli
bolisildiigiinii gérmek i¢in temel olarak iki yaklasim kullanilmaktadir.
Fonksiyonel gelir dagilimi ve kisisel gelir dagilimi. Fonksiyonel gelir dagilimu,
toplami1 gelirin lretim faktorleri arasindaki boliisiimiinii yani emegin pay1 olan
iicretin, dogal kaynaklarin payr olan rantin, sermayenin payi olan faizin ve
girisimcinin pay1 olan karm milli gelirden aldig1 pay1 gosterirken; kisisel gelir
dagilimi, milli gelirin kisiler ve/veya tiiketici birimleri (haneler) arasindaki
dagilimini gostermektedir (Alatag, 2014: 13).

Kisi basma diisen gelirin azgelismisligin bir gostergesi olmasi ka¢inilmaz
bir durumdur. Ancak sadece kisi basina diisen gelire gore bir iilkenin gelismislik
diizeyi belirlenememektedir. Ciinkii azgelismislik olgiitiinde gelir dagilimindaki
adalet biiyiik 6nem tagimaktadir. Eger bir {ilkede kisi bagina gelir oldukga yiiksek
ancak gelir dagilimindaki adaletsizlik de bir o kadar yiiksek ise bu tiir iilkelere
gelismis iilke tanimlamasi yapilmamaktadir. Gelir dagiliminin tamamen adaletli
olmas1 hicbir gelismis iilkede bile mevcut degildir. Ancak belli bir seviyede
olmasi yeterli olmaktadir (Berber, 2006: 247).

Gelir dagilimi 6nemli kalkinma gostergelerinden biridir. Adil olmayan

gelir dagilimi kaynaklarin belli ellerde toplanmasina ve bazi kesimlerin refah

72



seviyesi yiikselirken diger 6nemli bir kesimin refah seviyesinin diismesine neden
olabilir. Bu da kalkinmanin 6niindeki en biiylik engellerden biri olmaktadir. Gelir
dagilimindaki adaletsizlik kalkinmay1 olumsuz etkilemesinin yaninda toplumun
barig ve huzur ortamini da bozan tehlikeli bir ekonomik sorundur. Bir iilkede gelir
dagiliminda adaletsizlik varsa o iilkede kalkinmadan bahsetmek miimkiin degildir.
Zira kalkinma, toplumun biitiin kesimlerini kapsayacak sekilde topyekiin refah
seviyesinin yiikselmesidir. Bunnu yolu da oncelikle iilkedek milli gelirin herkese

ve her kesime esit sekilde dagitacak adil bir ekonomik sistemdir.

2.1.4.5. Beseri Sermaye

Oziinde insana yapilan yatirimlari ifade eden ve genellikle egitim ve saglhk
ekseninde analizlere konu olan beseri sermaye olgusu, ekonomik kalkinmanin
onemli bir itici giiciinii temsil etmektedir. Iyi egitilmis, yetistirilmis ve saglikli
bireylerden olusan toplumlarda sosyo-kiiltiirel gelismenin ekonomik gelismeyi
beraberinde getirdigi, ekonomik gelismenin de sarmal seklinde tekrar
sosyokiiltiirel gelismeye yol agtigini sdylemek miimkiindiir. Ozellikle egitim
alaninda yapilacak yatwrimlara baglh olarak verimliligin arttirilmasi uluslararasi
rekabette Ustlinliik saglamanin yani sira maliyetleri de 6nemli dlgiide diisiirmeye
yardimc1 olacaktir. Ulke igindeki gelir dagilimini da etkileyen beseri sermaye
yatirimlari (6zellikle egitim alaninda) iilkelerin ekonomik kalkinma stireglerinde
onemli roller istlenmektedir. Nitekim toplumsal saglik diizeyindeki olumlu
gostergeler verimlilige yansiyacagindan dolayr ekonomik kalkinma da bundan
olumlu yonde etkilenecektir. Toplumsal saglik diizeyini kabaca; bebek oOlim
oranlari, yeterli beslenme, ortalama 6miir, hastalik tiirli/sayis1 ve saglik sistemine
ilisgkin gesitli gostergeler baglaninda degerlendirmek miimkiindiir (Ozyakisir,
2011: 64-65).

Beseri sermaye kuramina gore kisinin bilgi ve becerisini gelistirmesi
iktisadi faaliyetlerdeki {iretkenligini artirmaktadir. Teorik olarak toplumun
ekonomik gelismisligi ve beseri sermayenin unsurlar1 olan egitim durumu ve
saglik diizeyi arasinda yakindan bir ilisgkinin var olmasi beklenmektedir. Bu
iliskinin temel nedeni saglikli bir toplumun beseri sermayesinin nispeten daha

kolay artirilabilir olmasidir. Bu nedenle beseri sermaye stokunu artirmak isteyen
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bir iilke icin toplumun saglik diizeyinin ylikseltilmesi bir 6n sart haline
gelmektedir. Ulkelerin saghk gostergeleri bircok degiskenle ele almabilir.
Bunlardan bazilari, ortalama yasam siiresi, saglik harcamalari, dogusta beklentisi
ile cocuk 6liim oranlaridir (Yumusak ve Yildirim, 2009: 57-58).

Bir iiretim icin geleneksel iiretim faktorlerinin yaninda beseri sermayeye
de sahip olmak gerekir. Bu nedenle, yeterli beseri sermayeye sahip olamayan
azgelismis ve gelismekte olan {ilkeler, yeterli vasifsiz emek ve fiziki sermayeleri
olsa bile bazi mallar1 tiretememektedirler. Oysa, beseri sermayeleri nispi olarak
daha giiclii olan gelismis iilkeler, ileri teknoloji gerektiren bu mallar1 rahatlikla
iretebilmektedir. Bu nedenle bir ekonomi tipk:i fiziki sermaye yatirimlar1 gibi,
beseri sermaye yatirimma da ihtiya¢ duyar (Ozyakisir, 2011: 54).

Beseri sermaye olarak adlandirilan kavram nitelikli isgiicii, sahip olunan
bilgi ve becerilerin toplami olarak tanimlanmaktadir. Beseri sermayeye yogun
olarak sahip olan iilkelerde hem diger {iretim faktorleri daha verimli kullanilmas1
hem de yeni teknolojilerin gelistirilmesi saglanmaktadir. Bu durumda azgelismis
iilkelerin genel anlamda sahip olduklar1 beseri sermaye yeterli olmamaktadir. Bu
da iilkelerin geri kalmigliklarina sebep olmaktadir (Atik, 2006: 6).

Egitimli ve saglikli bireylerden olusan bir beseri sermaye kalkinmanimn
onemli belirleyicilerindendir. Kalkinmig toplumlarda beseri sermayeyi olusturan
isgiliciindeki bireylerin egitimli ve saglikli olmalar1 beklenir. Egitimli ve saglikli
bir isgiicii, iiretim faktorlerinin daha optimum kullanilmasina, nitel ve nicel

yonden daha ileri bir liretim seviyesine ulastirmayi saglar.

2.1.4.5.1. Egitim

Egitim yalnizca bir okuma yazma olgusu olarak algilanmamaktadir.
Iktisadin i¢indeki egitimin tasidigi amag beseri sermayesi yiiksek insanlar
yetigtirmektir. Bu baglamda egitime verilen 6nemde giin gectikge artmaktadir.
Ulkeler artik egitime yapilan harcamalar1 gelecege doniik uzun vadeli yatirrmlar
olarak diisiinmektedirler. Yani sadece parasal anlamda bir sermaye degil ayni
zamanda beseri sermayenin de Onemi iizerinde durmaktadirlar. Bir ekonomide
verimliligin arttirilmasinda yalnizca parasal kaynaklar, makine ve techizatlar degil

ayni zamanda insan faktdrii dnemli rol oynamaya baslamustir. Insan faktorii beseri
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sermayesi yiiksek, lilkenin yeni iirlin ve teknoloji liretimini saglayabilecek bir
donanima sahip deger olarak goriilmektedir (Cetin, 2014: 1-2).

Ekonomik biiylime ve insani gelisme arasindaki iligkinin kurulmasinda en
onemli fonksiyon egitim sistemidir. Dolayisiyla, egitim sadece iktisadi alandaki
getirileri ile degil; siyasi, kiiltiirel ve diger alanlardaki etkileri ile de iilkelerin
gelismisligine katki saglayan 6nemli bir siirectir (Caligkan vd, 2013: 32).

Genel olarak kalkinma, hem ekonomik hem de toplumsal bir siire¢ olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Bu anlamda egitimin iilkelerin kalkinmiglik 6l¢iitlerinin
yiiksek seviyelerde olmasina katkis1 oldukga biiyiik olmaktadir. Cok sayida geng
insanin, kalkman bir ekonomi ve anayasa hedefine uygun olarak yetistirilmesi
egitimin, toplumsal, kiiltiirel ve psikolojik etkilerinin yani sira ekonomik etkisinin
oldugunu gosterir. Ulkedeki ekonomik durumuna yansiyan bu etkiler iilkelerin
azgelismis ya da gelismis olarak smiflandirilmalarina dayanak olusturmaktadir
(Cakmak, 2008: 36).

Egitim kalkinmanmm en onemli gostergelerinden biridir. Kalkinmis bir
toplumdan s6z edebilmek i¢in o toplumda okuma-yazma ve okullagsma oraninin ve
dolayisiyla egitim seviyesinin yiiksek olmasi gerekir. Kisi basina milli gelirin
yiiksek olmasi tek basma toplumu kalkindirmaz. Bu ve diger sartlarla birlikte
egitimin nitelikli, egitim hizmetlerinin zamanin sartlarina uygun yeterlilikte, milli

ve ¢agdas olmasi ve imkanlarm herkese yeterli 6l¢iide ulagsmasi gerekir.

2.1.4.5.2. Saghk

Saglik kalkinmanin en temel unsurlarindan biridir. Bu baglamda onemli
olan daha ¢ok saglik harcamalarinin yapilmis olmasi degil toplum saghigmnin
korunmasi i¢in bastan etkili koruyucu Onlemler alinarak saglikli bir toplumun
ortaya ¢ikarilmasidir. Basta Onleyici saglik hizmetleri olmak iizere, etkili ve hizl
bir saglik sistemi uzun vadede kalkinmay1 da beraberinde getirecegi sdylenebilir.

Literatiirde saglk harcamalariyla ekonomik biiylime arasindaki iligkiyi
analiz eden bir¢ok c¢alisma bulunmaktadir. Bu c¢alismalardan ilki Groosman’in
(1972)’de yapmus oldugu caligmadir. Bu ¢aligmaya gore, sabit sermaye stoku
olarak ifade edilen saglik hizmeti, ¢ikt1 biiylimesini olumlu etkilemektedir. Saglik

sektoriine yapilan harcamalar yatirimlarin bir ¢esidi olarak ekonomik biiylimeyi
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tesvik etmektedir. Newhouse (1977)’de ulusal diizeyde, gayri safi yurti¢i hasilanin
(GSYIH) tibbi bakim harcamalar1 iizerinde pozitif bir etkisi oldugunu ileri
stirmektedir (Akar, 2014: 313).

Toplumun ekonomik gelismisligi ve beseri sermayenin unsurlari olan
egitim durumu ve saglik diizeyi arasinda yakindan iliski bulunmaktadir. Bu
iligkinin temel nedeni saglikli bir toplumun beseri sermayesinin nispeten daha
kolay artirilabilir olmasidir. Ruhen ve bedenen saglikli insanlarin fiziksel ve
zihinsel egitimleri daha kolay olacaktir. Bu nedenle beseri sermaye stokunu
artirmak isteyen bir iilke i¢in toplumun saglik diizeyinin yiikseltilmesi bir 6n sart
haline gelmektedir (Karagiil, 2002: 71).

Saglik harcamalarma yapilan yatirimlarin ekonomik biiyliime iizerindeki
etkisi uzun donemde ortaya ¢ikmaktadir. Beseri sermaye yaklasimi kapsaminda
saglik hizmetleri saglik yatirimi niteligi tasimaktadir. (Taban ve Kar, 2004: 291).

Saglik diizeyindeki iyilesme egilimleri beseri sermayenin gelisimini
desteklerken iilkelerin ekonomik biiylime hizlarini da beslemistir. Sagliga ayrilan
kaynaklarin hastaliklarin ve 6liimlerin azalmasma ve yasam kalitesinin artmasina
neden oldugu gibi kisi basina gelirin artisini da dogrudan etkilemekte oldugu
disiiniilmektedir (Dagdemir, 2005: 86).

Saglikli insanin ¢aligma giicii ve verimliligi sagliksiz insana gore daha
yiiksektir. Ekonomik kalkinmayi saglayan kaliteli ve yiiksek miktarda iiretim,
saglikli bireylerin olusturdugu bir toplumda saglanabilecegi agiktir. Hem bedensel

hem zihinsel olarak saglikli bir insan beseri sermayenin en temel unsurudur.

2.1.4.5.3. Niifus

Bir ilkenin niifusu ile ekonomik gelisimi arasinda giicli bir iliski
bulunmaktadir. Bu iliski belirli kanallar dogrultusunda ekonomik biiyiimeyi ve
kalkinmay1 etkilemektedir. Sermaye birikimi, dogal kaynak, beslenme ve barmma
etkisi, milli gelir, kamu harcamalar1 vb. bircok kanaldan ekonomik gelisimi
pozitif/negatif yonde etkiledigi goriilmektedir. Ongoriilemeyen hizli niifus artist
ekonomi lizerinde olumsuz tesirlerde bulunmakta ve kronik sorunlar giindeme
gelmektedir. Niifus arttik¢a bir {ilke insanlarinin milli gelirden aldiklar1 pay
azalacaktir. Niifus artis hiz1 biliylidikce kaynaklarin daha biiyliik bir kismi
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tiketime gitmektedir. Bu da yatirimlara giderecek kaynaklarin azalmasina,
dolayisiyla gelisme hizinin diismesine neden olmaktadir. Bunun sonucu olarak da
kisi bagina diisen gelir azalacaktir (Yumusak ve Kar, 2000: 78).

Ekonomi literatiiriinde niifus artig hizmin iilke ekonomisine hem olumlu
hem de olumsuz etkileri bulundugu kabul edilmektedir. Baz1 arastirmacilar, niifus
artis hizi ile ekonomik biiylime arasinda pozitif iligki bulurken, bazilar1 boyle bir
pozitif iligkinin s6z konusu olmayacagmi ileri siirmektedir. Fakat glinlimiiziin
modern biiyiime teorisi, ¢ikt1 diizeyi ile niifusun biiylime orani arasinda negatif bir
iliski bulmakta; az gelismis iilkelerin yiliksek niifus artisina sahip oldugu ileri
striilirken, gelismis tilkelerin niifus artis hizinin sifira yakin oldugu
disiiniilmektedir (Alatas, 2014: 18).

Niifus artis1 ekonomik biiyiimeyi ve kalkinmayr nasil etkiler sorusu
iktisat¢ilarin, niifus bilimcilerin ve politikacilarin uzun yillardir tizerinde durdugu
ve cevabini farkl yonlerden agikladiklar1 6nemli bir soru olmaktadir. Literatiirde
yer alan teorik ve ampirik farkli ¢alismalarin sonuglari, niifus artisinin ekonomik
bliylimeyi ve kalkinmayi1 engelleyen bir unsur oldugunu ve ayrica, iilkelerin
kosullarina bagli olarak niifus artisimin farklh acgidan yararlarinin da oldugunu ve
biliylimeyi arttirdigin1 géstermektedir (Bloom vd, 2002). Bu baglamda gelismekte
olan iilkelerde niifus ve biiyiime ile ilgili gelecege yonelik politika ve
stratejilerinin olusturulmasinda niifus ve biiylime iligkisi birlikte ele alinmasi
gerekli iki degiskendir (Giinsoy ve Tekeli, 2015: 36-37).

Ulkelerin demografik 6zellikleri gelismis olup olmadiklarmi gdsteren
temel Ozelliklerden biridir. Egitimli ve saglikli bireylerden olusan toplumlarda
niifus ne kadar cok olursa toplum o kadar gii¢lii olacaktir. Kaliteli isgiicliniiden
olusan toplumlarmm daha iiretken ve verimli olduklar1 sdylenebilir. Ayrica
ekonomide, iiretim destekli tiikketim kapasitesinin artirilmasi biiyiimeyi de
beraberinde getirecektir. Fazla niifus {ilkelerin ekonomilerine yiik getirdigi,
kalkinmalarma engel teskil ettigi ve toplumun tamaminda refah seviyesini
diislirdiigiine dair yaklasimlar saglikli degildir. Bunun yerine sagliksiz ve
egitimsiz bir niifusun topluma yiik getirebilecegi, kalkinmayir olumsuz yonde

etkileyebilecegi ifade edilebilir. Ancak, iyi bir egitim ve saglik imkanlarinin
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destegi ile olusacak nitelikli biiyiik bir iggilicii ve buna bagl olarak meydana

gelecek niifus artis1 biiyiime ve kalkinma i¢in ¢ok ¢ok onemlidir.

2.1.4.6. Yatirim ve Tasarruf Orani

Genel ekonomi teorisinden bilindigi iizere, ekonomik kalkinmanin
gerceklestirilebilmesi i¢cin sermaye birikiminin arttirilmast gerekmektedir. Az
gelismis ve gelismekte olan iilkelerde halkin reel gelirinin diisiik ve tasarruflarin
da buna bagli olarak yetersiz olmasi, istenilen teknolojik gelismenin yapilamamasi
bu gibi iilkelerin kalkmmalar1 noktasinda biiyiik bir engel teskil etmektedir
(Bahar, 2007: 19).

Bir ekonominin yeni sermaye mallarmma yatirimda bulunma ve yasam
standartlarinin siirekli iyilesmesini saglama kapasitesini belirleyen faktor ulusal
tasarruftur. Ulusal tasarruf orani bir ekonominin yeni sermaye olusturma
kapasitesini belirledigi i¢gin makroekonomik agidan 6nemli bir 6lgiit olarak kabul
edilmektedir. Bir iilkenin ekonomisinde ne kadar ¢ok belirsizlik varsa, o iilkede
yasayan insanlarin tiiketimleri de azalmakta ve ihtiyati olarak yaptiklar1 tasarruf
orani da ylikselmektedir (Sancak ve Demirci, 2012: 164).

Stirdiiriilebilir bir ekonomik biiylime performansinin saglanmasi igin
baslica i¢ kaynaklar tasarruf ve bu tasarruflarin doniistiigii yatirimlardir. ITktisat
literatiirtinde tasarruf, gelirin tiiketilmeyen kismina denilmektedir. Bu bakimdan
tasarruf, gelirle dogrudan iligkili bir kavramdir. Tasarruflarin ekonomik biiyiime
iizerindeki etkilerini inceleyen caligmalar, tasarruflarin yatirim harcamalarma
kaynaklik ettiginin bu harcamalarin ise ekonomik biiyiimeyi sagladigi lizerinde
durmaktadir. Bu bakimdan tasarruflar ekonomik biiylime icin gerekli olan 6n
kosullardan birisi olarak goriilmektedir. Yatirimlar ekonomik biiylime i¢in temel
kaynaklarin basinda gelmektedir. Birgok iktisat¢1 yatirimlarin  ekonomik
biiyliimenin saglanmasi i¢in 6n kosullardan biri oldugu fikrini savunmaktadirlar.
Keynes (1936) yatirimlardaki artisin carpan etkisine deginerek ekonomik
biiylimeye pozitif bir sekilde katkida bulunacagimi belirtmistir. Keynes ile aym
ekolden gelen Harrod (1936) ve Domar (1946) gelistirdigi biiylime modeli,
yatirmmlarin  dinamik etkisinden hareketle ekonomik biiylime iizerine olumlu

etkilerini incelemislerdir (Cetinkaya ve Tiirk, 2014: 47-48).
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Ekonomik kalkinmisligin en onemli gostergelerinden biri de sermaye
birikimidir. Sermaye birikimi hem gelir hem de iiretim kapasitesi artigmin en
onemli kaynagidir. Milli gelirin diisiik oldugu ve niifusun hizli arttig1 azgelismis
bir iilkede sermaye miktarindaki artis1 engelleyen faktor tiikketim miktarindaki
artistir. Clinkii kisi basma gelirin diisikk oldugu bir toplumda gelirin biiyiik bir
kismi tiiketime, kiigiik bir kismi ise tasarrufa ayriliyor demektir. Gelismekte olan
bir iilke i¢in, genellikle net olmayan ulusal hasilanin %]15’inden daha az
yatirimlara ayrilmaktadir. Gelismis tilkelerde s6z konusu oran, %15’in {lizerine
¢ikmaktadir. Uciincii diinya iilkelerinin gelisme olanaksizlig1 ve giderek artan
gecikmigligi boyle aciklanmaktadir (Alatas, 2014: 19-20).

Tasarruflar yatirimlar: karsilamasi siirdiiriilebilir biiylime i¢in gerekli 6n
kosullardan biridir. Ancak tasarruflar, stirdiiriilebilir biiyiimenin tek kaynagi

degildir (Sancak ve Demirci, 2012: 160).

2.1.4.7. Sektorel Yap1

Iktisat literatiiriinde genel olarak birincil sektdr olarak tarim, ikincil olarak
sanayi ve TUglinciil sektdr olarak hizmet sektorii gosterilmektedir. Sektor
biiytikliikleri, sektorlerin yapisal 6zellikleri, ekonomideki fonksiyonel dagilimlari
iilkelerin kalkinmalarmin belirleyici unsurlar1 olmaktadir. Kalkinmig tlkelerle
kalkinmakta olan tilkeler arasinda sektorel bazda dnemli farklilikar vardir.

Ulkelerin kalkinmislik seviyeleri dikkate almarak, sektorlerin GSYH’dan
aldiklar1 paylara ve calisanlarin sektorel dagilimma bakildiginda, genel olarak
azgelismis iilkelerde az bir sanayi kesimi disinda, genellikle tarimsal yap1 seklinde
oldugu gozlemlenmektedir (Alatas, 2014: 20).

Diinya GSMH’s1 i¢indeki sektdr paylarmm gelisimine bakildiginda,
hizmet sektoriiniin diinyada artan pay: dikkat gekmektedir. Ozellikle yapisal
degisimin sanayiden hizmetlere kaydigi gelismis iilkelerde bu egilim daha
belirgindir. Bu durum iilke ekonomisinin geligsmislik diizeyi arttik¢a hizmetler
sektoriiniin payinin yiikselmesi, tarimin ve sanayinin paymin azalmasi ile
aciklanmaktadir (Vakifbank, 2007: 2).

Genel olarak gelismemis iilkelerde birincil sektor faaliyetleri fazla olup,

sanayi ve hizmet sektdrlerinde calisan insan sayilari azdir. Ornegin, ABD,
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Ingiltere, Almanya, Isveg, Norveg, Japonya, Fransa, Italya, gibi iilkelerde birincil
faaliyetler az yer tutup, ikincil ve dzellikle de iiciinciil faaliyetler en fazla orana
sahiptir. Buna karsin Mali, Somali, Nijerya, Cin, Banglades, Etiyopya, vb.
iilkelerde ise niifusun en ¢ok gecim sagladig1 etkinlik birincil faaliyetlerdir. Ikincil
ve Ozellikle de tiglinciil faaliyetler az yer tutar. Gelismekte olan iilkelerde birincil
faaliyetler azalirken, ikincil ve iiglinciil faaliyetler artmaktadir. Bir iilkede tarimda
calisan niifusun orani ¢ok az ise o lilke gelismis demektir. Tarimda ¢alisan niifus

orani fazla ise geri kalmig demektir (Salli, 2008: 1).

2.1.4.8. Kentlesme

Kentlesme, sanayilesmeye ve ekonomik gelismeye kosut olarak kent
sayismnin artmasmi ve giiniimiizdeki kentlerin ortaya ¢ikmasmi saglayan toplum
yapisinda, artan oranda Orgiitlesme, isboliimii ve uzmanlagma yaratan, insan
davranis ve iliskilerinde kentlere has degisikliklere neden olan bir niifus birikimi
stirecidir (Keles, 2002: 21-22).

Modernlesme ve sanayilesmeyle dogrudan iliskisi olan kentlesme siireci,
meydana geldigi toplumun ekonomik, sosyal ve Kkiiltiirel alaninda anlamli
degisimleri meydana getirmektedir. Okuma yazma oranindan, ¢ocuk OGliim
oranlarma; yasam siiresi uzunlugundan kisi basina diisen milli gelir oranma kadar
iilke insanmin giinliik hayatindaki ¢ok 6nemli noktalar1 iceren kalkinma olgusu,
kentlesme siireci ile dogrudan veya dolayl etkilesim halindedir (Can, 2010: 2).

Hizli kentlesme ile birlikte modern ve geleneksel kesimin faaliyetlerini
beraber siirdiirmeye calistigi ikili yap1 ortaya cikmaktadir. Diialist yapt hem
gelismis hem de az gelismis tlilkelerde goriilebilmektedir. Fakat az gelismis
iilkelerde daha ¢ok rastlanan bir olgudur (Alatas, 2014: 21).

Kentlesmeyi sekillendiren ekonomik {iretim siireclerinin zaman igindeki
mekansal degisimi kentlesme olgusunun da mekansal agidan yer degistirmesine
neden olmaktadir. Kiiresel 6l¢ekte sorgulandiginda ticari akiglarm, sanayi ve diger
ekonomik iiretim faaliyetlerinin yer se¢cimine bagli olarak gelisen kentlesme
olgusu, giinlimiizde de ayn1 faktorlere bagli mekansal bir yayilma gostermektedir.
Insan, mal, hizmet ve sermaye akislarina bagh gelisen kentlesme siireci

giinlimiizde bu akiglarin artmasi, ¢esitlenmesi ve yer degistirmesi nedeniyle diinya
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Olceginde bir dagilis gostermekle beraber, merkez-cevre baglaminda farkli olma
ozelligini korumaktadir (Kaygalak ve Isik, 2007: 33).

Bazi iilkelerde basta tarim olmak iizere, uygulanan yanlis ekonomik ve
sosyal politikalar kentlesmeyi dnemli Ol¢iide ve olumsuz yonde etkilemektedir.
Bunlardan en 6nemlisi tarim niifusunu gerekli ve yeterli 6lgiide desteklenmemesi
sonucu ortaya cikan toplumsal gelismelerdir. Bunlarin basinda go¢ olaylari
gelmektedir. Gog, Uretici tarim kesimin tiretimi birakarak kentlere yigilmasina
neden olmaktadir. Gogler liretim alanlarmni liretimsiz biraktig1 gibi kentlerde issiz
giigsiiz kalabalik yigmmlarla kentlerin de yasanmaz bir hale gelmesine neden
olmaktadir. Modern ve diizenli kentlesmenin nufiisla olan yakm iliskisi gog¢
faktoriiniin onemle izlenmesi ve niifus hareketlerinin kontrol altinda tutulmasimni

gerektirmektedir.

2.2. BOLGESEL KALKINMA

Bolgesel kalkinma, bolgenin kendine ait kaynaklarinin harekete
gecirilmesi, girisimciligin tesvik edilmesiyle, bolgenin gelir ve istihdam diizeyinin
arttirilmas1 ve hayat kalitesinin iyilestirilmesi olarak tanimlanabilir. Bir bagka
tanima gore bolgesel kalkinma, bir bdlgedeki gelir artiglarina ilaveten sosyo-
ekonomik yapinin da degistirilmesidir (Kaya, 2009: 23).

Bolgesel kalkinma ekonomik kalkinmanin hem bir iiriinii hem de bir siireci
olarak degerlendirilmektedir. Ekonomik kalkinmanin iiriinii olarak degerlendirilen
bolgesel kalkinma, bdlgedeki is olanaklarinin, refah diizeyinin, yatirim hacminin,
yasam standartlarinin ve ¢aliyma kosullarinin iyilestirilmesini ifade etmektedir.
Bir siire¢ olarak ise endiistrinin desteklenmesi, altyapinin iyilestirilmesi ve emek
piyasalarinin gelistirilmesi olarak algilanmaktadir (Stimson vd, 2006: 4).Ayrica
sanayilesmenin belli bolgelerde toplanmasi sonucu ortaya ¢ikan esitsizligi ortadan
kaldirmak amaciyla geri kalmis bolgelerin sanayilestirilerek gelismis bolgeler
diizeyine ulagmasi ve iilke icinde adil bir refah dagilimmnin saglanmasini da
amaclamaktadir. Ayni sekilde hedeflenen yorelerde ve sektorlerde yatirim
diizeyinin yiikseltilerek bu yorelerde ekonomik kalkinmanmn saglanmasini da

ongodrmektedir (Arslan, 2005: 291 ve Kaya, 2009: 24).
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Bolgesel kalkinma; iilke biitlinlinde yer alan bdlgelerin, ¢evre bolgeler ve
diinya ile karsilikli etkilesim i¢indeki bolge vizyonunu dikkate alan, katilimcilik
ve siirdiirebilirligi temel ilke edinen ve insan kaynaklarinin gelistirilmesi yoluyla
bolge refahinin yiikseltilmesini amaglayan ¢aligmalar biitiiniidiir (Devlet Planlama
Teskilat1, 2003: 250).

Bolgesel kalkinma, hedeflenen yorelerde ve sektorlerde yatirim diizeyinin
yiikseltilmesini, bdylece bu yorelerde ekonomik kalkinmanin saglanmasini
ongormektedir. Bolgesel kalkinmanin gerceklestirilmesi i¢in yatirim kararlarinin
cesitli araclar ve kurumlar kullanilarak etkilenmesi gerekmektedir. Bunun ig¢in
oncelikle bolgenin ekonomik potansiyelinin ortaya ¢ikarilmasi ve her ilin kendine
has tstiin Ozelliklerinin ortak kullanimi ile daha hizli bir kalkinma siirecinin
baslatilabilmesi saglanabilecektir (Akan ve Arslan, 2008: 109).

Bolgesel kalkinma, sanayilesmenin belli bdlgelerde toplanmasi sonucu
ortaya ¢ikan esitsizlikleri ortadan kaldirmak amaciyla, geri kalmis bolgelerin
sanayilestirilerek, lilke icinde adil bir refah dagiliminin saglanmasidir (Ekodialog,
2017).

Bolgesel kalkinma anlayisinin temelini, bolgelerarasi gelismislik diizeyi ve
bolgelerarasi gelir farkliliklarmi en aza indirgeme amaci olusturmaktadir. Boylece
bolge bazinda saglanan ve bolgelerin kalkimmasiyla beraber ulusal diizeyde
gergeklestirilen kalkinma c¢abalarmin daha rasyonel ve kesin sonuglara
ulagmasinda yardimci olur (Seving, 2011: 6).

Bolgesel gelisme, bir bolgenin siirdiiriilebilirlik baglaminda politik, sosyo-
ekonomik ve demografik gostergelerin eskisine gore ileri duruma gelmesi ve bu
bdlgede yasayanlarin yasam kalitesinin artmas1 olgusudur (Ozgiir, 2010: 18)’de
Bolgesel gelismeyi;

-Sektorel ve fonksiyonel (iiretim, dagitim, tiiketim) iist yap1 unsurlari,

-Dogal, maddi, kisisel ve kurumsal alt yap1 unsurlari,

-Sanayilesme, kentlesme, bilgi, yenilik ve yatirim gibi alt siireclert,

-Kiiresel dis etkenler,

-Bolgenin tarihi ge¢gmisi ve baglangic iistiinliigii ve

-Ulusal ve bolgesel planlama politikalar1 ve karar verme siiregleri,

etkileyebildigini belirtmektedir.
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2.2.1. Bolge Kavramm

Bolge kavrami glinlimiizde farkli disiplinlerde fakli  sekillerde
tanimlanabilmektedir. Kavram, nasil tanimlanirsa tanimlansin cografi bir alam
ifade etmektedir. Literatiirde, dogal, ekonomik, yonetimsel ya da politik bolgeler
seklinde tanimlandig1 gibi, homojen veya fonksiyonel ayirima gore farkli bolge
tanimlar1 yapilmistir (Nijkamp and Bergh, 1990).

Bolge, ¢evre, alan anlamina gelmekte olup, ¢ok boyutlu, cok anlamli ve
smirlart olduk¢a gii¢ c¢izilen bir kavramdir. Bolge, bir devlet baglaminda alt
birimleri ifade ederken, uluslararasi hukuk cercevesinde ayni ¢ikarlara sahip,
cografi, siyasal ve ekonomik yakinlik icinde olan devletler toplulugunu
anlatmaktadir. Ornegin Avrupa Birligi de bu baglamda bir bolge yonetimi olarak
kabul edilebilir (Kaya, 2005: 11).

Bolgesel kalkinma kavramimna yiiklenilen anlam, bdlge tanimma bagh
olarak 6nemli Olciide degisiklige ugramustir. Bolgeler arasi1 gelisme diizeyi farki
kitalar arasi, iilkeler arasi, aymi ililkede bolgeler ve bir kentin semtleri arasinda
ortaya cikabilir. Eger planlamada ekonomik dncelikler 6n plana alinirsa polarize
bolge, cevresel ve ekonomik kriterler dikkate alindiginda havza ya da cografi bir
bolge, kiltiirel, tarihi kriterler esas alindiginda ise siyasal bir bdlgeden
bahsedilerek bolge tanimi ve alani belirlenmis olur. Bolge tanimi genis tutulur ise
kalkinma cabasmin hedefi kalkinma bdlgeleri, dar tutulur ise biiyiime noktalar1
olmaktadir. Sonugta her hangi bir yorenin kalkinma c¢abasinda bolge taniminin
nasil yapilacaginin biiylik 6nemi vardir (Takim, 2010: 263).

Bolge, lizerinde uzlasilmis ve net olarak tanimlanmis bir kavram
olmamakla birlikte, yeryiiziiniin belli bir boliimiiniin cografi, kiiltlirel, sosyal veya
ekonomik karakteristik 6zellikler temelinde siniflandirilmasi olarak tanimlanabilir
(Oztiirk, 2009: 5).

Bolge, kendine has yapisi ve bilylime mekanizmast olan iktisadi bir
gercektir. Ulke ekono misinin dengeli ve devamli biiyiimesinin, bu ekonomiyi
meydana getiren bolge ekonomilerinin gelismesine bagli oldugu sdylenebilir.
Bolgesel gelisme, bir yandan milli 6lgekte bir bdlgesel politika tespitini, diger
yandan bolge Olgeginde bolgesel gelisme planlarinin  hazirlanmasimi

gerektirmektedir (Dinler, 2001: 391).
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Bolgesel kalkinma amaciyla gelistirilen politikalarin etkinligi, bolge
taniminin ve bu tanima bagli olarak iiretilen politika araglarmm uyumlu olmasina
baglidir. Ancak, az gelismis ve gelismis illerin birlikte ayni bolgede
gruplandirilmasi, bolge tanimlar1 ile bolgeler arasinda yakisamayi hedefleyen
yatirim tesvikleri ve liyelik oncesi Avrupa Birligi (AB) fonlar1 gibi mekansal
politikalar arasinda uyum sorunlarma neden olabilmektedir. Iller arasmnda haksiz
rekabete yol ag¢tig1 ve yakinsama amacl politikalara zarar verdigi dile getirilen bu
durum, bolge smniflandirmasma yonelik yeni yaklagimlarin tartisiimasmna sebep
olmustur (Oztiirk, 2009: 3).

Ekonomik a¢idan degerlendirildiginde geleneksel kalkinma iktisat¢ilariin
kullandig1 bolge kavrami ise, genel olarak bir iilkenin alt mekéansal birimlerini
yansitmaktadir (Karagay, 2004: 79).

Bolgeler ekonomik analize tabi tutulurken ikili bir ayrima tabi tutulurlar.
Bunlardan birincisi, bolgelerin ekonomik yapilaria gore, ikincisi ise ekonomik

gelismislik seviyelerine gore yapilan ayrimdir (Y1ldiz ve Dogan, 2007: 149).

2.2.2. Bolge Tiirleri

Calismanin konusu geregi bolgeler iktisadi yonden incelenmistir. Bu
baglamda iktisadi yonden bolgeler, makroekonomik agidan ve gelismislik
diizeylerine gore iki genel ayrima tabi tutulmustur. Her bdlge kendine has
ekonomik, sosyal, politik, jeolojik, cografi ve iklimsel 6zellikler gostermektedir.
Yeralt1 ve yeriistii kaynaklar bakimindan, stratejik konumlari itibariyle de 6nemli
farkliliklarin bulunmaktadwr. Biitiin bu farkliliklarla birlikte bolgeler, tiirlerine
gore ayrilarak buna gore kalkinma politikalari, gelisme planlar1 yapilmasi
zorunlulugunu beraberinde getirmektedir. Bu farkliliklar bolgenin tarim, turizm ve
sanayi alanlarinda, hangi sektorler iizerinde planlamalarin ve yatirimlarin

yogunlasilacagina dair bize ipuclar1 vermektedir.
2.2.2.1. Makroekonomik Ac¢idan Boélgeler

Makroekonomik agidan bolgeler incelenirken, bolgelerin kendi ekonomik

potansiyellerinin bdlge ve iilke ekonomisi ile kalkinmasi tizerindeki makro etkiler
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incelenerek ele alimmistir. Bu baglamda makroekonomik agidan bolgeler,

homojen, polarize ve plan bdlgeler olmak iizere ii¢ kisma ayrilmigtir.

2.2.2.1.1. Homojen Bolgeler

Ekonomik kriterlere gore statik bir yapiya sahip, ayni 6zellikleri gosteren
bolge homojen bolgedir. Burada bolgelerin  sosyoekonomik gelismislik
gostergeleri dikkate alinmaktadir (Takim, 2010: 261).

Homojen bolge, bdlgesel farkliliklarin kolaylikla belirlemeye, yani bolge
muhasebesi (Erkan, 1990: 17) yapmaya olanak tanidigindan, bir lilkede bolgeler
aras1 gelismislik farklarinin azaltilmasi politikalar1 i¢cin kullanilan bir bolge tiirti
olmustur. Ayni gelismiglik diizeyinde olan komsu iller, gelismislik diizeyi
yoniinden homojen bdlgeyi olustururlar (Dinler, 2001: 77-78).

Homojen bolge, secilen bir veya birkag kritere gore, ayn1 diizeyde olan ve
birbirini takip eden kesimlerin teskil ettigi biitiindiir (Arslan, 2005: 290).

Eger bolgeler arasinda ekonomik, sosyal ve kiiltiirel yonden bir benzerlik
yoksa o zaman dengesizlikten bahsedilebilir. Bu durumda bdlgeler homojen degil
heterojen bir yapiya sahip olacaktir. Heterojen bolgelere drnek olarak, {ilkemizden
Marmara ve Dogu Anadolu Bolgeleri gosterilebilir (Kaya, 2009: 10).

Homojen bolgenin tespitinde kullanilan pek c¢ok kritere gore, ayni
Ozelliklere sahip olan bolge bulmak ¢ok zordur. Bir iilkenin bdlgeleri arasinda bir
farkin olmayis1 birbirine benzer ve 6zdes olmalari, o bdlgeleri homojen bdlge

kategorisinde oldugunu gosterir (Dinler, 2005: 70).

2.2.2.1.2. Polarize Bolgeler-Fonksiyonel Bolge

Polarize bdlgede merkez ve gevre arasinda ekonomik ve sosyal iliskiler
dikkate ahnrr. Istatistiki bdlge birimleri smiflandirilmasinda polarize bolge
ayirimima uygun olarak benzer yapiya sahip alanlar bir bolge olarak degerlendirilir
(Takim, 2010: 261).

Dinamik bir nitelik tasityan polarize (kutuplasmis veya nodal) bolge, bir
kutup ve bu kutbun etkisi altindaki yerlesme merkezleri arasindaki iliskiyi
gosteren dinamik bir kavramdir. Bir lilkede mevcut tiim yerlesme merkezleri

karsilikli iligki i¢indedir. Kiigiik kentsel merkezler, ticarl yonden daha biiyiik
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yerlesme merkezlerine baghdirlar. Bir baska deyisle kii¢iik merkezler (kasabalar)
kendilerinden daha biiyiik yerlesme merkezlerinin (kentlerin) etkisi altindadirlar.
Bir yerlesme, kendinden daha kiigiik bir veya daha fazla sayida yerlesmeyi etkisi
altina alabiliyorsa, o yerlesme yeri bir cazibe merkezi haline gelmis, yani
kutuplagsmustir. Iste cazibe merkezinin etkisi altindaki alan polarize bdlgeyi
olusturmaktadir. S6z konusu kutuplasmis yerlesme merkezi ne kadar c¢ok
yerlesmeyi etki altina aliyorsa, polarize bdlgenin alani ve niifus biiyiikligii de o
kadar artmaktadir (Ozgiir, 2010: 10-11).

Homojen bolge kavramindan farkli olarak fonksiyonel bolge kavrami,
cografi mekanin sosyal ve ekonomik iliskiler temelinde tanimlanmasidir
(Boudeville, 1966: 9). Bu kapsamda, bir fonksiyonel bélgede yer alan mekansal
birimler bdlge disindaki birimlere gore birbirleri ile daha c¢ok iliskilidir. Yerlesme
merkezleri arasindaki kademeli yapinin tespiti ve biiylime kutuplarinin yapisal
analizlerinin yapilmasi fonksiyonel bolge ¢alismalarma 6rnek olarak verilebilir
(Oztiirk, 2009: 7).

Mevcut yerlesim birimleri karsilikli iligki i¢indedir. Kiigiik yerlesim yerleri
(koy ve kasaba) kendilerinden daha biiyiik merkezlerle (kent) idari, iktisadi, ticari
vb. faaliyetler icin etkilesim halindedir. Bir yerlesim merkezi, kendisinden daha
kii¢iik merkezleri etki altina aliyorsa o merkezin cazibe merkezi haline geldigi
sOylenebilir (Ildirar, 2004: 11). Bir veya birden fazla yerlesme merkezini etkisi
altina alan cazibe merkezinin olusturdugu etki sahasi polarize bolgeyi olusturur
(Yildiz, 2013: 11).

Fonksiyonel bolgeler ekonomik ve kiiltiirel yonden yerel, bolgesel, ulusal
ve kiiresel capta diger bolgelerle etkilesim gosteren dinamik bir yapiya sahiptir.
Diinya ¢apmda ekonomik ve iletisim sistemlerindeki degisimler sonucu bu tiir
bolgelerin konumlar1 ve rolleri de degismektedir. Bu degisimler sonucu bazi
mekanlar kiiltiirel, ekonomik ve politik bdlgelerin merkezi konumunu
olustururken, diger mekéanlar bu merkez konumundaki mekanlarin g¢evrelerini
teskil etmektedir. Merkezler arasindaki etkilesim ve g¢evre konumunu olusturan
merkezlerin biiylimesine bagli olarak bdlgelerin fonksiyonel degerleri artabilir

veya azalabilir (Kog¢ ve Aksoy, 2012: 323).
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2.2.2.1.3. Plan Bolgeler

Bir iilkedeki yerlesme merkezlerinin mevcut gelismislik diizeyinin goz
Online alinmasiyla saptanan homojen bdlge ve yerlesme merkezleri arasindaki
iligkilerin yogunlugunun dikkate alinmasiyla belirlenen polarize bolgeden farkli
olarak, bolge planlarmin uygulandig: alanlar biitiiniine plan bolge denilmektedir.
Plan bolgeler, kalkinma planlarmin hazirlanmasina yardimci olmak ve
uygulanmasmi kolaylastirmak, bolgenin kalkinmaya katilmasini saglamak
amaciyla belirlenmis alanlardir ve kaynaklarin en iyi sekilde kullanilmasina
yardimci bir aragtir (Erkal, 1978: 28-29).

Boudeville, planlama bolgelerini ekonomik kararlarda birlik veya tutarlilik
sergileyen alanlar olarak tanimlamistir. Klaassen ise, planlama bdlgesini diger
seyler yaninda, ekonomik boyutta yatirim kararlar1 almak i¢in yeterli biiytikliikte,
kendi endiistrisini saglamaya giicii olan, gerekli is giicii ve homojen ekonomik
yapiya sahip olan, en az bir biiylime merkezine sahip bir alandir seklinde ifade
etmistir (Ozgiir, 2010: 11).

Plan Bolge, bolgesel politikay1 uygulamakla gorevli yonetimin yetki alani
icinde kalan alanlar biitiiniidiir. Plan bélgeler bolgesel planlama uygulayan
iilkedeki planlama anlayisina gore, iilkenin bolgesel sorunlarinin niteligi ve
yogunluguna gore tiim tilkeyi kapsayabilecegi gibi sadece belirli problemli
bolgeleri de kapsayabilir. Eger plan bolgeler tiim tilkeyi kapsiyorsa birinci tip plan
bolge s6z konusu olmaktadir. Bolgesel kalkinma planmnin sektorel nitelikli
hazirlanmas1 yerine ekonomik alana dayali olarak hazirlanmasi, tiim ekonomik
faaliyetlerin alansal dagiliminin kontrol altina alimmasi, gelismeyen bdlgelerin
adaletli bir sekilde kaynaklardan yararlanmasi sonucunu doguracaktir. Bolgesel
kalkinma planini uygulamakta olan iilkelerde bagvurulabilecek olan bu plan bolge
anlayisi, ulusal planin bolgesellestirilmesi icin tilkenin bdlgelere ayrilmasi sonucu
ortaya ¢ikmaktadir (Dinler, 2001: 85).

Plan bolgeler, daha ¢ok ekonomik kalkimma planlarinmn uygulanmasini
kolaylagtirmak ve bunlarla ilgili ekonomik kararlar arasinda birlik, biitlinliik,
uyum ve esgiidiim saglamak amaciyla tanimlanmig bolgelerdir (Keles, 1993: 237).

Ulusal kalkinmay1 planlayanlar ve bdlge plancilar1 plan bolgeyi bir arag

olarak kullanmakta olup, yerel diizeyde sektdr c¢oziimlemelerine dayanak
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secmektedir. Plan bolge, bolgesel bir hedefi en ekonomik yoldan gergeklestirmeye
yarayan teknik bir deger tagimaktadir (Sezen, 1999: 5).

2.2.2.2. Gelismislik Diizeylerine Gore Bolgeler

Bolgelerin ekonomik gelismislik yonii dikkate alindiginda ise; gelir diizeyi
ve gelir artiy hizi iilke diizeyinin {istiinde olan gelismis bdlge ve gelisme
potansiyelini kaybetmis veya gelisme avantajlarina sahip olmayan az gelismis

bolgeler seklinde genel bir boliimleme yapilmaktadir (Demir, 2016: 11).

2.2.2.2.1. Gelismis Bolge

Geligmis bolge, kisi basina gelir seviyesi iilke ortalamasinin iizerinde olan
bolgeler olarak tanimlanmaktadir. Bu tiir bolgelerin diger bdlgelere nispeten gelir
seviyelerinin yiiksek olmasi hi¢bir problemin olmadigi anlamina gelmemektedir.
Bu tiir bolgelerin en ciddi problemlerinden biri niifus yogunlugunun ¢ok yiiksek
olmasidir (Demir, 2016: 11).

Geligsmis bolgelerin niifus sayilarmin diisiik olmasi gelismisliklerinin
gostergesi olan egitim seviyelerinin yiiksek olmas1 ile ilgilidir. Nitekim
Tirkiye’de de az gelismis veya geri kalmig bolgelerin gelismis bdlgelere nazaran
dogum oranlarmin yiiksek oldugu goriilmektedir. Gelismis bdlgelerin sahip
oldugu o6zellikler asagidaki gibi siralanabilir (Giindiiz, 2006: 14);

-Diger bolgelerle karsilastirildiginda altyapi yatirimlar: yeterlidir.

-Gelir dagilimi adaletlidir ve yakin bolgelerden devamli go¢ almaktadir.

-Kalkinma hizlar1 lilke ortalamasmin {izerindedir.

-Bolgede tasarruf oranlarinin yiiksek olmasmndan kaynaklanan yatirim
harcamalar1 yiiksektir ve devamli artma egilimindedir.

-Uretim faktorlerinin verimliligi yiiksektir.

-Gelir dagiliminda dengesizlikler asgari diizeydedir.

2.2.2.2.2. Azgelismis Bolge
Kisi basma gelir diizeyi ve buna bagl olarak gelir artis hizinin gelecekteki
beklentisinin iilke ortalamasinin altinda olacagi tahmin edilen bdlgeler az gelismis

olarak tanimlanmaktadir (Demir, 2016: 13).
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Glindiiz, (2006: 12)'de, az gelismis bdlgelerin temel 6zelliklerini soyle
siralamaktadir;

-Egitim ve saglik yatirimlar1 ve hizmetleri yetersizdir.

-Gegim kaynaklar1 tarima dayanir.

-iklim sartlar1 bdlgenin gelisebilmesine miisait degil.

-Bolgede yasayan niifusun gelir seviyeleri arasinda biiyilk farklar
bulundugundan emek giiciiniin digariya gociinii hizlandirmaktadir.

-Kullanilan teknoloji ilkel ve gelismemistir.

-Niifusun artig oran1 yiiksek ve saglikli beslenme diizeyi diisiiktiir.

-Faktor dagilimi bozuktur.

-Faktor dagilimi dengesizlik gostermektedir.

-Altyap1 yatirimlar yetersizdir.

-Az gelismis bolgeler verimli topraklara sahip degiller bu yiizden

topraktan elde edilen birim basma verim diisiiktiir.

2.2.3. Bolgeler Arasi Ekonomik Farklarin Nedenleri

Bolgeleraras1 gelisme farklar1 konusu, kalkinma literatiiriinde dengesiz
kalkmma kriterinin de bir seklidir. Ornegin bilyiime kutuplar1 kriteri kaynaklarin
bolgelerarasi (cografi) dagilimi yoniinden yol gdsterici bir kriter olarak
degerlendirilmektedir. Boyle bir gelisme siirecinin ise kalkinmayi diger bolgelere
yayici ya da geriletici etkileri vardir (Savas, 1986: 141).

Serbest piyasa mekanizmasi igerisinde gelisen bolgenin diger bdlgeler
iizerinde olumlu ve olumsuz etkileri olabilecegi gibi, her iki etki de ortaya
cikabilir. Bir bolgedeki ya da noktadaki gelisme diger bolgelerin gelismesini
hizlandirabilir ya da yavaslatabilir. Diger yandan gelisen bolgenin durgun bolgeler
iizerinde ayni zamanda bir seri olumlu etkisi de vardwr. Zira ekonomide sahip
olunan girdi-¢ikt1 akim tablolar1 igerisinde girdilerin bir kismi1 ucuz olan geri
kalmis bolgelerden satin alinmaktadir. Bu alimlar sonucu yapilan édemeler, bu
bolgelerin hammadde ve aramali sektorlerini yeni isletmeler agisindan cazip hale
getirmektedir. Boylece bu {liriinlerin iiretimi i¢in yapilan faktdr ddemeleri satin
alma giiclinii artrrarak diger sektorler i¢in de yeni pazarlarin ortaya ¢ikmasima yol

acmaktadir (Kiziltan ve Ersungur, 2007: 274).
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Ulke igerisinde kalkinma dereceleri, tiim bdlgelerde ayni diizeyde
goriilmemektedir. Bu farklilik, gelismis tilkelerde belli dlgiilerde var olmakla
birlikte Ozellikle az gelismis ya da gelismekte olan {ilkelerde net olarak
hissedilmektedir. Geligmis tilkelerde bolgesel farkliliklar, azalan bir seyir izlerken
az gelismis ya da gelismekte olan lilkelerde bolgesel farkliliklar, artma egilimi
gostermektedir (Giindiiz, 2006: 15).

Bolgeleraras1 gelismislik farklarinin en 6nemli nedenleri olarak, bolgenin
dogal kaynaklar yoniinden durumu, jeolojik ve cografi yapisi, tarimda ve turizmde
elverisli dogal kaynak ve arz kapasitesi, ulasim ve tasima kolayliklari, 6nemli yol

giizergahlari lizerinde bulunmasi, gelismis bolgelere yakinlik sayilabilir.

2.2.4. Bolgesel Kalkinma Politikalan

Bolgesel kalkinma politikalar1 genel olarak iilkelerin ya azgelismis ya da
gelismemis bolgelerine uygulandiklar1 gibi bazi 6zel bolgelere yonelik 6zel
bolgesel kalkinma politikalar1 veya projeleri ile kalkinmaya hazirlanmaktadir.
Bolgesel kalkinma projeleri; genel politikalarin yani sira sadece hazirlanan
bolgeye yonelik birtakim fiziki, ekonomik ve sosyal planlamalar yaparak bolgenin
gelismesi i¢in uygulanan araclarm bir biitiin halinde ve tutarhilikla ele alinmasini
saglamaktadir (Seving, 2011: 9).

Bolgesel kalkinma politikalari, 6zellikle kalkinma ekonomisinin dneminin
anlasildig1 1950'li yillardan baslayarak her donemde gecerliligini korumaktadir.
Ulkeler, diinyadaki genel ekonomik ve sosyal doniisiimlere uyum saglamak,
ortaya ¢ikan olumsuz etkileri gidermek ve firsatlar1 degerlendirmek iizere ulusal
ihtiyaclar1 dogrultusunda kendi bolgesel politikalarini belirlemektedirler (Takim,
2010: 3).

Bolgelerarast kalkmmishk farkliligi kavrami, az gelismis bolgelerin
gelismis bolgelere sosyal refah acisindan yaklastirilmasi, yani farklhiliklarin
giderilmesi politikasin1 da dogal olarak beraberinde getirmistir. Bu geligmeler
bolge ve kalkinma kavramlarmin bir biitiin olarak ele alinmasma yol agmis ve
planlama ve bolgesel kalkinma ¢abalarinda alternatif politika arayislarmi

giindeme getirmistir (Arslan, 2005: 276).
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Ulke biitiiniinde yer alan her bolgede, bolgenin arz ettigi dzellikler,
gelisme potansiyeli ve kendine 6zgili sorunlara gore farkli mekansal planlama
yaklagimlar1 izlenmeli ve farkli bdlgesel politikalar {iretilerek kararhilikla
uygulanmalidir. Ulke geneli igin almacak iktisadi ve sosyal politika karalarmnin
bolgesel gelisme politikalartyla tutarli olmasi gézetilmelidir (DPT, 1995: 5).

Bolgesel politika yaklasimi, bdlgelerin  rekabet edebilirliklerinin
gelistirilmesi hedefi ile yeni bir vizyon ve muhteva kazanmustir. Ulkeler, ulusal
biiylimenin dinamolar1 olan bolgelerin ve 6zellikle de kentlerin, rekabet edebilirlik
diizeylerini gelistirmeye calismakta ve geri kalmig bolgelerin negatif 6zellikleri
kirarak, iilke genelinde etkin iiretim iliskilerini temel alan etkin bir mekansal
organizasyonun kurulmasi i¢in miidahalelerde bulunmaktadirlar (Kara, 2008: 2).

Tirkiye’de bolgesel kalkinma i¢in kullanilan en yaygin arag, sektorlere ve
yorelere gore farklilastirilmis tesvik sistemidir. Bu sistem illerin gelismislik
diizeylerine gore farkli oranlarda uygulanmaktadir. Tiirkiye’de tesvikler diginda
kullanilan temel ara¢ kamu yatirimlaridir. Kamu hizmetlerine ve altyapiya yapilan
yatirimlarin ekonomik kalkinma agisindan etkin bir ara¢ oldugu gozlenmistir.
Ancak baslangicta etkin bir ara¢ olarak kullanilan kamu yatirimlari, son
donemlerde hem azalmis hem de etkinligini kaybetmistir. Bu yiizden kamu simai
yatirimlarinin bolgesel kalkinmada bir ara¢ olarak kullanilmasindan vazgegilmis
ve sanayilesmede Onciiliikk 6zel yatirimlara verilmistir (Arslan, 2005: 291).

Bolgesel esitsizligin - kaldirilarak  kalkinmayr  gergeklestirmek icin
uygulanan bolgesel kalkinma politikalari, bolgeler arasindaki esitsizlik derecesine
gore degismektedir. Ana amag¢ olan sanayinin yaygmlastirilmas: yolunda
genellikle su dnlemler alimmaktadir (Ozgiin Ekonomi ve Makale Arsivi, 2017);

-Bolgelerdeki sermaye ve emegin yogunluk derecesine gore teknoloji
secilerek, bu yondeki faaliyetlere dncelik verilmesi amaciyla bolgesel kalkinma
planlarinin hazirlanmas,

-Modern teknolojiye dayali, dayanikli tiikketim ve sermaye mallar1 iireten
sanayilerin kurulmasi,

-Bolgenin kendi kaynaklarinin  kullanilmasmma yonelik yatirimlarin

yapilmasi,
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-Kamu iktisadi tesekkiillerinin (KIT) oncelikle bu bolgelere yatirim
yapmalarinin saglanmasi,

-Ozel kesim yatirmmlarinin bdlgelere cekilmesi icin vergi ve kredi gibi
cesitli tesvik tedbirlerinin uygulanmast,

-Organize sanayi bdlgeleri kurularak devletin bu bdlgelerde kurulacak
isletmelerin tiriinlerine alici olmasinin saglanmasi,

-Devlet yatirimlarinda geri kalmis yorelerin altyapi tesislerine oncelik
taninmasi ve bunun ulusal ekonomiyi biitiinlestirici yonde olmasmin saglanmasi,

-Bu yorelerin teknik eleman ve vasifli is¢i acigini1 giderecek egitim
faaliyetlerinin diizenlenmesi.

Bolgesel kalkinmada uygulanacak ekonomik ve sosyal politikalar ve
yatirm planlar1 bolgenin cografi ve iiretim faktorleri géz oniinde bulundurularak
yapilmalidir. Ornegin tarim alaninda daha elverisli olan bdlgeler tarimsal
politikalarla, sanayide avantajli bolgeler sanayiyi gelistirme politikalar1 ile,
turizme elverisli bolgelere turizm yatirimlari ile kalkinma politikalari
gelistirilmelidir. Sik¢a yapilan hatlardan biri de 6nemli tarimsal alanlarin farkli
amaglar i¢in kullanilmasidir. Ornegin verimli tarim ve orman arazileri iizerindeki
sanayi veya turizm yatirimlari, kaynak kullanimi agisindan dogru bir yaklasim

olmayacaktir.

2.2.5. Bolgesel Kalkinma Planlamasinda Temel ilkeler

Bolgesel kalkinma, hedeflenen yorelerde ve sektorlerde yatirim diizeyinin
yiikseltilmesini, bdylece bu yorelerde ekonomik kalkinmanm saglanmasini
ongdrmektedir. Bolgesel kalkinmanimn gercgeklestirilmesi i¢cin yatirim kararlarinin
cesitli araclar ve kurumlar kullanilarak etkilenmesi gerekmektedir. Bunun ig¢in
oncelikle bdlgenin ekonomik potansiyelinin ortaya ¢ikarilmasi ve her ilin kendine
has tstiin Ozelliklerinin ortak kullanimi ile daha hizli bir kalkinma siirecinin
baslatilabilmesi saglanabilecektir (Arslan, 2005: 291).

Bir bdlgenin ekonomik, sosyal ve fiziki kaynaklar1 yOniinden
esgiidiimlenmesi bolge planlamasi olarak ifade edilebilir. Bolge planlamasindaki
temel amag, yerel Onceliklerin detayli bir bicimde belirlenip, bdlgelerarasi

dengesizligin giderilmesidir. Boylece; ulusal Oncelikler, yerel Oncelikler gibi
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mekansal biitiinlesmeyi saglayacak sektorel programlarin gelistirilmesinden
dolay1 kalkinma saglanabilecektir (Kabasakal, 2007: 7).

Gliniimiiz bolgesel kalkinma politikast iilkelerin tarihsel siiregleri,
ekonomik kosullar1 ve farkli politik yaklasimlari nedeniyle iilkeden iilkeye
farklilik gostermekle beraber, iilke uygulamalarinda bazi ortak 6zelliklerin oldugu
da goriilmektedir. Bu ortak 6zelliklerin baslicalar1 sunlardir;

-Kalkinma politikalarinin sadece iilke igerisinde birtakim dezavantajlari
nedeniyle geri kalmis bolgeleri degil tiim bolgeleri hedefleyen bir yaklasima 6nem
verilmesi,

-En temel onceligin biiylimenin bdlgeler arasinda yeniden dagitimi yerine,
her bolgenin kendi imkéan ve kaynaklarini en iyi sekilde kullanarak potansiyelinin
ve ulusal kalkinmaya katkisinin en tist seviyeye ulastirilmasi temelinde rekabet
edebilirligin artirilmasma verilmesi,

-Kurumsal altyapiy1, bolgelerdeki aktorler arasi aglari, bolgelerin is
ortamini ve becerilerini gelistirmek lizere beseri sermaye, fiziki olmayan {liretim
faktorleri ve davranig bi¢imlerinin gelistirilmesine daha fazla vurgu yapan
yaklasima yonelinmesi,

-Tek tek firmalar gibi bireysel aktorlerin ihtiyaglariin giderilmesi yerine,
firmalar arasi isbirligi, teknoloji transferi ve bilgi akiminin saglanmasi amaciyla
kurumlar arasi iligkilerin ve etkilesimin artirmasinin hedeflenmesi,

-Bolgesel rekabet edilebilirlikte tistlinliiklerinin belirlenmesi, gelistirilmesi
ve surdiiriilebilir kilinmasina odaklanilmasi,

-Yenilik¢ilik ve girisimciligin ~ bolgelerin  potansiyellerinin  agiga
cikarilmasinda temel araclar olarak goriilmesi,

-Fiziksel ve ekonomik altyapi, is gelistirme, arastirma ve teknoloji
gelistirme, insan kaynaklari, turizm ve ¢evre gibi birgok sektorii iceren miidahale
alan1 bulunmasi ancak stratejik oncelikler ve tematik-mekansal tutarliliga daha
¢ok 6nem verilmesi

-Politika uygulamalarinda isbirligine ve miizakerelere dayanan, ekonomik
kalkinma konusunda bolgelere daha fazla gorev ve yetki veren, bdlgesel
koordinasyon birimlerinin dnderliginde; yerel yonetimler, sivil toplum orgiitleri

ve is diinyasmin -6zellikle KOBI’lerin- katilimini saglayan, merkezi ydnetimin
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yatirim ortaminin iyilestirilmesi ve temel altyapinin saglanmasinda 6nderlik yapan
bir yaklasimin benimsenmesi (OECD, 2001: 182; EPRC, 2006: 3; Bachtlerand
Yuill, 2001: 11; aktaran: Kara 2008: 54-56).

Bolgesel kalkinma projelerinin tek basmma bdlge disi kaynaklarin
kullanilmasiyla basartya ulasamayacagi sOylenebilir. Bir bdlgenin; cografik
durumu, alt yap1 hizmetleri, ¢evrenin destek giicli, sermaye birikimi, girisim
kabiliyeti, talep yapis1 ve seviyesi, aldig1 tesvik tedbirleri ve demografik yapisi, o
bolgenin kalkinmast i¢in gerekli faktorlerdir (Abusoglu ve Inan,1989: 6-12).

Zamanla bolge kaderinin degistirilmesi diisiincesi mekan organizasyonu
anlayisinin gelismesi sonucunu dogurmustur. Cografyada mekan organizasyonu
anlayisinin geligsmesi ise, bolge planlamada cografyanin kullanilmasini kagmilmaz
olarak giindeme getirmistir. Yani cografya, bdlgesel kalkinma ve bolge planlama
son derece iliskili ve i¢-ice kavramlardir. Bu nedenledir ki; belli bir bdlgenin
ekonomik kalkinmasi ele alinirken yorenin bolgesel cografi 6zellikleri ve bununla
iligki kurularak bolgesel planlamasinm nasil yapilmasi gerektigi dikkatle
irdelenmektedir (Arslan, 2005: 277).

Ekonomik, sosyal, kiiltiirel pek ¢ok yarar1 olan turizm sektorii, asir1 dogal
kaynak kullanimi ve yanlis yer secimleri nedeniyle dogal alanlarin, tarihsel
degerlerin ve kiy1 alanlarmin tahrip edilmesine yol agabilmektedir. Turizm
potansiyelinin temelini olusturan dogal, kiiltiirel ve tarihi degerlerin, uzun vadede
korunabilmesi i¢in turizm yorelerinde yapilacak planlama c¢alismalarini her
asamasina yerel halkin katilimmin saglanmasi 6nem tagimaktadir (Mansuroglu,
2006: 35).

Gelismis tilkelerde uzun yillardan beri lizerinde 6nemle durulan ve genis
Ol¢iide uygulama olanagi bulan bolgesel planlama ve bolgesel kalkinma ajanslar1
yaklasimi, gelismekte olan {iilkelerde pek ragbet gormemis ve g¢esitli altyap:
yatirmmlarmin desteklenmesi ile sinirli kalmistir. Tiirkiye’de de ulusal 6lgekte
planli kalkinma modeli benimsenmis ve bolgesel planlama ¢aligmalarina, cesitli
nedenlerle ge¢ilememistir. Bunun yerine, il planlamasi tercih edilmis ve bolgesel
gelismislik  farklhiliklarmin  giderilmesi i¢in kalkimmmada Oncelikli  yoreler

uygulamasina agirlik verilmistir (Arslan, 2005: 276).
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Bolgesel kalkimma planlar1 yapilirken her bolgenin kendi sektdrel yapisi,
dogal ve beseri kaynak potansiyelleri dikkate almmalidir. Turizm yatirimlar
bolgelerin turistik arz kapasiteleri degerlendirilerek en ekonomik ve en iyi sosyal
fayday1 saglayabilecek bir sekilde degerlendirilmeli ve buna goére planlamalar
yapilmalidir. Bunlarin yaninda g¢evre ve doganin korunmasi gozetilerek, ¢evre
kirliliginin 6nlenmesi konusunda azami dikkat gosterilmelidir. Tarim ve orman
alanlarin1 sanayi ve turizm amagh olarak kullanarak reel iiretim dinamiklerini
olumsuz etkileyecek planlamalardan kagmilmaldir.

Turizmin bolgesel kalkinmaya etkileri konusunda avantajli bolgelerden
biri de Firtina Vadisi Ayder Turizm Bolgesidir. Yesil ve berrak dogasiyla tabiat
turizmine, uzun silireli kar Ortiisii ve kar kalitesiyle kis turizmine, dogal
giizellikteki yaylalar1 ile yayla turizmine, kaplicasiyla saglik turizmine elverigli

olan bolge, turizmle kalkinmay1 saglayabilecek turizm potansiyeline sahiptir.
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UCUNCU BOLUM

3. TURIZMIN BOLGESEL KALKINMAYA ETKILERIi: FIRTINA
VADISI AYDER TURIZM BOLGESI UZERINE BiR UYGULAMA

3.1. BOLGESEL KALKINMA iLE TURIZM ARASINDAKI ILISKi

Bolgesel kalkinmayi olumlu yonden etkileyen sektorlerden biri de turizm
sektoriidiir. Turizm faaliyetlerinin yasandig1 bolgelerde kiigiikten biiyiige biitiin
ekonomik birimlerin bdlgesel kalkinma siirecine katildiklar1 goriilmektedir.
Turizm, ekomik biiylimenin yanindan toplumun sosyal ve Kkiiltiirel yonden
gelismesini saglamaktadir. Turizm, 6zellikle kirsal bolge kalkinmasinda tarim,
hayvancilik ve ormancilik ile birlikte, dengeli ve birbirini destekleyecek
politikalarla gelistirilmesi gereken Onemli bir sektordiir. Turizmin gelistigi
bolgelerde yeni igletmelerin agilmasi, hizmet sektoriinde yeni yatirimlarin gelmesi
miimkiindiir. Biitiin sektorleri etkileyen, ekonomik ve ticari faaliyetleri tetikleyen
turizm, domine etkisi ile topluma ekonomik ve sosyal dinamizm kazandirabilir.
Fakat olumsuz yoOniiyle turizm, cevre kirliligi, doganin tahrip edilmesi, tarim
alanlarinin turizm yatirimlarina doniismesi gibi etkileri vardir. Ayrica tarim ve
orman alanlar1 plansiz bir sekilde turizme agilmasi, turizm adina tarim ve sanayi
sektorlerinin ihmal edilmesi veya alternatif olusturulmasi turizmin olumsuz
etkilerindendir. Turizm kendine 0zgii olarak, yeterince mevcut bulunan tarihi,
kiiltiirel, cografi ve dogal kaynaklar1 ile kendi dinamizmi i¢inde gelismesini
saglayacak politikalar gelistirilmelidir.

Iktisadi kalkinma ve sosyal gelisme politikalari, bolgeleraras1 gelisme
farkliliklarin1 en aza indirme amaci tasimaktadir. Bdlgelerarast dengesizligin
giderilmesinde ise turizm sektoriiniin énemli bir rolii bulunmaktadir. Oyle ki,
diinyada kalkinmaya yonelik yaklasimlara paralel olarak, 1970°li yillardan
itibaren, turizm algisinda da dnemli degismeler olmustur (Gezici, 1998: 53).

Turizm, ekonominin diger sektorlerine oranla iilkenin geri kalmis ya da az
gelismis bolgelerindeki ekonomik gelisme icin daha etkili alternatif firsatlar
sunmaktadir. Turizm sektoriiniin bu tiir bolgelerde gelismesi, yerel el sanatlari,
hediyelik esya vb. yoresel faaliyetlerin, hizmetlerin gelismesine neden olacaktur.

Bu durum, s6z konusu bdlgeye parasal olarak bir kaynak ve tesvik saglayacak ve
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yerel halk bdlgedeki otellere/isletmelere yoreye 6zgli mal ve hizmetleri sunma
olanagina kavusacaktir. Bdylece buna benzer faaliyetlerin yayginlagmasi ve
gelismesiyle birlikte, bolge ekonomisine dnemli katkilar saglanacaktir. Turizmin
bir iilkenin daha az gelismis bolgesinde taninmasi ve yayginlagmasi sonucu daha
gelismis bolgesine oranla yerel halkin ekonomik zenginligini biiylik oranda
etkileyebilecegini soylemek miimkiindiir (Bahar ve Kozak 2006: 141).

Turizm, iilkelerin kalkinmasinda onemli katkilar saglayan sektorlerden
biridir. Kalkinma kirsaldan ve bolgelerden baslamasi etkili ve siirdiiriilebilir bir
kalkinma i¢in gereklidir. Kirsal bolgeler thmal edilerek kalkinmanin saglanmasi
miimkiin degildir. Kalkinmanin tabandan baslayip genele yayilmasi saglikli ve
istikrarlt kalkinmanm o6n sartidir. Bolgeleraras1 dengesizligi gidermedeki rolii ile
turizm, kalkinmis iilkelerde 6nemli bir sektér durumunda iken, gelismekte olan
iilkelerde kalkinmanin lokomotifi konumundadir. Bu nedenle tuizm, kalkinmadaki

rolii ve 6nemi ile biitiin iilkelerce degerlendirilen 6nemli bir endiistri olmaktadir.

3.1.1. Turizmin Bolgesel Kalkinmaya Etkileri

Turizm, diinya iilkelerinin dis ticaret hacminde Onemli bir yeri olan,
kapsamli ve birbiri ile iliskilendirilebilecek onlarca sektoriin bir arada bulundugu
bir sistemdir. Turizm faaliyeti parasal degerlerle, dogal ve tarihsel degerler
arasinda bir degisimi olusturmaktadir. Bdylece ekonomik bakimdan yeterli
diizeyde gelismemis iilkeler veya bolgeler dogal ve tarihsel degerlerini sunarak
gelir elde ederler. Ekonomik iiretim ve ¢alisma alanlarmi, ¢esitlerini genisletirler
ve zenginlestirirler (Kabasakal, 2007: 8).

Turizm gelir ve istihdam kaynagi olmanin yanm sira, 6zellikle turizmin
gelistigi bolge halki i¢in refah ve gelisme ortaminin da kaynagi olma 6zelligini
tagir. Turist trafiginin  yogunlugu nedeniyle bolge halki kitle ulastirma
sistemlerinde yliksek standartlara, yol, su, elektrik vb. altyap1 hizmetlerinde iyi bir
diizeye ve alis veris ve eglence olanaklarina kavusurlar. Turizmin gelismesi ile
birlikte yeni ig ve istihdam olanaklarmm artmasina bagli olarak gelirin artmasi
refah artigin1 beraberinde getirecektir (Akin ve Dinger, 1991: 36).

Turizmin iilke ve bolge ekonomisine sagladig: katkilar sayesinde turizmin

yapildig1 bolgelerde ekonomik bir canlanma oldugu bilinmektedir. Turizmin gelir
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yaratict  etkisinin yaninda istihdama katki saglamakta ve yatwrimlari
hizlandirmaktadir. Fakat kalkinma sadece ekonomik olarak degil, sosyal ve
cevresel unsurlar ile birlikte ele alinmalidir (Tungsiper vd, 2011: 93).

Turizmin bdlgesel kalkinmaya etkilerini maddeler halinde soyle
stralanabilir (Ceken, 2008: 300-302).

-Turizm sayesinde ihract miimkiin olmayan jeoekonomik varliklar, sosyo-
kiiltiirel varlik, deger ve olaylar ile spesifik bazi hizmetler bolge i¢cin doviz
kaynagi haline gelmektedir (Olali ve Timur, 1998: 97).

-Bolgeye gelen yerli ve yabanci turistlerin yapmis olduklar1 turistik
tilketim harcamalar ile artan turizm talebini karsilamak amaciyla yapilan turistik
yatirimlar gerek turizm sektoriinde gerekse sektorii belirleyen diger sektorlerdeki
iiretim faktorlerinin gelirlerini arttirr.

-Turizm, iilkede yeni is imkanlar1 yaratilmasi suretiyle bolgelerarast gelir
dagiliminda olumlu etki yaparak bolgelerde dengeli kalkinmaya olanak
saglamaktadir. Turizm yatirimlar1 bir iilkenin daha az kalkinmig boélgelerinde hiz
kazandiginda bu yatirimlarin bolgede yarattigi yeni is imkanlar1 ¢alisan kesimin
gelirlerini arttirmakla birlikte bolgenin gelir dagiliminda da olumlu etkiler
olusturmaktadir (Robert ve Goeldner (1990)'dan aktaran: Ceken, 2003: 143).

Cetiner (1998)’de turizmin bolge ekonomisine olan katkilarmi su sekilde
siralamaktadir.

-Turizmin bdlge ekonomisine katkisi katma deger yoluyla olmaktadir.
Turistik mal ve hizmet iiretiminin milli gelir {izerinde yarattig1 katma deger etkisi,
diger sektorel iiretimden yiiksek oldugundan kalkinma i¢in biiylik bir 6nem arz
etmektedir.

-Turizm sektorii her ne kadar hizmet sektorii icinde yer alsa da tasidigi
ozellikler nedeniyle 33 tane sektorle yakin bir iligki igindedir. Yani bir {ilkede
veya bolgede turizmin gelismesi ayn1 zamanda 33 tane sektoriin de gelismesi
demektir. Ancak turizmin sektorler iizerindeki o iilkede veya bolgede gelismis
olan turizm ¢esidine gore farkliliklar arz etmektedir.

-Turizm sektdriine paralel olarak turizmin gelir etkisinin artmasi, tarim
sektoriinde {iretim kalitesinin artmasina, standardizasyonun saglanmasma ve

kaliteli lirtinlin ger¢ek degerini bulmasina neden olur. Bunun sonucunda o bdlgede
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tarimla gecinen kesimin gelirinde bir artis olacaktir. Turizm olmasaydi bu triinler
gercek degerini bulamayacak ve halkin gelirinde diisiis olacakti. Tarim
ekonomisinin yaygin oldugu bdlgelerde turizmin gelismesi demek tarimla geginen
halkin gelir ve refah seviyesinin artmasi demektir. Tarim sektoriindeki gizli
issizlik sorunu da turizmin geligmesine paralel olarak ortadan kalkmaktadir.
Dolayisiyla issiz kesimin sanayilesmis bolgelere gd¢ etmesinin Oniine gegilmekte
ve bolgeleraras1 dengesizlik de en aza indirilmis olmaktadir.

-Turizm sektoriiniin gelismesi sonucunda, bolgede ikamet edenler, evlerini
pansiyon olarak turistlere kiraya verme yoluyla bir gelir elde etmektedirler.
Bununla birlikte, aile ve turistlerin ayni ¢at1 altinda birlikte yasamalar1 sosyo-
ekonomik kalkinmaya olumlu yonden katki saglamaktadir. Turizm yoluyla kisa
stirede olusan sosyo-ekonomik igerikli yap1 degisimi, cagdas uygarlik diizeyine
ulagma savasi veren toplumlar i¢in son derece 6nemlidir.

-Bir bolgedeki turizmin dogaya dayali olarak ortaya ¢ikis1 biiylik kent ve
sanayi merkezinde kazanilmis gelirlerin kirsal yorelere aktarilmasma yol agarak
hem {ilke diizeyinde hem de uluslararas1 diizeyde gelirin yeniden dagiliminda
etkili olacaktir. Bu siire¢ bolgelerarasi dengesizligi giderici bir rol ifade edecegi
gibi sosyal adalet ilkesinin de uygulama alanina aktarilmasini saglayacaktir

-Turizmin gelistigi bolgelerde ayn1 zamanda bdlgede bir ¢evre bilincinin
gelismesine de yol a¢gmaktadir. Temiz bir ¢evre turizmin temel sermayesidir.
Turizm ¢evreyi koruyacak, hava ve su kirlenmesini Onleyecektir. Yorede
stirdiiriilebilir bir cevre modeli ve kalkinma siirecinin gelismesine neden olacaktir.

-Turizmin gelismesi sonucunda bdlgede, kalkinma hizi ile niifus artis hiz1
arasindaki dengesizligin sebep oldugu i¢ gocler, turizm nedeniyle yer yer azalacak
veya duracaktir. Bu siire¢ kentlerin gecekondulagsmasini veya ¢arpik kentlesme
hizin1 yavaslatacaktir. Turizmin, ¢6zliimii giic ve asilmasi zor olan bu toplumsal
sorunlarin ¢ikmasimi 6nleyici ve azaltict bu fonksiyonu, iilkenin kalkinmasma bir
katki olarak degerlendirilmektedir.

-Turizm arz potansiyeline sahip c¢ekim bdlgelerde oturanlarin sahip
olduklar1 sosyo-Kkiiltiirel degerleri yipranmayacak hatta deger kazanacaktir. Ciinkii

yorenin sahip oldugu gelenekler ve gorenekler bdlge icin birer ¢ekim unsuru
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olacaktir. Bu ¢ekim unsurlarmin zenginligi ayn1 zamanda bdlgenin de gelisim
stirecini hizlandiracaktir.

-Turizm sektoriiniin gelismesine bagli olarak yorede fiziksel alt yap1
sorunu da ortadan kalkmaktadir. Turizmin gelismesi iyi hazirlanmig bir alt yapiya
baglhidir. Basta yorede yol, su, elektrik, kanalizasyon, otopark ve haberlesme gibi
fiziksel alt yap1 gelisecektir. Boylelikle bolge sahip oldugu turistik arz potansiyeli
nedeniyle alt yapist hazir olan diger endiistri bolgeleriyle aradaki dengesizligi en
aza indirmis olacaktir. Yukarida belirtilen kalkinma unsurlarinin ger¢eklesme hizi
iilkenin veya yorenin sahip oldugu turist arz verilerinin etkin bir sekilde
kullanilmasina ve turizm sektoriiniin ililkenin kalkinmasi i¢in Oncelikli sektor
haline getirilmesi ile miimkiindiir (Cetiner, 1998: 218).

Geligsmekte olan iilkelerde turizm kaynakl olarak elde edilmesi diisiiniilen
kazanimlar, toplumun sosyal ve kiiltiirel yapisinda iyilesmeler sagladigi gibi genel
ekonomik yapinin da, siirdiiriilebilir prensiplerle ilerlemesine destek olmaktadir.
Turizm birgok {ilke i¢in ihracat kaynagi yaratan, bolgelerarasi gelismislik diizeyini
dengeleyen, diger sektorleri destekleyici ve gelistirici, bolgesel ve ulusal issizlik
oranini azaltan ve yeni is olanaklar1 yaratan ekonomik ozellikler tagimaktadir
(Giritlioglu vd, 2015: 217).

Peters (1999: 125)’te ifade ettigi gibi “turizm sektorii 6zelligi nedeni ile
gelismeyi endiistriyel merkezden kirsal merkezlere tasimaktadir”. Turizm
sektoriiniin gelismesi sonucunda, turizme ag¢ilan kirsal bolgeler kalkinacaktir.
Clinkii turizmin gelismesi i¢in gerekli olan alt ve iist yapidan, polis, itfaiye ve
saglik hizmetleri gibi ¢esitli kamu hizmetlerinden bu bolgelerin halklar1 da

yararlanacaktir (Avci, 2011: 8).

3.1.2. Turizmde Bolgesel Kalkinma Politikalar

Bolgeler arasi gelismislik farkliliklarinin azaltilmasi hem gelismis hem de
gelismekte olan iilkelerde 6nemli bir politika hedefidir. Sanayilesmenin mekana
yayilimmnin dengesiz oldugu gelismekte olan iilkelerde turizm hem ulusal
ekonomiler hem de bdlgeler i¢cin dnemli bir ekonomik faaliyet olabilmektedir. Bu
baglamda turizm bolgesel kalkinma hedefi i¢in Onemli bir ara¢ haline

gelebilmektedir (Kiinii vd, 2015: 71).
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Ote yandan, uzun yillardan beri, az gelismislikten gelismislige ulasmada,
bliylime ve gelismeye en miisait sektdr olarak sanayi sektorii kabul edilmis; bu
durum ise, iktisadi kalkinma ile sanayilesmenin es anlamda kullanilmasina neden
olmustur. Ancak, bir iilkede sanayilesmenin dnemini ve sanayilesmenin getirdigi
dinamizm ile birlikte, bolgesel potansiyeller dikkate alinarak hizmetler sektdriiniin
de on plana cikarilarak gelismede siiriikleyici sektor olabilmesi miimkiindiir. Bu
sektorlerin basinda ise turizm sektorii gelmektedir (Sahin, 1990: 18).

Turizmde siirdiiriilebilir kalkinma politikalari, doganin tahribatinin
ekonomik arag¢ ve yaptirimlarla 6nlenmesi, kayiplarin onarilmasi ve caydirict etki
yapmast agisindan 6nemli olup ilgili politikalar; kirleten-kullanan 6der prensibi,
denetim ve cezai yaptirimlar, c¢evreci teknolojiler ve yontemlerin sec¢ilmesi,
sanayinin dagimnik yerlesimi yerine turizm potansiyeli olan merkezlerden uzakta
toplu organize sanayi yerlesimlerinin tercih edilmesi, turizmden bdlgelerarasi
farkliliklar1 gidermede bir arag olarak yararlanilmasi, turizm ve ¢evre sektorlerinin
gelismesinin tesviki i¢cin Odiillendirme ve Ozendirme tedbirlerinin yaratilmasi
seklinde 6zetlenmektedir (Giindiiz, 2004: 62).

Bolgesel politikalarin amaclarindan birisi, bir lilkenin ekonomik ve sosyal
birlikteligini saglamak icin bolgeler arasindaki esitsizlikleri azaltmaktir. Turizm
bolgesel kalkinma politikalar ile yakin iligki i¢inde oldugu ise agiktir. Bunun en
acik Ornegi, AB tarafindan onaylanan yapisal fonlarin iginde turizmi kapsa
yanlarin sayismin artmasidir. Bunun yaninda OECD Boélgesel Kalkinma Servisi
tarafindan yapilan ekonomik calismalarda turizmi sik sik muhtemel bir kalkinma
stratejisi olarak tanimlamasi da turizmi bolgesel kalkinma ile iliskisini agikca
ortaya koymaktadir (Yildiz, 2007: 216).

Glinlimiizde gelismekte olan {ilkelerin hepsinin temel sorunu sahip
olduklar1 mevcut kaynaklartyla kalkinma hamlelerini gergeklestirememektir.
Ayrica bolgelerarasi dengesizlikler sorunu gelismekte olan tilkelerde oldugu gibi
bazi gelismis iilkelerde hatta iilkemizin sinirlar1 i¢inde dahi yogun olarak
goriilmektedir. Bu sorunu diger birgok iilkede oldugu gibi iilkemizde de turizm
sayesinde gidermek miimkiindiir. Ciinkii turizm sektoriiniin gelismesi ile kalkinma

arasinda dogru yonlii bir iligki vardir. Turizm sektorii, kaynaklarin etkin bir

101



sekilde kullanilarak bolgeler arasindaki dengesizliklerin giderilmesi ve bolgesel
bir kalkinmanin saglanmasinda énemli bir yere sahiptir (Ceken, 2008: 294).

Ulkenin ekonomik ve sosyal birlikteligini saglamak icin bolgeleraras
esitsizlikleri azaltmak amaciyla kullanilan bdlgesel kalkinma politikalarmin
turizm ile yak bir iligkisi vardir. Bunun en ag¢ik 6rnegi, AB tarafindan onaylanan
yapisal fonlarmn i¢inde turizmi kapsayanlarin sayismin artmasidir. Bunun yaninda
OECD Bolgesel Kalkinma Servisi tarafindan yapilan ekonomik calismalarda
turizmi sik stk muhtemel bir kalkinma stratejisi olarak tanimlanmasi da turizm ile
bolgesel kalkinma iliskisini agikca ortaya koymaktadwr. Bolgesel kalkinma
politikalarmin bolgeler aras1 dengesizlikleri giderme amacina ulasmak icin
aleyhine dengesizlik bulunan bdlgenin tiim kaynaklarmin analiz edilerek,
kabiliyet ve kapasitelerinin ortaya konulmasi, daha sonra da bdlgenin mevcut
durumu ile hedef alinacak yeni bir yapisal 6ngoériiye ulasmak iizere kisa, orta ve
uzun vadeli politika araglarinin tutarli bir bigimde olusturulup uygulanmasi
gerekir (Dogan ve Yildiz, 2007: 155).

Turizm sektorii bolgesel ve yerel kalkinma ve kaynaklarm etkin kullanimi
acisindan oldukca 6nemlidir. Ayrica bolgesel dengesizligin giderilmesinde aktif
rol almaktadir. Cilinkii tarim ve sanayide yeterli kaynagi ve gelisme imkanina
sahip olmayan bolgeler zengin turistik kaynaklarini planli ve etkili bir turizm
politikalar1 uygulamalar1 sonucunda turistik yOonden dengeli bir sekilde
kalkinmalar1 saglanmis olacaktir (Ceken, 2008: 298).

Ulkenin az gelismis bolgesinde turizmin gelisimi ile birlikte, o bdlge
ekonomisine yeni kaynaklar akacak, yeni is sahalar1 ve istthdam alanlar1 olusacak
ve bolge ekonomisinin her sektorde/alanda saglamis oldugu gelir de buna paralel
olarak artacaktir. Nitekim turizmin {iilke i¢inde gelismesi ve biiylimesi, bolgeler
arasindaki bu gelismislik farkliliklarinin da ortadan kalkmasina yardimci
olacaktir. Ancak, az geligsmis bir bolgede turizmin ¢ok hizli bir sekilde gelismesini
beklemek dogru bir yaklasim degildir. Ciinkii ¢ok biiylik sabit sermaye
yatirimlarinin gerekli oldugu turizm sektoriinde, temel altyapi eksikligi, sermaye
birikiminin az olmasi, girisimci ruhun olmamasi, sektoriin yatirim-tesvik sistemi
ile desteklenmemesi gibi olumsuz kosullar, bu gelismenin hizli bir sekilde

ilerlemesi yoniinde biiyiik bir engel olusturmaktadir (Tosun vd, 2003: 142). Bu
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baglamda, turizm yatirimlarinin yapilabilmesi i¢in bu gibi bolgelerde ¢ok biiytik
bir sermaye birikimine ve gelir kaynaklarina gereksinim bulunmaktadir. Turizmin
so6z konusu bolgedeki gelisimi ve biiyiimesi, ne kadar biiyiik olursa, yapilacak
yatirimlar i¢in gerekli olan sermaye birikimi ve kaynak aktarimi da o dlglide az
olacaktir. Dolayistyla, bu noktada iilke kaynaklarinin alternatif kullanim alanlar
arasinda ¢ok etkili ve verimli bir segimin yapilmasi zorunludur (Bahar, 2007: 5).
Gelismekte olan bir¢cok iilke i¢in turizmden saglanan belirli miktardaki
turizm geliri, o {ilkelerin ekonomik kalkinma, biiylime ve gelisimleri agisindan
onemlidir. Bu yoniiyle bakildiginda, ekonomileri yaygin olmayan, tarim iilkesi
konumunda olan bir¢ok az gelismis iilkede turizmin ekonomik yararlar1 ve etkileri
gelismis iilke ekonomilerinde oldugundan ¢ok daha fazla olabilir. Yeni istihdam
alanlarmin yaratilmasi, ihtiyagc duyulan doviz gelirinin elde edilmesi ve
bolgeleraras1 ekonomik dengelerin saglanmasi gibi nedenlerle gelismekte olan
iilkeler ozellikle 1980 sonrasi, turizm sektoriiniin gelistirilmesine 6zel 6nem
vermeye baglamiglardir. Bu Onemi, turizm sektoriine aktarilan kaynaklardan,
tanman idari, mali ve hukuki kolayliklardan ve turizm sektorii i¢in Onemli
potansiyele sahip yore ve bolgelerin yabanci ziyaretgilerin kullanimina

acilmasindan anlamak miimkiindiir (Bahar ve Kozak 2006: 60).

3.2. FIRTINA VADIiSI AYDER TURIZM BOLGESI UZERINE BiR
UYGULAMA

Ayder Turizm Bolgesi kirsal kalkinma agisindan olduk¢a 6nemli turizm
potansiyeline sahip bdlgelerden biridir. Bolge, yesil dogas1 ve dogal giizellikleri
ile tabiat turizmine, uzun siireli kar Ortiisii ve kar kalitesi ile kis turizmine, irili
ufakl yaylalari ile yayla turizmine ve termal kaplicasi ile saglik turizmine oldukga
elveriglidir. Ayrica, uluslararasi degerdeki rafting parkuru ile rafting sporuna,
etrafindaki dogal giizellikleriyle tabiat turizmine imkan sunan Firtina Deresi de
Firtina Vadisinde Ayder Turizm Bdlgesi yol giizergahinda bulunmaktadir.

Firtina Vadisinin 6nemli turizm varis yerlerinden biri olan Ayder Turizm
Bolgesinin bu Onemli turizm potansiyeli, bolgede turizmin Onemine isaret
etmekte, bolgenin ekonomik ve sosyal kalkinmasinda turizm endiistrisinin nasil

bir rol oynayacagini gostermektedir.
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3.2.1. Firtina Vadisi Ayder Turizm Bolgesi

Kackar Daglari’nin kuzey yamaglarindan baslayip Camlihemsin ilgesinden
sahile dogru Ardesen ilgesinde son bulan Firtina Vadisi, Kavron, Hala, Cat,
Tunca, Durak, Cayirdiizii havzalarindan ve irili ufakli pek ¢ok havzadan
olusmaktadir. Ayder Turizm Bolgesi ve bdlgenin gidis glizergahinda bulunan ve
uluslararas1 degere sahip parkuruyla Firtina Deresini barindiran Firtina Vadisi,
Tirkiye’nin 6nemli tabiat turizmi ve rafting sporu merkezlerinden biridir. Biiyiik
Firtina Vadisi tizerinde bulunan Ayder Turizm Bdlgesi, Cat ve Hala derelerinin
Firtina deresine katildigi Camlihemsin ilge merkezinden, Hala deresi boyunca
ilcenin yaklasik 16 km gilineydogusunda ve Rize il merkezinden 87 km mesafede

yer almaktadir.

3.2.2. Calismanin Amaci, Anakiitle, Orneklem, Anketin Tasarlanmasi,

Yontem ve Kisitlar

3.2.2.1. Cahsmanin Amaci

Turizm, iilkelere ve bolgelere sagladigi ekonomik, sosyal ve kiiltiirel
faydalariyla toplumsal kalkinma i¢in 6nemli bir endiistri haline gelmistir. Kirsal
kalkinmanin en onemli saglayicilarindan biri olan turizm sektorii her gecen giin
Onemini arttirmaktadir.

Bu c¢alismanin amaci, Firtina Vadisi Ayder Turizm Bdlgesine gelen
turistlerin bolgedeki harcama davranislariyla, bolge ekonomisine olan katkilar1 ve
turizmin bolgesel kalkinmaya olan etkilerini tespit etmektir. Calisma, turizmin
bolgesel kalkinmaya etkilerini tespit etmenin yaninda akademik olarak ekonomi

ve turizm literatiiriine de katki saglamay1 amaglamaktadir.

3.2.2.2. Anakiitle, Ankette Kullanilan Orneklem ve Yontem

Calismanin anakiitlesi Ayder Turizm Bolgesine gelen yerli ve yabanci
ziyaretcilerdir. Calisma, anakiitlenin biiytlikliiglinii temsilen 200 kisilik 6rnek kiitle
iizerinden yapilmistir. Ornek kiitleyi bdlgedeki konaklamali ziyaretgiler
olusturmaktadir. Orneklem biiyiikliigii anakiitleye ne kadar yaklasirsa 6rneklem
istatistikleri de anakiitle degerlerine o kadar yaklasir diisiincesiyle bu say1 daha da
arttirimak miimkiindii. Ancak o©rnek kiitlenin arttirilmasi hususunda asagida

belirtildigi gibi baz1 kisitlar ortaya ¢ikmustir.
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Ayder Turizm Bolgesine gelen ziyaretgilerin bolge ekonomisine katkilari
ve bolgesel kalkinmaya etkilerinin tespitinde anket formu dagitimi ve yiiz yiize

goriismeler yontemi kullanilmistir.

3.2.2.3. Anketin Tasarlanmasi, Uygulanmasi ve Kisitlar

Calismanin basinda, 4 asamadan ve 27 sorudan olusan bir anket formu
olusturulmustur. S6z konusu anket formu g¢alismanin sonunda yer almaktadir.
Anket formundaki ilk 10 soru kisisel bilgiler, 5 soru harcamalarla ilgili, daha
sonra sorulan 5 soru mal ve hizmet fiyatlar1 hakkindaki goriis ve diisiinceler ve 7
soru ise memnuniyet ile ilgili tepkilerin dl¢iilmeye ¢alisildig1 sorulardir.

Anket 200 kisi ile, ylizyiize yapilan goriismeler ve konaklama tesislerinde
ziyaretgilere sunulan 27 soruluk anket formlar1 ile yapilmistir. Anket ¢aligmasi,
turizm hareketlerinin en yogun olarak yasanmaya basladigi 2017 Haziran ayindan
baslayarak 2017 Aralik ayinin sonuna kadar devam etmistir. Ankette ziyaretcilerin
demografik ozellikleri, gelir durumlari, tatil icin ayirdiklari biitceleri ile tatil
boyunca konaklama, yiyecek-icecek, alisveris, hediyelik esya ve kaplica ve
aktiviteler gibi harcama davraniglar1 6lgiilmiistiir.

Ornek Kkiitleyi olusturmada gesitli zorluklar ortaya c¢ikmustir, bunlar
giiniibirlik seyahatlerin ¢oklugu, konaklamali ziyaret¢ilere ulasmadaki problemler,
kisilerin ankete katilmak istememeleri, zaman kisiti, yabanci dil sorunu gibi
kisitlar sayilabilir. Bu kisitlar 6rneklem grubun 200 kisi ile smirlanmasma neden
oldugu soylenebilir.

Calisma sonucunda analizler, bu grup ilizerinden yapilan anket sonucu elde
edilen bilgiler kullanilarak yapilmistir. Bu kapsamda, anket yontemiyle
olusturulan veriler SPSS 23.0 istatistik programi yardimiyla degiskenlerin frekans
degerleri ve yiizde dagilimlari tespit edilmis, elde edilen sonuglar tablo ve

grafikler yardimiyla analiz edilmistir.

3.2.3. Elde Edilen Bulgular ve Analiz

Anket sorularina verilen cevaplarin frekans dagilimlar1 ve yiizde degerleri
tablolar ve grafikler halinde asagida yer almaktadir. SPSS 23.0 istatistik
programmdan tablo ve grafikler yardimiyla elde edilen bulgular, “Ankete

katilanlarin demografik 6zellikleri”, “Ankete katilanlarin ayder tatiline iliskin
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temel veriler”, “Ankete katilanlarin gelir, biitge ve harcama analizleri” ve “Ayder
Turizm Bolgesi hakkinda memnuniyet analizleri” olmak {izere dort baslik altinda
analiz edilmeye c¢aligilmistir. Tespit edilen harcama miktarlar1 glinliik, aylik ve
yillik bazda tablolar halinde hesaplanmistir. Hesaplanan bulgular bu bdlimiin

besinci alt basliginda yer almaktadir.

3.2.3.1. Ankete Katilanlarin Demografik Ozellikleri
Bu baglikta Ayder Turizm Bolgesini ziyaret eden turistlerin yas, cinsiyet,
meslek gruplari, egitim durumu ve uyruk gibi demografik 6zellikleri analiz

edilmistir.

Tablo 1: Yas Grubu Degiskeni Frekans Dagilimi ve Yiizde Degeri

Yas Grubu Frekans Dagilimi (f) | Yiizde Degeri(%)
18-30 53 26,50
31-45 70 35,00
46-60 59 29,50

61 ve tizeri 18 9,00

Toplam 200 100,00

Tablo 1°’de, ankete katilan turistlerin yas gruplarima gore dagilimi
verilmistir. Ziyaretgilerden 53 kisi 18-30 aras1 yas grubunu, 70 kisi 31-45, 59 kisi
46-60 arasi, 18 kisi 61 yas ve iizeri olduklar1 goriilmektedir. Bdlgenin yash
ziyaretgilere uygun bir iklim ve dogaya sahip olmasmna ragmen bu grup

ziyaretgilerin az sayida oldugu goriilmektedir.
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Grafik 1: Yas grubu degiskeni ylizde degerleri
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Grafik 1’de ankete katilanlarin yas gruplar1 verilmektedir. Calismada
orneklem grubunun % 26,5’inin 18-30 yas, %35'inin 31-45 yas arasi, %29,5'inin

46-60 yas arasi ve %9'unu 61 yas ve lizeri yas grubunu olustugu goriilmektedir.

Tablo 2: Cinsiyet Degiskeni Frekans Dagilimi ve Yiizde Degerleri

Cinsiyet Frekans Dagilimi (f) | Yiizde Degeri (%)
Kadin 44 22,00
Erkek 156 78,00

Toplam 200 100,00

Tablo 2, ankete katilan turistlerin cinsiyet dagilimimi gostermektedir.
Tabloya gore ¢alismada belirlenen O6rneklem grubunun 44’1 kadmlar, 156’s1

erkeklerden olusmaktadir.
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Grafik 2: Cinsiyet degiskeni yiizde degerleri

Grafik 2, Ankete katilan ziyaretgilerin cinsiyet dagilimimi gdstermektedir.
Ankete katilanlarin %781 erkek, %22’si kadinlardan olusmaktadir.

Tablo 3: Egitim Durumu Degiskeni Frekans Dagilimi ve Yiizde Degeri

Egitim Durumu | Frekans Dagilimi (f) Yiizde Degeri (%)
[kogretim 11 5,50
Lise 45 22,50
Universite 144 72,00
Toplam 200 100,00
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Tablo 3’te ankete katilan ziyaretgilerin egitim durumlart verilmistir.
Calismada belirlenen 6rneklem grubundan 11 kisi ilkdgretim, 45 kisi lise ve

144’1 tiniversite mezunundan olusmaktadir.
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Grafik 3: Egitim durumu degiskeni yiizde degerleri

Grafik 3, ankete katilanlarin egitim durumlarini gostermektedir. Grafige
gore ankete katilanlarin %72’si iiniversite, %22,5’1 lise ve %5,5’1 ilkogretim

mezunudur.

Tablo 4: Meslek Degiskeni Frekans Dagilimi ve Yiizde Degerleri

Meslek Frekans Dagilimi (f) | Yiizde Degeri (%)
Kamu Gorevlisi 51 25,50
Serbest Meslek 68 34,00
Esnaf/Tiiccar 37 18,50
Diger (Ogr. Emekli ) 44 22,00
Toplam 200 100,00

Tablo 4, ankete katilan turistlerin hangi meslek grubunda olduklarma dair
verileri gostermektedir. Tablo 4’e gore ankete katilan 6rneklem grubundan 51
kisinin kamu gorevlisi, 68 kisinin serbest meslek, 37 kisinin esnaf/tliiccar ve 44
kisinin emekli, 6grenci gibi diger meslek gruplarindan olustugu goriilmektedir.
Ziyaretgilerin 68 kisi ve cogunlukla serbest meslek grubundan, daha sonra 51 kisi

ile kamu gorevlisi kisilerden olustugu goriilmektedir.
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Grafik 4: Meslek degiskeni yiizde degerleri

Tablo 4, ankete katilan turistlerin meslek gruplarin1 gostermektedir.
Ziyaretcilerin %25,5’1 kamu gorevlisi, %34°1 serbest, %18,5'inin esnaf/tiiccar
meslek gruplarindan ve %22'sinin emekli, 6grenci gibi diger gruplardan olustugu

goriilmektedir.

Tablo 5: Uyruk Degiskeni Frekans Dagilimi ve Yiizde Degerleri

Uyruk Frekans Dagilimi (f) | Yiizde Degeri (%)
T.C. 154 77,00
Yabanci Uyruklu 46 23,00
Toplam 200 100,00

Tablo 5, Ayder Turizm Bdlgesine gelen turistlerin hangi uyrukta olduklarina
dair bilgiler gostermektedir. Calismada ankete katilanlarm 154 kisi yerli, 46 kisi
yabanci ziyaret¢ilerden olusmaktadir.

Yabanct uyruklu ziyaret¢i sayist bolgede oldukca fazla olmasma ragmen
bunlar giiniibirlik gelip konaklama yapmadan dondiikleri tespit edilmistir.
Yabanci ziyaretcilerin ¢ogunu calismanin yapildigi 2017 yili boyunca Arap
iilkeleri vatandaglarindan olusturmaktadir. Bunlarin basinda Suudi Arabistan
uyruklu turistler gelmektedir. Anket boyunca bolgede AB ve ABD vatandasi

ziyaretgilerle karsilagiimamistir.
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Grafik 5: Uyruk degiskeni ylizde degerleri

Grafik 5’te, ankete katilan ziyaretcilerin uyruklari1 hakkindaki degerleri
yansitildi. Calismada belirlenen 6rneklem grubunun % 77’°sini yerli, %23'"lini

yabanci1 ziyaretgilerden olusmaktadir.

3.2.3.2. Ankete Katilanlarin Ayder Tatiline iliskin Temel Verileri
Bu boliimde Ayder Turizm Bolgesinde ankete katilan ziyaretgilerin Ayder
Turizm Bolgesine gelis sayilar1 ve bolgede kag¢ giin konaklayacaklar1 hakkinda

bilgiler yer almaktadir.

Tablo 6: Ayder Turizm Bélgesi’'ne Gelis Sayisi Degiskeni Frekans

Dagilimi ve Yiizde Degerleri

Ziyaret Sayisi Frekans Dagilimi (f) | Yiizde Degeri (%)
1 129 64,50
2 30 15,00
3 ve lizeri 41 20,50
Toplam 200 100,00

Tablo 6’da, 6rneklem grubundan 129 kisi Ayder'e ilk kez, 30 kisi 2 kez, 41
kisi 3 veya daha fazla sayida geldikleri goriilmektedir. Ornek kiitlenin ¢ogunun ilk

kez Ayder Turizm Bolgesini ziyaret ettikleri sdylenebilir.
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Grafik 6: Ayder’e gelis sayis1 ylizde degerleri

Grafik 6’da ankete katilanlarin kag¢ kez Ayder Turizm Bolgesini ziyaret
ettiklerini gostermektedir. Belirlenen 6rneklem grubunun % 64,5'1 Ayder'e 1 kez,

%15°12 kez, %20,50’s1 3 veya daha fazla sayida geldikleri soylenebilir.

Tablo 7: Konaklama Gtin Sayist Frekans Dagilimi ve Yiizde Degerleri

Konaklama Giin Sayis1 | Frekans Dagilimi (f) | Yiizde Degeri (%)
1 69 34,50
2 103 51,50
3 21 10,50
4 ve Uzeri 7 3,50
Toplam 200 100,00

Tablo 7, Ayder Turizm Bolgesine gelen turistlerin Ayder'de kag¢ giin
konaklama yaptiklarmi gostermektedir. Calismada belirlenen 6rneklem grubundan
69 kisi 1 giin, 103 kisi 2 giin, 21 kisi 3 giin, 7 kisi 4 ve lizeri giin kaldiklar1 tespit
edilmistir. Ziyaretciler Ayder Turizm Bolgesinde genellikle 2 giin konakladiklari
goriilmektedir. Bolgeye gelen ziyaretgilerin ¢ogu paket programlar halinde ve
Dogu Karadeniz Bolgesi turu kapsaminda bdlgeyi ziyaret ettikleri tespit
edilmigtir. Paket programlarin diger turizm bdlgelerine seyahatlerin dagilmasiyla

bolgedeki konaklama giin sayisinin genellikle 2 giin ile smirlandig1 sdylenebilir.
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Grafik 7: Konaklama giin sayis1 ylizde degerleri

Grafik 7’de ankete katilan ziyaretcilerin Ayder Turizm Bolgesindeki
konaklama giin sayilarinin yiizde degerlerini gostermektedir. Calismada belirlenen
orneklem grubunun % 34,5’ini 1 giin, %51,5’ini 2 giin, %10,5’1 3 giin, %3,5’1 4

giin ve tlizeri giin kaldiklar1 goriilmektedir.

3.2.3.3. Ankete Katilanlarin Gelir, Biitce ve Harcama Analizleri
Bu boliimde ankete katilan ziyaretcilerin Ayder Turizm Bdlgesinde
yaptiklar1 giinliik toplam harcama miktarlari, bu harcamalarin O6zelikleri ile

harcama kalemlerinin niteligi ve gelir ve biit¢eleri hakkinda analizler yapilmistir.

Tablo 8: Aylik Gelir Degiskeni Frekans Dagilimi ve Yiizde Degerleri

Gelir Diizeyi (TL) Frekans Dagilimi (f) | Yiizde Degeri (%)
0-2000 13 6,50
2001-4000 47 23,50
4001-6000 67 33,50
6001-8000 48 24,00
8001 ve tizeri 25 12,50
Toplam 200 100,00

Tablo 8, Ayder Turizm Bdlgesine gelen turistlerin aylk gelirlerini
gostermektedir. Calismada belirlenen 6rneklem grubundan 13 kisinin geliri 2000
TL’ye kadar, 47 kisinin geliri 2001-4000 TL arasinda, 67 kisinin geliri 4001-6000
TL’ye, 48 kisinin geliri 6001-8000 TL ve 25 kisinin geliri 8001 TL ve iizeri
oldugu tespit edilmistir. Tabloya gore ankete katilan ziyaret¢ilerin ¢cogunlugunun

ortalama aylik gelirlerinin 4001-6000 TL arasmndan oldugu goriilmektedir.
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Grafik 8: Aylik gelir degiskeni yiizde degerleri

Grafik 8’de ankete katilan turistlerin aylik gelir degiskenleri gosterilmistir.
Grafige gore ziyaretgilerin % 23,5’inin aylik geliri 2001-400 TL, %33,5’inin
yaklasik 4001-6000 TL, %24 tiniin 6001-8001 TL ve iizeri oldugu goriilmektedir.

Tablo 9: Biitce Degiskeni Frekans Dagilimi ve Yiizde Degerleri

Biitge Miktar1 (TL) | Frekans Dagilimi (f) | Yiizde Dagilimi

500-1000 43 21,50
1001-1500 40 20,00
1501-2000 52 26,00
2001-2500 19 9,50
2501-3000 24 12,00
3001-3500 5 2,50
3501-4000 8 4,00
4501-5000 3 1,50
5001 ve tizeri 6 3,00
Toplam 200 100,0

Tablo 9'da ankete katilan ziyaretgilerin Ayder Turizm Bdlgesinde tatil i¢in
ongordiikleri ortalama biitge miktarlar1 gosterilmistir. Tablo 9'a gore ornek
kiitlenin 52 kisi ve ¢ogunlukla toplam 1501-2000 TL arasinda bir biit¢e ile Ayder
Turizm Bolgesine tatile geldikleri, 40 kisi 1001 ile 1500 TL arasinda 24 kisi 2501
ile 3000 TL arasinda, 43 kisinin 501-1000 TL biit¢e ayirdiklar1 sdylenebilir.
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Grafik 9: Ayder tatili i¢in ayrilan biitge ylizde degerleri

Grafik 9°da ankete katilan ziyaretcilerin Ayder Turizm Bdlgesinde tatili
icin ayirdiklar1 toplam biitce miktarlarini gostermektedir. Grafik 9’ gore ankete
katilan ziyaretcilerin  %55,5’1 ve ¢ogunlukla tatil i¢in yaklasik 1500-2500 TL
biitce ayirdiklar1 sdylenebilir.

Tablo 10: Giinliik Biitce Degiskeni Frekans Dagilimi ve Yiizde Degerleri

Giinliik Biitce Miktar1 (TL) | Frekans Dagilimi (f) | Yiizde Degeri (%)
0-250 42 21,00
251-500 115 57,50
501-750 28 14,00
751-1000 10 5,00
1001 ve Uzeri 5 2,50
Toplam 200 100,00

Tablo 10°da Ayder Turizm Bolgesine gelen turistlerin Ayder tatilleri i¢cin ne
kadar giinliikk biitce ayirdiklar1 tespit edildi. Calismada belirlenen 6rneklem
grubundan 42 kisi giinliik 0-250 TL, 114 kisi 251-500 TL, 28 kisi 501-750 TL ve
15 kisi 751 TL ile 1000 TL arasinda ortalama giinliik biitce ayirdiklar
goriilmektedir. Turistlerin biiylik cogunlukla Ayder tatili i¢in 251-500 TL arasinda
giinliik bir biit¢e ayirdiklar1 sdylenebilir.
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Grafik 10: Ayder tatili i¢in kisisel giinliik biit¢e degerleri

Grafik 10’da ankete katilan ziyaretgilerin Ayder tatili i¢cin ayirdiklari
ortalama giinliik biitgeleri gosterilmeye calisildi. Grafige gore ankete katilanlarin
%357,5’inin kisi basma giinliik biit¢elerinin yaklasik 251-500 TL, %21’inin 0-250
TL, %14’liniin 501-750 TL oldugu goriilmektedir.

Tablo 11: Ulasim ve Turlar Icin Yapilan Harcama Miktar: Degiskeni
Frekans Dagilimi ve Yiizde Degerleri

Harcama Miktar1 (TL) | Frekans Dagilimi (f) | Yiizde Degeri (%)
0-250 123 61,5
251-500 33 16,5
5001-1000 24 12,0
1001-1500 10 5,0
1501-2000 5 2,5
2001 ve lizeri 5 2,5
Toplam 200 100,0

Tablo 11, Ayder Turizm Bdlgesine gelen turistlerin ulasim ve turlar ¢in
yaptiklarin1  harcamalar1  gostermektedir. Calismada belirlenen  6rneklem
grubundan 123 kisi ve biiylik ¢ogunlukla ulasim ve turlarin i¢in genellikle 250
TL’ye kadar, 33 kisi 250-500 TL arasinda bir harcama ile Ayder Turizm
Bolgesi'ne geldikleri soylenebilir. Yabanci ziyaretciler genellikle sehir
merkezlerinde ara¢ kiralayarak kendi imkanlariyla, yerli ziyaretgiler ise kendi

imkanlar1 diginda genellikle turlarla geldikleri tespit edilmistir.
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Grafik 11: Ulasim ve turlar i¢in kisi bagina
Ortalama toplam harcama miktar1 yiizde degerleri
Grafik 11, ulasim ve turlar i¢cin kisi basma ortalama harcama miktarlarini
gostermektedir. Ulasim i¢in harcanan paranin kisi basina yaklagik 250 TL ile ve

cogunlukla %61,5 oldugu sdylenebilir.

Tablo 12: Konaklama I¢in Kisi Basina Ortalama Giinliik Harcama
Miktart Degiskeni Frekans Dagilimi ve Yiizde Degerleri

Harcama Miktar1 (TL) | Frekans Dagilimi (f) | Yiizde Degeri (%)
50-100 11 5,50
101-150 65 32,50
151-200 46 23,00
201-250 35 17,50
251-300 11 5,50
301-350 10 5,00
351-400 13 6,50

401 ve lizeri 9 4,50
Toplam 200 100,00

Tablo 12°’de, Ayder Turizm Bolgesine gelen turistlerin giinliik konaklama
harcamalar1 gosterilmektedir. Tabloya gore, 200 kisilik 6rneklem grubundan 11
kisi konaklama igin 50-100 TL, 65 kisi 101-150 TL, 46 kisi 151-200 TL, 35 kisi
201-250 TL harcama yaptiklar1 soylenebilir. 9 kisi 401 TL ve lizeri konaklama
harcamas1 yaptig1 anlagilmaktadwr. Tablo 12’ye gore ankete katilanlarin

konaklama harcamalarmin sezon ortalamasmnin giinliik yaklasik 202,625 TL
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oldugunu sdylenebilir. Konaklama {icretlerin Temmuz ve Agustos aylarinda 700-
800 TL’ye ¢ikabildigi, sezon disinda, Ekim’den Haziran ayina kadar 80-100 TL
ye kadar diistiigii tespit edilmistir.

Yizde
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TL 150TL 2007TL 250TL 3007TL 3507L 400TL  _ve
Uzeri

Grafik 12: Konaklama icin kisi bagina
ortalama gilinliik harcama miktar1 ylizde degerleri
Grafik 12, konaklama ic¢in kisi basmna ortalama harcama miktarlarini
gostermektedir. Tablo 12’ye gore konaklama i¢in harcanan paranin yil ortalamasi
bazinda kisi basma yaklasik %71 ile 101-250 TL oldugu sdylenebilir. %17 sinin
251-400 TL ve %4,5’inin 401 TL ve iizeri harcama yaptiklar1 goriilmektedir.

Tablo 13: Yiyeck-Icecek I¢cin Kisi Basina Ortalama Giinliik Harcama
Miktar Degiskeni Frekans Dagilimi ve Yiizde Degerleri

Harcama Miktar1 (TL) | Frekans Dagilimi (f) | Yiizde Degeri (%)
0-50 95 47,5
51-100 93 46,5
101-150 9 4,5
151-200 3 1,5
Toplam 200 100,0

Tablo 13, Ayder Turizm Merkezine gelen turistlerin konaklama disindaki
yiyecek-igecek harcamalarimi gdstermektedir. Tablo 13’e gore ¢alismada
belirlenen 6rneklem grubundan 95 kisi 50 TL’ye kadar, 93 kisginin 51-100 TL

arasinda yiyecek-icecek harcamasi yaptiklar1 soylenebilir. Yiyecek-icecek
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harcamalar1 ile ilgili 6rneklem grubunun konakladig: tesislerinin ¢ogunda yarim

pansiyon konaklama yapilmaktadir.
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Grafik 13: Yiyecek-igecek i¢in kisi bagina
ortalama gilinliik harcama miktar1 yiizde degerleri
Grafik 13, konaklama disindan yiyecek-igecek i¢in kisi basina ortalama
harcama miktarlarin1 gostermektedir. Yiyecek-igecek icin gilinliik harcanan
paranin % 46,51 yaklasik 50 TL, %47,5’1 51-100 TL, %5°1 101-150 TL arasinda

oldugu sdylenebilir.

Tablo 14: Alisveris/Hediyelik Esya ve Diger Giinliik Harcama
Miktar1 Degiskeni Frekans Dagilimi ve Yiizde Degerleri

Harcama Miktar1 (TL)| Frekans Dagilimi (f) | Yiizde Degeri (%)
0-50 123 61,50
51-100 51 25,50
101-150 16 8,00
151-200 6 3,00
201 ve tizeri 4 2,00
Toplam 200 100,00

Tablo 14, ankete katilanlarin aligverig/hediyelik esya ve kaplica, aktivite
gibi diger harcama miktarlarin1 gostermektedir. Calismada belirlenen 6rneklem
grubundan 123 kisi ve ¢cogunlukla aligveris/hediyelik esya ve diger harcamalarnin
50 TL'ye kadar, 51 kisinin 51 TL ile 100 TL arasinda giinliik harcama yaptiklari

goriilmektedir.
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Grafik 14: Aligveris/hediyelik esya ve
diger harcama miktarlar1 ylizde degerleri
Grafik 14, ankete katilanlari aligveris/hediyelik esya ve diger harcama
miktarlar1 gostermektedir. Grafik 14’e gore 6rneklem grubunun % 61,5°1 aligveris/
hediyelik esya ve diger harcamalar i¢in 50 TL'ye kadar, %25,5’inin 51 TL ile 100

TL arasinda giinliik harcama yaptiklarini goriilmektedir.

Tablo 15: Kisi Basina Giinliik Toplam Harcama Miktar: Degiskeni Frekans
Dagilimi ve Yiizde Degerleri

Kisisel Giinliik Harcama (TL)| Frekans Dagilimi (f) Yiizde Degeri (%)
100-150 12 6,00
151-200 49 24,50
201-250 46 23,00
251-300 25 12,50
301-350 19 9,50
351-400 16 8,00
401-450 16 8,00
451-500 5 2,50

501 ve tizeri 12 6,00
Toplam 200 100,00

Tablo 15, Ankete katilanlarin konaklama, yiyecek icecek, aligveris/
hediyelik esya ile diger (kaplica-aktivite) olmak iizere giinliik toplam harcama

miktarlarm gostermektedir. Tablo 15’e gore ankete katilan ziyaret¢ilerden 49 kisi
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151-200 TL, 46 kisi 201-250 TL, 25 kisi 251-300 TL, 32 kisi 351-450 TL ve 17
kisinin 451 TL ve {izeri giinliik ortalama harcama yaptiklari, buna gore ortalama

toplam harcamalarin 200-300 TL arasinda oldugu sdylenebilir.

Yiizde
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Grafik 15: Kisi basma giinliik toplam harcama yilizde degerleri

Grafik 15, ankete katilanlarin kisi basma gilinliik toplam harcama
miktarlarim1 gosterilmektedir. Grafik 16’ya gore ankete katilan ziyaret¢ilerin %
24,5’1 151-200 TL, %23’ 201-250 TL ve %12,5’1 251-300 TL giinliik ortalama
harcama yaptiklar1 sdylenebilir. Buna goére %80 oran ve cogunlula toplam

harcamalarin giinliik ortalama 151 ile 350 TL arasinda degistigi goriilmektedir.

Tablo 16: Aylik Gelir-Konaklama Giin Sayisi Degisken Degerleri

Aylik Gelir (TL) Ayder'de Konaklama Giin Sayis1
1 2 3 4 giin ve iizeri

0-2000 46,2% | 46,2% 7,7%
2001-4000 48,9% | 38,3% 8,5% 4,3%
4001-6000 28,4% | 64,2% 6,0% 1,5%
6001-8000 33,3% 52,1% 10,4% 4,2%
8001 ve tizeri 20,0% | 44,0% 28,0% 8,0%
Toplam 34,5% 51,5% 10,5% 3,5%

Tablo 16, Ayder Turizm Bolgesine gelen turistlerin aylik gelirleri ile
konaklama stiresi arasindaki iligkiyi gostermektedir. Aylik gelirleri 4001-6000 TL

120



olanlarin %64,2 oraninda ve ¢cogunlukla Ayder’de 2 giin kaldiklari, ayrica tabloya

gore gelir arttikga konaklama giin sayisinin arttig1 soylenebilir.

Yiizde
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Grafik 16: Aylik gelir-konaklama giin sayis1 degiskeni yiizde degerleri

Grafik 16°da, ankete katilan ziyaretcilerin aylik gelirleri ile konaklama stiresi

arasindaki iligkiyi gosterilmektedir. Grafige gore ziyaretgilerin genellikle 2 giin

konakladiklari, bunlarin aylik gelirlerinin ¢gogunlukla ve %21,5 oranla 4001-6000

TL ve %12,5 oranla 6001-8000 TL oldugu sdylenebilir.

Tablo 17: Aylik Gelir-Kisisel Giinliik Ortalama Biitce Degisken Degerleri

Aylik Gelir (TL) Ayder Tatili I¢in Kisisel Ortalama Giinliik Biitceniz (TL)
0-250 251-500 501-750 | 751-1000 | 1001-tizeri
0-2000 46,2% 38,5% 15,4%
2001-4000 31,9% 55,3% 4,3% 4,3% 4,3%
4001-6000 16,4% 67,2% 13,4% 3,0%
6001-8000 16,7% 52,1% 20,8% 8,3% 2,1%
8000 fizeri 8,0% 56,0% 20,0% 8,0% 8,0%
Toplam 21,0% 57,5% 14,0% 5,0% 2,5%

Tablo 17, ankete katilanlarin aylik gelirleri ile tatil i¢in ayirdiklar giinliik

biitge miktarlarint gostermektedir. 200 kisilik oOrneklem grubu %67,2’si
cogunlukla 4001-600 TL gelirli ve giinliik 251-500 TL biitce ve %53,2’si 2001-
4000 TL gelirli ve 251-500 TL biit¢e ayirmak istedikleri sdylenebilir.
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Grafik 17: Aylik gelir-giinliik biit¢e degiskeni yiizde degerleri

Grafik 17°de, ankete katilan aiyaret¢ilerin aylik gelirleri ile ortalama
giinliik biitceleri arasindaki iligski verilmektedir. Grafik 17°ye gore aylik gelirleri
4001-6000 TL arasindan olan ziyaretgilerin giinliik biitgelerinin %22,5 ve
cogunlukla 251-500 TL arasindadir. Giinlik 251-500 TL biitce aymranlarin
%13’1linilin aylik geliri 2001-4000 TL, %12,5’nin aylik geliliri 6001-8000 TL dir.

Tablo 18: Giinliik Ortalama Harcama-Giinliik Ortalama Biitce Degiskeni

Yiizde Degerleri
Kisi Basina Ayder Tatili I¢in Ayirlan Ortalama Giinliik Biitge (TL)
Glinliik Ortalama
Harcama Miktar1 (TL) | 0-250 | 251-500 | 501-750 | 751-1000 | 1001-iizeri
100-150 33,3% 66,7%
151-200 38,8% 53,1% | 6,1% 2,0%
201-250 23,9% 67,4% | 8,7%
251-300 16,0% 60,0% | 16,0% 8,0%
301-350 10,5% 68,4% | 21,1%
351-400 6,3% 75,0% | 6,3% 12,5%
401-450 6,3% 43,8% | 37,5% 12,5%
451-500 40,0% | 60,0%
501 ve Uzeri 8,3% | 25,0% | 25,0% 41,7%
Toplam 21,0% 57,5% | 14,0% 5,0% 2,5%
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Tablo 18, Ayder Turizm Bolgesine gelen turistlerin giinliik harcama ile
giinliik biitce miktarlar1 arasindaki iligkiyi gostermektedir. Tablo 18’e gore 200
kisilik 6rneklem grubunun, 201-250 TL harcama yapanlarin % 67,41, 251-300
TL harcama yapanlarm %60°1, 301-350 TL harcama yapanlarin %68,4’, 351-400
TL harcama yapalarin %75 inin giinliik biit¢elerinin 251-500 TL arasinda oldugu
goriilmektedir. 451-500 TL harcama yapanlarin %40°1 500 TL, %60°1 501-750
TL’ye kadar giinliik biitce airdiklar1 goriilmektedir. Giinliikk 751-1001 TL ve {izeri
biitce ayiranlarin harcama miktarlarinin da ayni oranda ¢cogunlukla ve %66,7 orani

ile 501 TL ve tlizerinde oldugu séylenebilir.

Tablo 19: Giinliik Ortalama Harcama Miktari-Aylik Gelir Degisken Degerleri

Giinliik Ortalama Aylik Gelir (TL)
Toplam Harcama
Miktar1 (TL) 0-2000 | 2001-4000 | 4001-6000 | 6001-8000 | 8001 ve iizeri
100-150 18,8% 36,7% 25,0% 16,7% 8,3%
151-200 10,2% 50,0% 36,7% 14,3% 2,0%
201-250 2,2% 15,2% 58,7% 17,4% 6,5%
251-300 8,0% 12,0% 36,0% 24,0% 20,0%
301-350 16,7% 10,5% 15,8% 47,4% 26,3%
351-400 31,3% 12,5% 25,0% 12,5%
401-450 12,5% 25,0% 80,0% 25,0%
451-500 20,0% 37,5%
501 ve tizeri 25,0% 8,3% 16,7% 33,3%
Total 6,5% 23,5% 33,5% 24,0% 12,5%

Tablo 19, Ayder Turizm Bdlgesine gelen turistlerin aylik gelirleri ile
giinliik harcama miktarlar1 arasindaki iliskiyi gostermektedir. Tabloya gore ankete
katilan ziyaretcilerden aylik geliri 2001-4000 TL olanlarmn ¢ogunlukla 100-200
TL, aylik geliri 4001-6000 TL arasinda olanlarmn 201-250 TL; aylik geliri 6001-
8000 TL olanlarin g¢ogunluksla 300-500 TL, aylik geliri 8001 TL ve iizeri
olanlarm giinliik ortalama harcama miktarlarinin ¢ogunlukla 501 TL ve iizerinde

oldugu goriilmektedir.
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Grafik 19: Giinliik ortalama harcama-aylik gelir degiskeni yiizde degerleri

Grafik 19, ayhik gelirlere giinlilk ortalama harcama miktarlarinin oranlar

gostermektedir. Grafik 20’ye gore aylik geliri 4001-6000 TL arasinda olanlarin
cogunluk olarak ve %13,5 ile 201-250 TL, %4,5°1 ile 251-300 TL; aylik gelirleri
6001-8000 TL arasinda olanlarin %4,5’1 301-350 TL giinliik harcama yaptiklar

goriilmektedir. Grafige gore giinliik harcama ortalamasinin 200-350 TL arasinda

degistigi, aylik gelirlerin de ¢cogunlukla 4001-6000 TL oldugu soylenebilir.

Tablo 20: Tatil I¢in Ayrilan Toplam Biitce-Kisi Basina Giinliik Harcama Miktar:

Degisken Degerleri

Tatil Biitgesi Kisi Basina Giinliik Ortalama Harcama Miktar1 (TL)

(TL) 100-150 | 151-200 | 201-250 | 251-300 | 301-350 | 351-400 | 401-450 | 451-iizeri
500-1000 41,9% | 11,6% | 93% | 47% | 209% | 9,3% 2,3%
1001-1500 | 7,5% | 15,0% | 37,5% | 17.5% | 50% | 2,5% | 7.5% 7,5%
1501-2000 | 11,5% | 21,2% | 28,8% | 7,7% | 11,5% | 58% | 58% | 12,6%
2001-2500 | 53% | 36,8% | 15,8% | 26,3% | 53% | 5,3% 5,3%
2501-3000 | 83% | 292% | 20,8% | 4.2% | 16,7% | 42% | 42% | 12,5%
3001-3500 20,0% | 20,0% | 20,0% 40,0%
3501-4000 25,0% | 25,0% | 12,5% 12,5% | 25,0%
4501-5000 66,7% | 33,3%
5001-Uzeri 16,7% 33,3% | 50,0%
Toplam 6,0% |24,5% | 23,0% | 12,5% | 9,5% | 8,0% 8,0% 8,5%
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Tablo 20, ankete atilan turistlerin tatil i¢in ayirdiklari toplam biitce ile kisi
basina giinliikk ortalama harcama miktarlar1 arasindaki iliskiyi gostermektedir.
Agirlikli olarak ziyaretgilerden Ayder tatili igin 500-1000 TL biitge ayiranlarin
%41°1 151-200 TL; 1001-1500 TL biit¢e ayiranlarin %37,5’1 201-250 TL; 1501-
2000 TL biit¢e aymranlarin %28,8’1 201-251 TL; 2001-2500 TL biit¢e ayiranlarin
%36,8’1 151-200 TL; 3001-3500 TL biitge aywranlarin %40°1 401-500 TL; 5001
TL ve ilizerinde toplam biitce ayiranlarin %50’st 501 TL ve zerinde harcama

yaptiklari, harcamalarin ayirdiklar: biit¢elerle orantili oldugu séylenebilir.

Tablo 21: Uyruk-Kisi Basina Giinliik Harcama Degisken Degerleri

Kisi Bagina Giinliik Ortalama Toplam Harcama Miktar1 (TL)
Uyruk

100-150 | 151-200 | 201-250 | 251-300 | 301-350 | 351-400 | 401-450 | 451-500 | 501-iizeri

T.C. T,1% | 27,9% | 253% | 11,7% | 7,8% 8,4% 5,.2% 1,3% 5,2%

Yabanct | 2,2% | 13,0% | 15,2% | 152% | 152% | 6,5% | 17.4% | 6,5% 8,7%

Toplam | 6,0% | 24,5% | 23,0% | 12,5% | 9,5% 8,0% 8,0% 2,5% 6,0%

Tablo 21, ziyaretgilerin ortalama giinliik harcama miktarlarinin uyruklara
orani gostermektedir. Tablo 21°e gore yerli ziyaret¢ilerin ¢ogunlugu %53,2 ile
151-250 TL harcama yaparken, yabanci ziyaret¢ilerin ¢ogunlugu %69,5 oraninda
giinliik 250-450 TL harcama yapmaktadir.

Tablo 22: Uyruk-Aylik Gelir Iliskisi Degisken Degerleri

Ui Aylik Geliriniz (TL)
0-2000 | 2001-4000 | 4001-6000 | 6001-8000 | 8001 ve iizeri
TC 0 0 0 0 o
7,1% 28.6% 41,6% 18,2% 4,5%
Yabanci 4.3% 6,5% 6,5% 43,5% 39,1%
Toplam 6,5% 23,5% 33,5% 24,0% 12,5%

Tablo 22°de yerli ve yabanci ziyaretgilerin gelir durumlar1 gdsterilmistir.
Tabloya gore yabancilari %43,5'1 ve ¢ogunlukla 6001-8000 TL, yerli turistlerin
%41,5°1 ve ¢ogunlukla 4001-6000 TL arasinda gelire sahip olduklar1 sdylenebilir.
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Tablo 23: Ulasim ve Tur Fiyatlart Pahalilik Frekans ve Yiizde Degeri

Ulasim ve Tur Fiyatlar1 | Frekans Dagilimi (f) Yizde Degeri (%)
Cok Pahali 15 7,50
Pahali 66 33,00
Normal 114 57,00
Ucuz 1 ,50
Fikrim Yok 4 2,00
Toplam 200 100,00

Tablo 23, ankete katilan turistlerin ulasim ve tur fiyatlarm1 nasil
bulduklarina dair goriislerini yansitmaktadir. Tablo 23’e gore 66 kisi Ayder'de
ulagim ve tur fiyatlarmi pahali, 15 kisi ¢ok pahali, 114 kisi normal bulmaktadir.

Yiizde
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Grafik 23: Ulasim ve tur fiyatlar1 pahalilik degiskenleri

Grafik 23°te, ankete katilan ziyaret¢ilerin ulasim ve tur fiyatlarini nasil
bulduklarmna dair goriisleri verilmektedir. 200 kisilik 6rneklem grubunun % 33'i

ulagim ve tur fiyatlarmi pahali, %7,5'1 cok pahali, %57'si normal bulmaktadir.

Tablo 24: Konaklama Fiyatlart Pahalilik Frekans ve Yiizde Degeri

Konaklama Fiyatlar Frekans Dagilimi (f) | Yiizde Degeri (%)
Cok Pahali 38 19,00
Pahali 105 52,50
Normal 55 27,50
Ucuz 2 1,00
Toplam 200 100,00

126



Tablo 24’te ankete katilan turistlerin konaklama fiyatlari1 nasil
bulduklarmma dair veriler bulunmaktadir. Calismada belirlenen 6rneklem
grubundan 105 kisi Ayder'de konaklama fiyatlarini pahali, 38 kisi ¢ok pahali, 55
kisi normal, 2 kisi ucuz bulmaktadir. Konaklama fiyatlarini1 pahali bulanlarin 105

kisi ile cogunlukta oldugu goriilmektedir.
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Grafik 24: Konaklama fiyatlar1 pahalilik degiskenleri

Grafik 24, ankete katilanlarmm konaklam fiyatlar1 hakkindaki goriislerini
yansitmaktadir. Grafik 24’e gore ankete katilanlarin %52,5’1 Ayder Turizm
Bolgesi’nde konaklama fiyatlarini pahali, %19’u ¢ok pahali, %27,5’1 normal, ve

%1 ucuz bulmaktadir.

Tablo 25: Yiyecek-Icecek Fiyatlar: Pahalilik Frekans ve Yiizde Degeri

Yiyecek-igecek Fiyatlar Frekans Dagilimu (f) Yiizde Degeri (%)
Cok Pahali 45 22,5
Pahali 91 45,5
Normal 62 31,0
Ucuz 2 1,0
Toplam 200 100,0

Tablo 25’te ankete katilan turistlerin Ayder Turizm Bolgesinde yiyecek-
icecek fiyatlarmi nasil bulduklarma dair goriigleri verilmistir.  Orneklem
grubundan 91 kisi Ayder'de yiyecek icecek fiyatlarmi pahali, 45 kisi cok pahals,
62 kisi normal bulmaktadir. Tablo 25’e gore ziyaretgilerin 91 kisi ile ve

cogunlukla isletmelerde yiyece-igecek fiyatlarmin pahali bulmaktadirlar.
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Grafik 25: Yiyecek-igecek fiyatlar1 pahalilik degiskenleri

Grafik 25’te gore, ankete katilan ziyaretgilerin konaklama disindaki
yiyecek-igecek isletmeleri fiyatlarinin pahalilik durumlar1 gosterilmektedir. Grafik
25’ gore ankete katilanlarin %45,5’1 Ayder Turizm Bdélgesi’nde yiyecek-icecek
isletmelerinde fiyatlar1 pahali, %31°1 normal, %22,5’1 ¢ok pahali ve %1’1 ucuz

bulmaktadir.

Tablo 26: Alisveris/Hediyelik Esya Fiyatlar: Pahalilik Frekans ve Yiizde Degeri

Aligveris/Hediyelik Esya Fiyatlar1 | Frekans Dagilimi (f) | Yiizde Degeri (%)
Cok Pahali 22 11,00
Pahali 80 40,00
Normal 83 41,50
Ucuz 4 2,00
Fikrim Yok 11 5,50
Toplam 200 100,00

Tablo 26, ankete katilanlarin aligveris ve hediyelik esya fiyatlarini nasil
bulduklarma dair goriisleri yansitilmigtir. Calismada belirlenen 6rneklem
grubundan 80 kisi Ayder'de aligveris/hediyelik esya fiyatlar1 pahali, 83 kisi
normal, 22 kisi ¢ok pahali bulmaktadir. Ucuz diyenlerin sayist 4, fikrim yok
diyenlerin sayis1 11°dir. Tabloya gore ziyartcilerden 83 kisi ve ¢ogunlukla Ayder
Turizm Bolgesinden aligveris ve hediyelik esya fiyatlarin1 normal, 80 kisi pahali

bulmaktadir.
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Grafik 26: Alisveris/hediyelik esya pahalilik degiskenleri

Grafik 26’da, ankete katilan ziyaretcilerin Ayder Turizm Bolgesinde
alisveris ve hediyelik esya fiyatlarmi nasil bulduklarma dair cevaplari
gosterilmistir. Grafik 26’de, alisveris ve hediyelik esya fiyatlarin1 pahali
bulanlarin oraninin %40, normal bulanlarin %41,5, ¢ok pahali bulanlarin oranini

% 11 oldugu goriilmektedir. Fikrim yok diyenlerin orani %35,5 tir.

3.2.3.4. Ankete Katilan Ziyaretgilerin Ayder Turizm Bolgesi
Hakkindaki Memnuniyet Analizleri

Bu boliimde ankete katilan ziyaretgilerin tatil siiresince Ayder Turizm
Bolgesinin altyap1 ve tistyapt durumu, ¢evre temizligi ve isletmelerle ilgili tespit

edilen memnuniyetleri hakkinda analizler yapilmistir.

Tablo 27: Ulasim Imkdnlar: Yeterlilik Degiskeni Frekans ve Yiizde Degeri

Ulasim imkanlar1 Yeterli mi? Frekans Dagilimi (f) Yiizde Degeri (%)
Yeterli 119 59,50
Kismen Yeterli 45 22.50
Yetersiz 25 12,50
Fikrim Yok 11 5,50
Toplam 200 100,00

Tablo 27°de ankete katilan turistlere ulasim imkanlarinin yeterliligine dair
gorlisleri yansitilmistir.  Calismada belirlenen 6rneklem grubundan 119 kisi
Ayder'e ulasim imkanlarmi yeterli, 25 kisi yetersiz, 45 kisi kismen yeterli
bulmaktadir. Fikrim yok diyenlerin sayis1 11°dir.
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Grafik 27: Ulagim imkanlar yeterlilik yiizde degerleri

Grafik 27, Ayder Turizm Boélgesine ulasim konusunda ziyaretcilerin
goriislert yansitilmistir. Grafik 27°ye gore, Orneklem grubunun % 59,5'i
Ayder’e ulasim imkénlarm yeterli, %22,5'1 kismen yeterli, %12,5"1 yetersiz

bulmaktadir. Fikrim yok diyenlerin orani %5,5tir.

Tablo 28: Konaklama Tesisleri Yeterlilik Frekans Dagilimi ve Yiizde Degeri

Konaklama Tesisleri Yeterli mi? | Frekans Dagilimi (f) | Yiizde Degeri (%)
Yeterli 59 29.50
Kismen Yeterli 57 28,50
Yetersiz 68 34,00
Fikrim Yok 16 8,00
Toplam 200 100,00

Tablo 28’de ankete katilanlarm Ayder Turizm Bolgesinde konaklama
tesisleri sayisinin yeterliligi konusundaki goriisleri yansitilmistir. Tablo 28’e gore,
ankete katilan 6rneklem grubundan 59 kisi konaklama tesisi sayisim yeterli, 68
kisi yetersiz, 57 kisi kismen yeterli oldugunu belirtmektedir. Fikrim yok
diyenlerin orani %8’dir.

Verilere gore 200 kisilik 6rneklem grubundan 68 kisi ve ¢gogunlukla Ayder
Turizm Bolgesininde konaklama tesisi sayisini yetersiz bulmaktadirlar. Bu
baglamda bolgede, turizm talebine ragmen yildizli konaklama tesislerinin yetersiz

oldugunu belirtmek gerekir.
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Grafik 28: Konaklama tesisleri yeterlilik yiizde degerleri

Grafik 28, ziyaretcilerin konaklama tesisleri yeterlilik durumuna verdikleri
cevaplar1 gostermektedir. Grafikte ankete katilanlarin %34’ konaklama tesisi
sayisini yetersiz, %28,5°1 kismen yeterli, %29,5°1 yeterli bulmaktadir. Fikrim yok

diyenlerin orani %8 dir.

Tablo 29: Eglence Yerleri Yeterlilik Degiskeni Frekans ve Yiizde Degeri

Eglence Yerleri Yeterli mi? | Frekans Dagilimi (f) Yiizde Degeri (%)
Yeterli 29 14,50
Kismen Yeterli 50 25,00
Yetersiz 73 36,50
Fikrim Yok 48 24,00
Toplam 200 100,00

Tablo 29°da, turistlere Ayder Turizm Merkezinde eglence yerlerinin
yeterliligine dair goriigleri yansitilmistir. Calismada belirlenen 6rneklem
grubundan 73 kisi eglence yerleri sayisii yetersiz, 50 kisi kismen yeterli, 29 kisi
yeterli bulmaktadir. Fikrim yok diyenlerin sayis1 48°dir.

Verilere gore ankete katilan ziyaretgilerden 73 kisi ve ¢ogunlukla Ayder

Turizm Bolgesinde eglence yerleri sayisinin yetersiz oldugunu belirtmektedir.
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Grafik 29: Eglence yerleri yeterlilik yiizde degerleri

Grafik 29°da, Ayder Turizm Boélgesine gelen ziyaretcilerin Ayder’de
eglence yerlerinin yeterliligi konusunda verdigi cevaplar yansitilmistir. Grafige
gore ankete katilanlarin %36,5’1 eglence yerleri sayisini yetersiz, %25’1 kismen

yeterli, %14,5°1 yeterli bulmaktadir. Fikrim yok diyenlerin oran1 % 24’tiir.

Tablo 30: Alisveris Imkanlar: Yeterlilik Degiskeni Frekans ve Yiizde Degeri

Alisveris Imkanlar1 Yeterli mi? Frekans Dagilimi (f) | Yiizde Degeri (%)
Yeterli 25 12,50
Kismen Yeterli 62 31,00
Yetersiz 85 42,50
Fikrim Yok 28 14,00
Toplam 200 100,00

Tablo 30°da ankete katilan turistlere Ayder'de aligveris imkanlarinin
yeterliligine dair goriisleri yansitilmistir. Calismada belirlenen 6rneklem
grubundan 85 kisi Ayder'de alis veris imkanlarmi yetersiz, 62 kisi kismen yeterli,
25 kisi yeterli bulmaktadir. Fikrim yok diyenlerin sayis1 28°dir.

Tablo 30’a gore ankete katilan ziyaretgilerden 85 kisi ve ¢gogunlukla Ayder

Turizm Bolgesinde aligveris imkanlarmin yetersiz oldugunu belirtilmektedir.
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Grafik 30: Alisveris imkanlar1 yeterlilik ylizde degerleri

Grafik 30°da, ankete katilanlarin ziyaretcilerin Ayder Turizm Bolgesinde
alisveris imkanlarinin yeterliligi ile ilgili verdikleri cevaplar yer almaktadir.

Garfige gore ankete katilanlarin %42,5°1 alis-veris imkanlarmi yetersiz, %31°1

kismen yeterli ve %12,5°1 yeterli bulmaktadir. Fikrim yok diyenlerin %14 tiir.

Tablo 31: Kalabalik ve Giiriiltii Durumu Frekans Dagilimi ve Yiizde Degeri

Kalabalik ve Giiriilti Durumu | Frekans Dagilimi (f) Yiizde Degeri (%)
Fazla 42 21,00
Normal 150 75,00
Az 8 4,00
Toplam 200 100,00

Tablo 31°de, ankete katilan turistlerin kalabalik ve giiriiltii durumu

hakkindaki goriisleri yansitilmaktadir. Calismada belirlenen 6rneklem grubundan

42 kisi bolgeyi kalabalik ve giiriiltiilii, 150 kisi normal bulmaktadir.
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Grafik 31: Ayder’de kalabalik durumu yiizde degerleri
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Grafik 31, Ayder turizm bolgesinde kalabalik ve giiriiltii kirliligine dair
gorligleri yansitmaktadir. Grafik 31°e gore ankete katilanlarin %21°1 Ayder’i

kalabalik ve giiriiltli, %75’1 normal bulmaktadir.

Tablo 32: Cevre Temizligi Degiskeni Frekans Dagilimi ve Yiizde Degeri

Cevre Temizligi Nasildir | Frekans Dagilimi (f) | Yiizde Degeri (%)
Cok lIyi 12 6,00
Iyi 128 64,00
Normal 44 22,00
Koti 16 8,00
Toplam 200 100,00

Tablo 32’de Ayder Turizm Bdlgesine gelen turistlerin Ayder'de cevre
temizligi hakkinda goriisleri yer almaktadir. Calisma grubundan 128 kisi ¢evre

temizligini 1yi, 16 kisi kotii, 44 kisi normal, 12 kisi ¢cok iy1 bulmaktadir.

T
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Grafik 32: Ayder’de gevre temizligi ylizde degerleri

Grafik 32°de Ayder’de c¢evre temizligi hakkinda ziyaretgilerin goriisleri
yansitilmaktadir. Ankete katilanlarm %64’ Ayder Turizm Bdlgesinde cevre

temizligini iyi, %6°’s1 ¢ok 1yi, %22’si normal ve % 8’1 kotii bulmaktadir.

Tablo 33: Tutum ve Davranis Degiskeni Frekans Dagilimi ve Yiizde Degeri

Yore Halki ve Esnafin Turistlere o . < 0
T e Frekans Dagilimi (f) | Yiizde Degeri (%)
Cok lIyi 28 14,00
Iyi 119 59,50
Normal 36 18,00
Toplam 200 100,00
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Tablo 33’te, Ayder Turizm bdlgesine gelen turistlerin turistlere yonelik
tutum ve davramiglari hakkinda goriisleri yer almaktadir. Caligmada belirlenen
orneklem grubundan 119 kisi, yerel halkin ve esnafin turistlere yonelik

tutumlarini iyi, 28 kisi ¢ok iyi, 36 kisi normal ve 17 kisi kotii bulmaktadir.
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Grafik 33: Yore halki ve esnafin turistlere
yonelik tutum ve davraniglar: ylizde degerleri

Grafik 33’te, Ayder Turizm Boélgesinde yore halki ve esnafin turistlere
yonelik tutum ve davraniglar1 yansitilmistir. Tablo 33’e gore, esnaf veya yore
halkmin turistlere yonelik tutum ve davraniglarmin %359,5'1 1yi, %14’ ¢ok 1yi,

%18’1 normal ve % 8°5’in kotii oldugu belirtilmektedir.

Tablo 34: Isletmelerin Uriin ve Hizmet Kalitesi Frekans Dagilimi Ve Yiizde Degeri

Isletmelerin Uriin ve Hizmet Kalitesi | Frekans Dagilimi (f) | Yiizde Degeri (%)
Cok lIyi 26 13,00
Iyi 105 52,50
Normal 57 28,50
Koti 12 6,00
Toplam 200 100,00

Tablo 34’te, Ayder Turizm Bolgesindeki isletmelerin iirlin ve hizmet
kaliteleri hakkinda goriisler yer almaktadir. Tabloya gére 105 kisi Isletmelerin

iirlin ve hizmet kalitesini 1yi, 26 kisi ¢ok iyi, 57 kisi normal bulmaktadir.
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Grafik 34:1sletmelerin iiriin ve hizmet kalitesi yiizdeleri

Grafik 34’te, Ayder Turizm Bolgesinde isletmelerinin iiriin ve hizmet
kalitesi hakkinda goriisler yer almaktadir. Ziyaretgilerin %52,5'1 isletmelerin tiriin

ve hizmet kalitesini iyi, %28,5’1 normal ve % 6’s1 kotii bulmaktadir.

3.2.3.5. Ankete Katilanlarin Harcama Davranislarinin Giinliik, Ayhk ve

Yilhk Bazda Hesaplanmasi

Bu boliimde, anktete katilanlarin giinliik ortalama konaklama, yiyecek-
icecek, aligveris/hediyelik esya, kaplica ve aktivite gibi diger harcamalar, ayr1 ayr1

giinliik, aylik ve yillik olmak {izere toplam harcama miktarlar1 hesaplanmaistir.

Tablo 35: Giinliik Ortalama Konaklama Harcama Miktar

Harcama Ortalama Frekans Toplam Harcama
Miktar: (TL) Miktar (TL) Dagilimi (f) Miktar1 (TL)
(A) (B=A/2) © (BxC)
50-100 75 11 825
101-150 125 65 8.125
151-200 175 46 8.050
201-250 225 35 7.875
251-300 275 11 3.025
301-350 325 10 3.250
351-400 375 13 4.875
401 ve iizeri 500 9 4.500
Toplam 200 40.525
Ginlitk Ortalama 40.525/200=202,63 TL
Konaklama Harcama Miktari

136



Tablo 35’te Ayder Turizm Bdlgesine gelen ziyaretcilerin ortalama giinliik
konaklama harcama miktarlar1 verilmisir. Tabloya gore giinliik toplam konaklama
harcama miktarinin ortalama 40.525,00 TL oldugu ve buna karsilik 200 kisilik
orneklem grubunun kisi basina ortalama gilinliik konaklama harcamasinin 202,63
TL oldugu tespit edilmistir. Tabloya gore ve ¢cogunluk olmak {izere 146 kisinin
ortalama konaklama fiyatlarinin 150-250 TL arasinda oldugu goriilmektedir.
Konaklama fiyatlari, sezonun yogun oldugu Temmuz ve Agustos aylarmmda 800-
900 TL’ye ¢ikmakta, konaklamanin atil kapasitede kalan diger aylarda 80-100
TL’ye kadar diigmektedir. Bu durum konaklama fiyatlarmma yansitildiginda

ortalama konaklama fiyatlarmin 200 ile 250 TL arasinda oldugu goriilebilir.

Tablo 36: Giinliik Ortalama Yiyecek-Icecek Harcama Miktar:

Harcama Ortalama Frekans Toplam Harcama
Miktar1 (TL) Miktar (TL) Dagilimu (f) Miktar1 (TL)
A) (B=A/2) © BxC)
0-50 25 93 2.325
51-100 75 95 7.125
101-150 125 10 1.250
151-200 175 2 350
Toplam 200 11.050
Giinliik Ortalama Yiyecek-
. 11.050/200=55,25 TL
Icecek Harcama Miktari

Tablo 36’da Ayder Turizm Bolgesine gelen ziyaretcilerin ortalama giinliik
yeiyecek-icecek harcama miktarlar1 gosterilmistir. Tablo 36’ya gore toplam
yiyecek-igecek harcama miktarinin giinlilk ortalama 11.050,00 TL oldugu ve
buna karsilik 200 kisilik 6rneklem grubunun kisi basina ortalama yiyecek-icecek
harcamasmin giinlik 55,25 TL oldugu tespit edilmistir.  Ayder Turizm
Bolgesinde yildizli otellerdeki konaklamalarda yarim pansiyon, diger konaklama
tesislerinde sadece oda kahvalti verilmektedir. Bdlgede yildizli konaklama
konaklama digindaki

tesislerin  yetersizligi yiyecek-igecek  harcamalarini

arttirabilmektedir. Cok sayida pansiyonun bulundugu bolgede konaklama

tesislerinin ¢ogu oda-kahvalt1 konsepti ile ziyaretcilere hizmet vermektedir.
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Tablo 37: Giinliik Ortalama Alisveris/Hediyelik ve Diger (Kaplica-
Aktivite) Harcama Miktart

Harcama Ortalama Miktar Frekans Toplam Harcama
Miktar1 (TL) (TL) Dagilim (f) Miktar1 (TL)
(A) (B=A/2) ©) (BxC)
0-50 25 123 3.075
51-100 75 51 3.825
101-150 125 16 2.000
151-200 175 6 1.050
201 ve tizeri 205 4 820
Toplam 200 10.770
Giinliik Ortalama Ahsveris/Hediyelik
Esya ve Diger (Kaphca-Aktivite) 10.770/200=53,85 TL
Harcama Miktari

Tablo 37°de Ayder Turizm Bolgesine gelen ziyaretcilerin ortalama giinliik
alisverig/hediyelik esya, kaplica ve aktivite gibi diger harcama miktarlar
gosterilmektedir. Tablo 37°’ye gore toplam aligverig/hediyelik esya ve diger
harcama miktarmin giinliik ortalama 10.770,00 TL oldugu ve buna karsilik 200
kisilik 6rneklem grubunun kisi basina giinliik aligveris/hediyelik esya ve diger
kaplica, aktivite gibi harcama miktarlar1 ortalamasinin 53,85 TL oldugu tespit

edilmistir.

Tablo 38: Harcama Tiirlerine Gore Giinliik Ortalama Harcama

Miktarlar: Toplami

Glinliik Ortalama Harcama Miktarlar1 (TL)

Glinliik Ortalama Konaklama Harcamasi (A) 202,63

Giinliik Ortalama Yiyecek-Igcecek Harcamasi (B) 55,25

Glinliik Ortalama Alisveris/Hediyelik Esya, 53 85
Kaplica ve Aktivite Harcamasi (C) ’

Giinliik Ortalama Toplam Harcama Miktari 311.73
(A+B+C) ’

Tablo 38’de, ankete katilan ziyaretcilerin gilinliik konaklama, yiyecek-

icecek, aligveris/hediyelik esya ve kaplica ve aktivite gibi diger harcamalarinin
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ayr1 ayr1 toplam miktarlar1 gosterilmektedir. Tablo 38’e gore Firtina Vadisi Ayder
Turizm Bdélgesine gelen ziyaretgilerin giinliik ortalama, konaklama harcamalarmin
202,63 TL, yiyecek-igecek harcamalarinin 55,25 TL ve alisveris/hediyelik esya,
kaplica ve aktivite gibi diger harcamalar toplammin 53,85 TL oldugu
goriilmektedir. Buna gore turistlerin Ayder Turizm Bdlgesinde 1 (bir) gilinliik

ortalama toplam harcama miktarmin 311,73 TL oldugu goriilmektedir.

Tablo 39: Kisi Basina Giinliik Ortalama Toplam Harcama Miktar

Harcama Harcama Ust | Frekans |Toplam Harcama
Miktar1 (TL) Degeri (TL) |Dagilimi (f) | Miktar1 (TL)
101-150 150 12 1.800
151-200 200 49 9.800
201-250 250 46 1.500
251-300 300 25 7.500
301-350 350 19 6.650
351-400 400 16 6.400
401-450 450 16 7.200
451-500 500 5 2.500
501-1000 750 12 9.000
Toplam 200 62.350
Giinliik Ortalama
62.350/200=311,75 TL
Toplam Harcama Miktari

Tablo 39, Ayder Turizm Bodlgesine gelen ziyaretcilerin giinliikk ortalama
toplam harcama miktarlarinin genel bir tabloda gosterilmesi tablosudur. Tablo
39’a gore giinliilk ortalama harcama miktarlarmin 200 kisilik 6rnek kiitlede
cogunluk olarak ve 139 kisi ile 151-350 TL araliginda oldugu sdylenebilir.
Turizmin yogun oldugu yaz sezonunda 6zellikle konaklam fiyatlarindaki kismi
artiglar harcama toplamlarinin yiikselmesine neden olmustur. Oniki ay ortalamasi
ele alindiginda Firtina Vadisi Ayder Turizm Bolgesine gelen turistlerin giinliik
konaklama, yiyecek-igecek, aligveris/hediyelik esya ve kaplica ve aktivite gibi
diger harcamalarinin ortalam toplam miktarinin 300-350 TL arasinda oldugu

sOylenebilir.
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Tabloya gore giinliik biitiin harcamalar miktarinin toplam 62.350,00 TL
oldugu ve buna karsilik 200 kisilik 6rneklem grubunun kisi bas1 giinliik ortalama
toplam harcama miktarinin 311,75 TL oldugu tespit edilmistir.

Burada, SPSS 23.0 programindan alian ve her bir harcama tiirii i¢in ayr1 ayr1
hesaplanan Tablo 38: “Harcama Tiirlerine Gére Giinliik Toplam Ortalama
Harcama Miktarlar:” ile harcamalar iist limitinden alinan ve biitiin harcama
kalemleri lizerinden hesaplanan Tablo 39: “Kisi Basina Giinliik Ortalama Toplam
Harcama Miktarr” toplamlarinin ortiistiigii gériilmektedir.

Rize Kiiltiir ve Turizm II Miidiirliigii verilerine gére Ayder Turizm
Bolgesini ziyaret eden turist sayisi, konaklamali olarak yilda ortalama 244 bin
296’drr (Rize II Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, 2017). Bu veriye gore bdlgeye
gelen turist sayisi ise giinliik ortalama 669,30°dur. Bu veriler baz almarak Ayder
Turizm Bolgeine gelen ziyaretcilerin, konaklama, yiyecek-icecek, aligveris/
hediyelik esya ve kaplica ve aktivite gibi harcamalarinin ortalama toplam
miktarlar1 gilinliilk, aylik ve yillik bazda hesaplanarak asagida tabloda

gosterilmistir.

Tablo 40: Giinliik, Aylik ve Yilltk Ortalama Toplam Harcama Miktarlar:

Giinliik Ortalama Toplam
669,30x311,75= 208.654,28 TL
Harcama Miktan

A D e TOp G0 208.654.28x30=6.259.628.40 TL

Harcama Miktan

L Ol el 6.259.628.40x12=75.115.540.80 TL

Harcama Miktan

Tablo 40’ta Firtina Vadisi Ayder Turizm Bdlgesine gelen ziyaretgilerin
konaklama, yiyecek-igecek, aligverig/hediyelik esya, kaplica ve aktivite gibi diger
harcamalar olmak iizere toplam giinliik, aylik ve yillik olarak hesaplanan
miktarlar1 gosterilmistir. Tablo 40’a gore ziyaretgilerin Ayder Turizm Bolgesinde
giinliik ortalama toplam harcama miktarmm 208.654,28 TL, aylik ortalama
toplam harcama miktarmin 6.259.628,40 TL ve nihayet yillik ortalama toplam
harcama miktarmin 75.115.540,80 TL oldugu tespit edilmistir.
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SONUC VE ONERILER

Bu c¢alismada, Firtina Vadisi Ayder Turizm Bolgesine gelen ziyaretcilerin
harcama davranislari ile bolge ekonomisine katkilar1 ve bolgesel kalkinmaya olan
etkileri analiz edilmistir. Bunun i¢in bdlgeye gelen yerli ve yabanci
ziyaretcilerden 154’1 yerli ve 46’s1 yabanci olmak iizere toplam 200 kisiye, anket
formu dagitma ve yiiz yiize goriismeler yontemi ile 27 sorudan olusan bir anket
uygulanmistir. Anket calismasi, turizm hareketlerinin yogun olarak bagsladigi 2017
Haziran ayindan 2017 Aralik aymnm sonuna kadar devam etmistir. Anketle
ziyaretgilerin demografik 6zellikleri, gelir durumlary, tatil i¢in ayirdiklar: biitgeleri
ve tatil boyunca konaklama, yiyecek-igecek, aligveris/hediyelik esya ve kaplica ve
aktiviteler i¢in yaptiklar1 harcama davraniglar1 Olciilmeye caligilmistir. Ayrica
bolgenin ¢evresel ve fiziksel faktorleri konusunda ziyaret¢ilerin memnuniyet
durumlari ile bdlgenin altyap1 ve iistyap: 6zellikleri hakkinda yeterlilik durumlar1
tespit edilmeye ¢alisilmistir. Analizlerden elde edilen asagidaki sonuglarmn
devaminda bolgenin mevcut turizm sorunlar1 ve bu sorunlarla ilgili ¢6ziim

Onerileri ele alinmustir.

Ankete Katilanlarin Demografik Ozellikleri:

e (alismada ankete katilan ziyaretgilerin %26,5’1 18-30 aras1 yas
grubundan, %?35'1 31-45, %29,5'1 46-60 ve %9'u 61 yas ve lizeri yas
gruplarindan olusmaktadir.

e (Calismada ankete katilan ziyaret¢ilerin %22'si kadinlar, %78'i erkeklerden
olusmaktadir.

e (Calismada ankete katilan ziyaretcilerin %5,5°1 ilkdgretim, %22°5’1 lise ve
dengi okul ve %72'si liniversite mezunudur.

e C(Calismada ankete katilan ziyaretgilerin %25,5’ini kamu gorevlisi,
%34"ini serbest meslek, %18,5'inin esnaf/tiiccar ve %?22'sinin emekli,
ogrenci gibi diger meslek gruplarindan olustugu goriilmektedir.

e (Calismada ankete katilan ziyaretcilerin %77 sini yerli, %23'linii yabanc1
ziyaretcilerden olusmaktadir. Ankete katilan yabanci ziyaretgiler Ortadogu

ve Arap lilkeleri vatandaslaridir.
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Calismada ankete katilan ziyaretcilerin %64,5'1 Ayder'e ilk kez geldikleri,
%15°1 2 kez, %20,50’s1 3 veya daha fazla sayida geldikleri goriilmektedir.
Ziyaretgilerin ¢ogunun ilk kez Ayder Turizm Boélgesini ziyaret ettikleri
sOylenebilir.

Calismada belirlenen ziyaretcilerin %34,5’1 1 (bir) glin, %51,5’1 2 (iki)
giin, %10,5’1 3 (i¢) giin, %3,5’1 4 (dort) ve tlizeri giin konakladiklari,
boylece ziyaretcilerin Ayder Turizm Bolgesinde genellikle 2 (iki) giin
konakladiklar1 tespit edilmistir.

Calismada ankete katilan ziyaretcilerin %6,5’inin aylik gelirlerinin 2000
TL’ye kadar, %23,5’inin 2001-4000 TL arasinda, %33,5’inin 4001-6000
TL, %24 tiniin gelirinin 6001-8000 TL ve %12,5’inin aylik gelirini 8001
TL ve iizeri oldugu, boylece turistlerin %33,5’1 ve ¢ogunlukla ve yaklasik
4001-6000 TL aylik gelire sahip olduklar1 tespit edilmistir.

Calismada ziyaretgilerin %26's1 1501-2000 TL arasinda bir biitge ile Ayder
Turizm Bolgesine tatile geldikleri, 1001-1500 TL arasinda biitgesi
olanlarin oran1 %21,5, 1501-2500 TL arasindan biit¢e ayiranlarin %20 ve
2501 ile 3000 TL arasinda biitce ayiranlarin ankete katilanlarm %12'lik
kismin1 olusturdugu tespit edilmistir.

Calismada belirlenen ziyaretgilerin %21°1 Ayder tatili i¢cin 0-250 TL,
%S57’sinin 251-500 TL ve %]14’liniin 501-750 TL arasinda ortalama
giinliik biitce ayirdiklari tespit edilmistir.

Ankete Katilanlarin Genel Harcama Davramslar:

Ayder Turizm Bolgesinden ankete katilan 200 kisilik 6rneklem grubunun
%S3,5’1 konaklama i¢in 80-100 TL, %32,5’1 101-150 TL, %23t 151-200
TL, %17,5°1 201-250 TL, %5,5’1 251-300 TL, %5’1 301-350 TL, %6,5’1
351-400 TL ve %4,5’1 401 TL ile 800 TL arasinda konaklama harcamasi
yaptiklari tespit edilmistir. Ozellikle turizmin en yogun oldugu Temmuz
ve Agustos aylarinda konaklama fiyatlarmin 800-900 TL’ye ulastigs,
Ekim, Kasim ve Aralik aylarinda yaklagik 80-100 TL oldugu
belirlenmistir. Bu baglamda konaklama harcamasi giinliik ortalamasinin

kisi bagina 202,63 TL oldugu tespit edilmistir.
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200 kisilik 6rneklem grubunun yiyecek-i¢ecek harcamalarmin % 46,51 50
TL’ye kadar, %47,5’1 51-100 TL, %5’1 101-150 TL arasinda oldugu,
boylece konaklam disinda, giinlik yiyecek-icecek  harcamalar
ortalamasimin yaklasik 55,25 TL oldugu tespit edilmistir.

Calismada ankete katilan ziyaretgilerin %61,5°1 aligveris/hediyelik esya,
kaplica ve diger etkinlikler icin 50 TL'ye kadar, %?22,5’1 51 ile 100 TL
arasinda gilinliik harcama yaptiklar1 ve boylece aligveris/hediyelik esya ve

diger harcamalarin giinliik ortalamasmin 53,85 TL oldugu tespit edilmistir.

Bu verilere gore turistlerin, Ayder Turizm Bolgesinde, konaklama,
yiyecek-icecek, alisveris/hediyelik esya ve kaplica ve aktivite (zipline,
rafting vb.) gibi diger harcamalariyla birlikte, toplam harcamalarinin kisi

basina giinliik ortalama 311,75 TL oldugu tespit edilmistir.

Rize Kiiltir ve Turizm Il Miidiirliigii verilerine gdre Ayder Turizm
Bolgesine yilda ortalama konaklamali olarak ziyaret eden turist sayis1 244
bin 296 kisidir (Rize I1 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, 2017).

Bu bilgiler 1s1ginda ve tablo 40’ta hesaplandigi gibi, Ayder Turizm
Bolgesine gelen turistlerin 2017 yilinda bolgede ortalama 75.115.540,80
milyon TL’lik bir harcama yaptiklar1 tespit edilmistir. Bu baglamda
bolgeye turizm ekonomisi yoniinden yaklasik 75 milyon TL’lik bir para
girisi ve bu miktarda bir ekonomik faaliyet gerceklestigi soylenebilir.
Calismada ankete katilan ziyaretcilerin %33'i Ayder Turizm Bolgesi'nde
ulasgim ve tur fiyatlarin1 pahal, %7,5't ¢ok pahali, %57'si normal
bulmaktadir.

Calismada ankete katilan ziyaretgilerin %52,5'1 Ayder Turizm Bolgesi'nde
konaklama fiyatlarim1 pahali,  %19'u ¢ok pahali %27,5'i normal
bulmaktadir.

Calismada ankete katilan ziyaretcilerin %45,5'1 Ayder'de yiyecek-icecek
fiyatlarin1 pahali, %22,5'1 ¢ok pahali, %31'i normal bulmaktadir.
Calismada ankete katilan ziyaretgilerin %40°1 Ayder Turizm Bdlgesi'nde
aligverig/hediyelik esya fiyatlarini pahali, %41,5'1 normal, %11'i ¢ok
pahali bulmaktadir.
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Ziyaretcilerin Ayder Turizm Bolgesi Hakkindaki Memnuniyetleri:

e (Calismada belirlenen ziyaretgilerin %59,5'1 Ayder Turizm Bdlgesinde
ulasgim imkanlarmi yeterli, %12,5'1 yetersiz, %?22,5'1" kismen yeterli
oldugunu belirtmektedir.

e C(Calismada ankete katilan ziyaretcilerin %29,5'i  Ayder'de konaklama
tesisleri sayismin yeterli, %34'i yetersiz, %28,5'1 kismen yeterli oldugunu
belirtmektedir. Fikrim yok diyenlerin orani %8 dir

e (Calismada ankete katilan ziyaret¢ilerin %42,5't Ayder Turizm Bolgesi'nde
aligveris imkanlarmi yetersiz, %31°1 kismen yeterli, %12,5’u yeterli
bulmaktadir. Fikrim yok diyenlerin orani %14 tiir.

e (alismada ankete katilan ziyaret¢ilerin %36,5’1 eglence yerleri sayisinin
yetersiz, %25'1 kismen yeterli, %14'5'1 yeterli bulmaktadir. Fikrim yok
diyenlerin sayis1 %24’tiir.

e (alismada belirlenen ziyaretgilerin %64'i Ayder Turizm Bolgesinde ¢evre
temizligini 1yi, % 22'si normal, %81 kotii bulmaktadir.

e C(Calismada belirlenen ziyaretcilerin %75’1 Ayder Turizm Bolgesini
kalabalik ve giriilti durumunu normal, %21'1 kalabalik ve giiriiltiilii
bulmaktadir.

e (alismada ankete katilan ziyaretcilerin %59,5'1 yerel halkin ve esnafin
turistlere yonelik tutumlarini iyi, %14°i ¢ok 1yi, %18’1 normal ve % 8’5’1
kot bulmaktadir.

e (Calismada belirlenen ziyaretgilerin %52,5' isletmelerin iiriin ve hizmet

kalitesini 1yi, %13" ¢ok 1yi, %28,5’1 normal ve %6’s1 kotii bulmaktadir.

Diinyada turizm hareketlerinin hizla gelismesine paralel olarak Tiirkiye’de
ve ¢aligma bolgesi olan Firtina Vadisi Ayder Turizm Bolgesinde de turizm her y1l
onceki yillara gore dnemli oranda artis ve gelisme gostermektedir. Rize i1 Kiiltiir
ve Turizm Miidiirligii verilerine gore Rize’ye gelen yerli ve yabanci turist sayisi,
2007 yilinda 475.313 kisi iken 2010 yilinda 559.138 kisi, 2014 yilinda 649.888 ve
2017 yilinda 866.817 kisi olmustur. Bu baglamda Ayder Turizm Bdlesine 2017
tarihinde gelen toplam konaklamali ziyaretci sayis1 244.296 kisidir (Rize 11 Kiiltiir
ve Turizm Miidirligi, 2017).
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Yaptigimiz anket calismasi ve elde edilen veriler 1s1gindaki ekonomik
analizlerden sonra, turislerin Ayder Turizm Bdlgesine yonelik olumlu ve olumsuz
elestirileriyle birlikte, var olan belli basli sorunlardan ve bu sorunlarla ilgili ¢6ziim
onerilerinden bahsetmek miimkiindiir. Buna gore;

» Oncelikle sadece Ayder Turizm Bolgesi, tek basma bolgenin turizm
talebine cevap verecek nitelikte ve kapasitede olmadigi tespit edilmistir.
Bolge turizmi dar alandan kurtarilarak Kackar (Kogdiizii) Yaylasi, Asagi
Kagkar (Sataple) Yaylasi, Kavrun ve Sirt Yaylalar1 gibi dogal giizelliklere
sahip yaylalar ile Kackar Daglarinin Altiparmak bodlgeleri gibi turizme son
derece elverigli alanlara yayilmasi gerekli ve zorunludur. Firtina Vadisi
kapsamindaki biitiin bu bolgeler, etkileyici cografyasiyla tabiat turizmine,
uygun alanlar1 ve uzun siireli kar oOrtiisiiyle kis turizmine, irili ufakh
yaylalar1 ile yayla turizmine oldukca elverisli yerlerdir. Buralara yapilacak
turizm yatmrimlarinin bolge ekonomisi ve bdlgenin kalkinmasina daha
genis alanda ve daha biiyiik oranda katki saglayacagi sdylenebilir.

= Ardesen sahilinden Kackar Daginin zirvesine kadar uzanan biiyiik Firtina
Vadisi son zamanlarda yerli ve yabanci turistlerin yogun ilgi gosterdigi bir
bolgedir. Onemli dlgiide yoresel ve dogal kiiltiirleri de barindiran Firta
Vadisi modern ve doga ile igige restoranlari, konaklama tesisleri, rafting
etkinliklerinin yapildig1 uluslararasi degere sahip Firtmna Deresi rafting
parkuru ve Ayder Turizm Boélgesi ile turizmde cazibe merkezi haline
gelmistir. Frtmma Vadisinde turizm sektorii, vadinin dogal dengesi
korunarak, cevre kirliliklerine neden olamadan, doga tahrip edilmeden
gelistirilmesiyle birlikte turizm, bolge ekonomisine ve bolgenin
kalkinmasina 6nemli 6l¢lide katkilar saglayacagi sdylenebilir.

* Turizm planlamalarmin etkin ve hizli yapilabilmesi ve dolayisiyla bolge
turizminin hizla gelismesi i¢in Oncelikle yetki ve statii karmasasinin
giderilmesi gerekir. Bolge bir yandan belediye miicavir alani olarak
Camlihemsin Belediyesi, sit alani olarak Kiiltlir ve Turizm Bakanligi,
ormancilik ve su ile ilgili Orman ve Su Isleri Bakanlig1 gibi kurumlarin

yetkisi dahilindedir. Bu yetki ¢oklugu turizm planlamalarmmin gecikmesine
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neden olmaktadir. Bolgenin tek elden yonetilmesi ile turizmin bolgede
daha etkili ve daha hizli gelisme gdsterebilecegi ifade edilebilir.

Bolgede faaliyet gdsteren biitiin turizm isletmelerinin ve turizme paydas
her kesimin turizme bakisi, siirdiiriilebilir turizm anlayisi i¢inde olmasi
konusunda bilinglendirilmesi gerekebilir. Turizmin kisa siireli bir firsat
olarak degil, uzun siireli ekonomik ve sosyla faaliyetler olarak bolge
ekonomisi ve kalkinmasma katki saglayacagi, bunun yillara ve tabana
yayilarak gerceklesebilecegine dair biling gelistirilmelidir.

Ayder Turizm Bdlgesinin altyap1 ve listyap tesislerinin yetersizligi dikkat
cekici olup acil Onlemler alinmasi gerekmektedir. Bolgenin turizm
altyapis1 her donemde ihtiyaglara cevap verebilecek sekilde yeniden
yapilmalidir. Ustyap: tesisleri uluslararasi standartlara ve profesyonel
turizm alayigina uygun olarak yeniden gézden gecirilmeli, eski ve plansiz
tesisler yerine yeni ve modern turizm tesisleri insa edilmelidir.

Bolge tabiat turizmi ile birlikte, kis turizmi, saglik turizmi ve rafting,
trekking (doga yiiriiyiis), kampcilik, sportif olta balik¢iligi gibi alternatif
turizm faaliyetlerinin diinya standartlarinda, bilimsel turizm anlayig1 ve
kalitesi ile birlikte yapildig1 ve nitelikli turistlerin ziyaret etttigi bir ¢ekim
merkezi haline getirilmelidir.

Bolge sadece kisa siireli goriilebilecek yerler olarak degil, uzun siire
konaklama yapilabilecek, bunlarin yaninda kongre merkezi de olabilecek
kalitede ve yeterlilikte altyap1 ve iistyap1 ile donatilmalidir.

Bolgeye yerli ve yabanci, profesyonel, biiyiik 6lgekli turizm yatirimlariin
cekim merkezi haline getirilmelidir. Bunun i¢in turizm bdlgesinin
miimkiin oldugunca genis bir alana yayilarak bu alanlarda yatrimlar i¢cin
tesvik ve yatirim kolayliklar1 saglanmalidir.

Bolgede faaliyet gosteren turizm isletmelerinin idari ve personel yapisi
alanindan egitimli ve profesyonel olmali, isletmeler nitelikli personellerin
calistig1 kurumsal isletmeler haline getirilmelidir.

Bolgenin turizm ¢ekiciliginin arttirilabilmesi i¢in sosyal, kiilttirel ve sportif
faaliyet alanlari, eglence ve aligveris merkezlerinin ¢ogaltilmast ve

mevcutlarinin modernize edilmesi gerekir.
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En Onemlisi bdlgenin genel olarak turizme imakan saglayan ¢evrenin ve
dogal giizelliklerinin taviz verilmeden korunmasi gerekir. Bunun bolgesel
kalkinmaya katki saglayacak olan turizmin siirdiiriilebilir olmasinin 6n
sart1 oldugu unutulmamalidir. Bu baglamda turizme paydas herkese ve her
kesime dnemli gorev ve sorumluluklar diismektedir.

Calisma bolgesi olan Firtna Vadisi Ayder Turizm Bolgesi ve turizme
elverisli diger bolgelerin, diinyada gelisen turizm hareketlerinden daha
fazla pay alabilmeleri i¢in, turizmde arz destekli, modern turizm
yatirimlarmin varhigi ile birlikte, etkin ve verimli bir reklam ve tanitim
calismasimin yapilmasi zorunludur.

Bolgenin sadece Firtina Vadisi Ayder Turizm Bolgesi ve gevresi haricinde,
Rize’nin diger biitiin il¢elerindeki turizme yonelik elverisli dogal
kaynaklarmin  degerlendirilmesi ve bdylece var olan turizm
potansiyellerinin bolge ekonomisine ve bdlgesl kalkinmaya kazandirilmasi
gerekir.

Daha genis anlamda turizm, elverisli tarihi, kiiltiirel, cografi ve dogal
giizellikleri ile Dogu Karadeniz Bolgesinde, strdiiriilebilir turizm ve
kalkinma anlayisi ¢ergcevesinde bolgenin ekonomik ve sosyal kalkinmasi
icin 6nemli firsatlar sundugu séylenebilir.

Bu baglamda politika yapicilarm, bolge {izerinde basta “Yesil Yol Projesi”
ve “Turizm Eylem Planlar1” gibi turizmi kirsala yayip gelistirecek ve
boylelikle kirsal kalkinmaya katki saglayacak plan, proje ve yatirimlarim
devam ettirmeleri gerekmektedir. Birgok defa belirttigimiz gibi, turizm
yatirimlarinin ekosisteme zarar vermeden, cevreyi tahrip etmeden, diger
sektor yatirimlarini olumsuz etkilemeden ve bdlge halki paydas kilinarak

yiriitiilmesi gerekmektedir.
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RiZE AYDER TURiZM BOLGESI TURIST ORTALAMA HARCAMA ANALIZ ANKETi

Bu calisma, Recep Tayyip Erdogan Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii iktisat Anabilim Dalinda Yiiksek Lisans Tezi
icin yapilmaktadir. Calismanin amaci Rize Ayder Turizm Bélgesine gelen turistlerin harcama davraniglarini ve bolgesel
kalkinmaya olan etkilerini tespit etmektir. Calismanin basariya ulasmasi, vereceginiz cevaplara baglidir.
Gosterdiginiz ilgi, sabir ve samimiyetiniz igin tesekkir ederiz.

Dog. Dr. Ali Riza SANDALCILAR (Recep Tayyip Erdogan Universitesi iktisati ve idari Bilimler Fakiiltesi Ogretim Uyesi)
Recep Ali CAKIR (Recep Tayyip Erdogan Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii iktisat Yiiksek Lisans Ogrencisi)

1 |Yasiniz 18-30 (1)|31-45 (2)|46-60 (3)[61 ve Uzeri (4)
2 |Cinsiyetiniz Bayan (1)|Bay (2)
3 |Egitim Durumunuz ilkdgretim (1)|Lise (2)| Oniversite (3)
4 |Mesleginiz Kamu Gorevlisi (1) Serbest Meslek (2)|Esnaf/Tiiccar (3[Piger (4)
5 |Uyrugunuz T.C. (1)|Yabanci (Ulke Adi):
6 |Ayder'e Kagina Gelisiniz 1 (1)]2 (2)|3 ve Uzeri (3)
7 |Ayder Tatiline Kag Kisi Geldiniz |1 (1)]2 (2)|3 (3)|4 (4)|5 (5)
8 |Ayder'de Kag Giin Kalacaksiniz U RRUTRSRSPRPRPRRSPRRIN €111 ¢
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R il e
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Kalitesi Nasildir?

Bize degerli vakitlerinizi ayirdiginiz igin tesekkir ederiz.
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